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 »گیل دخت« 
به آی فیلم رسید

پخش سریال »گیل‌دخت« از امشب یکشنبه 
در شبکه‌ آی فیلم فارسی آغاز می‌شود. با اتمام 
سریال »در چشم بــاد«، از تاریخ ۲۶ فروردین، 
سریال ‌گیل‌دخت‌ هر شب ساعت ۲۲ از آی‌فیلم 
فارسی پخش خواهد شد.  این مجموعه درامی 
عاشقانه است که در ۶۰ قسمت در گروه فیلم و سریال معاونت برون‌مرزی رسانه ملی 
تولید شده است. طراحی داستان و نگارش فیلمنامه این سریال را مجید آسودگان 
انجام داده و تهیه‌کنندگی این سریال را محمدرضا شفیعی برعهده داشته است.  
فراهانی،  شقایق  رفیع،  میترا  متخصص،  فریبا  نظریه،  پریوش  ک‌نیت،  پا محمود 
محمد فیلی، سعید راد، رامتین خداپناهی، سعید چنگیزیان، ثریا قاسمی، حبیب 
کبرپور و امین میری در  دهقان‌نسب، فخرالدین صدیق‌شریف، یاسمن معاوی، رضا ا
این سریال ایفای نقش کرده‌اند.  مجید آسودگان در نشست خبری این سریال پیش از 
این گفته بود: سال ۹۳ تا ۹۵ نسخه اولیه فیلمنامه نوشته شد که در دوره آقای سرافراز 
گسترش فیلمنامه‌نویسی رفت اما این مرکز منحل شد. به‌دلیل  بود و بعد به مرکز 
پرهزینه بودن سریال، دو سال هم طرح متوقف شد و درنهایت از ۹۷ با آقای شفیعی 

کراتی داشتیم و قرار شد بازنویسی کنیم و تازه اوایل سال ۹۸ تیم اضافه شد.  مذا

قسمت‌های جدید 
»شکرستان« از راه رسید

»شکرستان«  پویانمایی  جــدیــد  قسمت‌های 
که  آنتن شبکه یک سیما می‌رسد  به  در حالی 
مجموعه  اســت.  محیط‌زیست  آن  اصلی  محور 
پویانمایی شکرستان که همه عناصر آن برگرفته 
از فرهنگ، آداب و رسوم و ظرفیت‌های هنر ایرانی 
است به تهیه‌کنندگی سیدمسعود صفوی و کارگردانی هژیر ضیایی در مرکز پویانمایی 

صبا تولید شده و به آنتن تلویزیون می‌رسد.
کنون  این مجموعه، با سبک قصه‌گویی اصیل ایرانی با استقبال خوبی همراه بوده و تا
به زبان‌های عربی، انگلیسی و زبان برخی از کشورهای آسیای جنوب‌شرقی دوبله شده 
و توانسته است سال‌ها مورد توجه مخاطبان بسیاری اعم از کودک و نوجوان و حتی 
بزرگسال هم قرار بگیرد. این مجموعه در حوزه‌ها و با موضوعات مختلفی در این مدت 

روی آنتن رفته است.
در سری جدید شکرستان محور اصلی محیط‌زیست، آب و صرفه‌جویی در مصرف آن 
است و پایه‌های فیلمنامه بیشتر بر مبنای این موضوع‌ها پی‌ریزی شده. این مجموعه 
که بعدها به شهاب  از صــدای مرتضی احمدی  یـــادآور خاطراتی اســت  پویانمایی 

حسینی و سپس به دیگر صداهای ماندگار دوبله ازجمله علی همت مومیوند رسید.

تماشای زیبایی‌های اقوام 
در »نون‌خ« 

ــجــاد بــرخــی ســوءتــفــاهــم‌هــا دربـــاره  بــه‌دنــبــال ای
»نـــون‌خ«  ســریــال  پنجم  فصل  از  قسمت‌هایی 
کرمان   و دلــخــوری و نــاراحــتــی بــرخــی مسئولان 
انتشار  با  مهدی فرجی، تهیه‌کننده این سریال 
یادداشتی توضیحاتی درباره این مسأله ارائه کرد. 
مهدی فرجی در این یادداشت با ادای احترام به 
مردم شریف و نجیب کرمان و گرامیداشت یاد و 
خاطره شهدای گرانقدر استان کرمان به‌خصوص 
نوشته  سلیمانی  حــاج‌قــاســم  والامــقــام  شهید 
اســـت: هــمــه قــصــد مــا از 
ساختن ســریــال نــون‌خ 
ــه بتوانیم  ک ایـــن اســـت 
فرهنگ  ظــرفــیــت‌هــای 
غنی و متعالی اقوام را به 

تصویر بکشیم.

پخش تازه‌ها قاب

خبر 

درخواست مجوز از انحصار 
صاحبان سکوها خارج شد

گــیــر در  ــررات صــوت‌وتــصــویــر فــرا ــق ــان تنظیم م ــازم رئــیــس س
امتداد تبیین یکی از مهم‌ترین فرازهای عملکردی و نشان 
تثبیت بیش از پیش جایگاه این سازمان توضیحاتی داد که 
ــورای عالی انقلاب فرهنگی در ســال ۱۴۰۲ و  حــول مصوبه ش
تنظیم‌گری و نظارت ساترا بر شبکه نمایش خانگی می‌چرخد 
و به‌نوعی، پــس از چالش‌های دامــنــه‌دار ایــن حـــوزه، نقطه 
پایانی بر‌حاشیه‌سازی‌ها پیرامون موضوع تنظیم‌گری صوت 

گیر بود.  و تصویر فرا
گــزارش روابــط عمومی رسانه ملی، سعید مقیسه، رئیس  به 
ساترا درباره روند صدور مجوزها در سالیان پیشین و سیری 
گفت: چندین سال پیش سازمان صداوسیما  کــرد،  که طی 
ــود، وظایفش را در  به‌واسطه قــانــون اســاســی و مأموریت خ
زمینه رسانه‌ها در فرستنده‌های رادیویی و تلویزیونی به انجام 
مصوبات  به  اسلامی ‌بنا  ــاد  ارش و  فرهنگ  وزارت  می‌رساند‌؛ 
قانونی و مــأمــوریــت‌هــای خـــودش، وظــایــف صــدور مجوز در 
رایانه‌ای  بازی‌های  خبرگزاری‌ها،  کتاب،  سینما،  حوزه‌های 

و... را عملی می‌کرد. 
وی افزود: در چند سال اخیر فضای مجازی به‌واسطه ظهور 
شبکه‌های اجتماعی و بالارفتن نفوذ اینترنت بین مردم به 
گیر تبدیل شد و لازم می‌نمود تقسیم وظایفی رخ دهد  رسانه فرا
تا وظایف و مأموریت بخش‌هایی که از حیطه وزارت فرهنگ 
و ارشاد اسلامی و صداوسیما، به فضای مجازی منتقل شده، 
معین شود. بر همین اساس، ماده واحده‌ شورای عالی انقلاب 
کلان رسانه‌های  که مسئولیت سیاست‌گذاری‌های  فرهنگی 
گیر را به‌عهده دارد در خرداد امسال منتشر  صوت‌وتصویر فرا
شد که به مثابه یک تقسیم وظیفه بوده و شش‌بند هم در آن 

مشخص است. 
رئیس ساترا در ادامه به‌طور مختصر این شش بند را تبیین 
گفت: مسئولیت تنظیم‌گری، صدور مجوز و نظارت بر  کرد و 
رایانه‌ای  کتاب، بازی‌های  خبرگزاری‌ها، رسانه‌ها، تبلیغات، 
و...  به‌عهده وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی است و مسئولیت 
تنظیم‌گری، صــدور مجوز و نــظــارت بــر رســانــه‌هــای فعال در 
 ، کاربرمحور رسانه‌های  شامل   ، گیر فرا تصویر  صوت‌و  عرصه 
به‌ویژه  خانگی،  نمایش  شبکه  نیز  و  VODهـــا   ، ناشرمحور
به‌عهده  آن  امثال  و  تلویزیونی  برنامه‌های  سریال‌ها،  تولید 

صداوسیماست. 
مقیسه اضافه کرد: در بندهای بعدی نیز اعلام شده که تولید 
و پخش برنامه‌ها و نیز صدور مجوز و نظارت بر پخش زنده در 

فضای مجازی در انحصار سازمان صداوسیما خواهد بود. 
ــاره تنظیم‌گری و نــظــارت بــر تــولــیــدات مشترک بین  وی دربـ
صداوسیما و وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی عنوان کرد: توجه 
داشته باشید این بخش شامل موقعیت‌هایی چون آن است 
که یک فیلم سینمایی تمام مراحل مجوز خودش را در وزارت 
فرهنگ و ارشــاد طی کرده و ساخته و پخش شده و حالا قرار 
است به شبکه نمایش خانگی بیاید یا سریالی تولید شده و قرار 
است به حوزه کتاب برود یا تبدیل به فیلم سینمایی شود، یا 
رعایت ملاحظات ادبیات فارسی در تولیدات لازم است که در 
شورای عالی انقلاب فرهنگی وجود دارد. بنابراین، در چنین 

زمانی باید یک آیین‌نامه و ضوابط 
که همه از آن  محتوایی تولید شود 
پیروی کنند و در تدوین آن نیز باید 
باشند  داشته  حضور  نهاد  سه  هر 
قابل‌اجرا  و  قبول  مــورد  تدوینی  تــا 

تعیین شود. 

گفت‌وگو

برنامه »تهران بیست« با موضوع بررسی تصادفات نوروزی روی 
آنتن شبکه تهران می‌رود. مجتبی احمدی، تهیه‌کننده »تهران 
بیست« درباره فصل جدید برنامه‌اش در سال جدید گفت: جدا 
از تغییراتی که بــه‌زودی در گرافیک و زیبایی‌شناسی برنامه به 
لحاظ دکور و آیتم‌ها خواهیم داشت و با افــزودن بخش‌هایی 
چون »پرونده روز« نگاهی عمیق‌تر به آنچه روی میز برنامه 
رخ می‌دهد داریم، تلاش بر این است که نقش محوری‌تری به 

مخاطبان داده و با پررنگ شدن آیتم »هشتک تهران بیست« 
هــر شــب پیگیری یــکــی از درخــواســت‌هــای مــخــاطــبــان را در 

کتور برنامه با حضور مسئول مرتبط جانمایی کنیم. کندا
ــهــران بیست در فــصــل جدید  کـــرد: بــرنــامــه ت احــمــدی بــیــان 
پرونده‌محور خواهد بود تا بتوانیم مطالبات مردم به‌خصوص 
اهالی استان تهران را پیگیری و تا نتیجه پیش ببریم. در اولین 
برنامه تهران بیست در سال پیش رو )۱۴۰۳( براساس وضعیت 

ــوروز و تعطیلات  کشور در دو مناسبت تعطیلات ن تصادفات 
عید سعید فطر اتاق فکر و تحقیقات برنامه به سراغ آیتم‌های 
چون دلیل تصادفات، چرایی وقوع، استاندارد خودروها و ... 
رفته است. به همین مناسبت سراغ سردار سیدتیمور حسینی، 
رئیس‌پلیس راهــور فراجا رفتیم تا با نگاهی علمی و عملیاتی، 
چالش جدی تصادفات کشور را این‌بار از زوایای مختلف تحلیل 

و بررسی کنیم.

آغاز فصل جدید 
»تهران بیست« 

 مرکز تحقیقات صداوسیما 
گروه رسانه

فاطمه اسماعیلی

ــز پــژوهــشــی  کـ ــرا ــم مـ ــه‌رغـ بـ
دیگری که در نهادها و بخش‌های مختلف کشور فعالیت 
ــی و بـــی‌مـــهـــری به  ــه ــوج ــی‌ت ــب ب ــب مــی‌کــنــنــد و بـــه س
حوزه‌پژوهش که هیچ‌گاه حتی نامی از آنها در محافل 
علمی ‌به میان نمی‌آید، بسیار مورد توجه است؛ هم به 
علت تحقیقات علمی و دقیقی که انجام می‌دهد و هم 
که عمدتا وقایع  به علت وابستگی‌اش به رسانه‌ملی 
کارشناسان و اهالی  پیرامونش مورد توجه مخاطبان، 
رســانــه اســـت.  بــه گـــزارش روابــط‌عــمــومــی رسانه‌ملی، 
به‌عنوان  رسانه‌ملی  تحقیقات  مرکز  نظرسنجی‌های 
ــه در حــــــوزه تــخــصــصــی  ــلـــی چــ ــانـــه‌مـ ــان رسـ ــ ــده‌بـ ــ دیـ
سایر  چــه  و  مختلف  شبکه‌های  در  بــرنــامــه‌ســازی‌هــا 
رویدادهای اجتماعی و سیاسی ازجمله انتخابات کشور 
مورد استناد بوده و حائز اهمیت است. درباره اقدامات 
تحولی که قرار است در مرکز تحقیقات برای بهبود روند 
مرکز  ایــن  و سایر مأموریت‌های محوله  نظرسنجی‌ها 
کری‌نژاد که ریاست این مرکز را  دنبال شود با محسن شا

برعهده دارد به گفت‌وگو نشستیم.
کری‌نژاد ابتدا با بیان این‌که تحول یک شعار   محسن شا
کرد:  گریزناپذیر است بیان  نیست، بلکه یک ضــرورت 
در عصر رسانه تنفس می‌کنیم و در همه دنیا فضای 
ــه‌رو شــده و عمده  ــ بــرودکــســت بــا تغییرات جــدی روب

تماشای ویدئو در دنیا بر بستر برودبند اتفاق می‌افتد.
گـــر مــی‌خــواســتــیــم بــه ســیــاق گــذشــتــه که  وی افــــزود: ا
تلویزیون یک رسانه بی‌رقیب در جامعه بود ادامه دهیم 
راه به جای نمی‌بردیم و باتوجه به مقتضیات زمانی باید 
تحول ایجاد می‌شد. علاوه‌ بر این در کشورمان چه در 
فضای برودبند و چه برودکست رقبای نابرابر و متفاوتی 
داریم و جایی را در دنیا سراغ ندارم که تا این حد تولید 

محتوا علیه آن صورت بگیرد.
ــاره بــه عدم  رئــیــس مــرکــز تحقیقات صداوسیما بــا اشـ
کشور برای فعالیت در فضای  وجود قانونی مدون در 
بر فضای مجازی  گفت: چارچوب مشخصی  مجازی 
که  کنشگر محسوب مــی‌شــود  کم نیست و رقیبی  حا
آن‌کــه  ضمن  می‌کند.  منتشر  محتوا  قــاعــده،  بی‌هیچ 
حوزه‌های  در  متفاوتی  و  متناقض  استانداردهای  با 
گرفته تا سینما و تلویزیون  مختلف از نمایش خانگی 
که رسانه‌ملی با  مواجهیم. همه اینها ایجاب می‌کند 

رویکرد و سازوکار تازه‌ای به فعالیت ادامه دهد.

کری‌نژاد ادامه داد: گذشته از همه اینها، در رسانه  شا
عریض و طویلی چون رسانه‌ملی نمی‌توان بی‌گدار به آب 
زد. این رسانه با این حجم از نیروی انسانی و گستردگی 
نمی‌تواند بدون پشتوانه علمی و تحقیقاتی در مسیری 
تازه حرکت کند؛ به همین دلیل است که پژوهش را جزو 

جدایی‌ناپذیر تحول می‌دانیم.

    پژوهش در خدمت آنتن

وی در پاسخ به این‌که آیــا تحول دارای 
پیوست پژوهشی است و پژوهش برای 
گفت:  ــزام‌آور اســت؟  ــ اجـــرای برنامه‌ها ال
زمانی در همه معاونت‌ها واحد پژوهشی 
کــنــون تعطیل شــده‌انــد؛  کــه ا داشــتــیــم 
هرچند پژوهش یک امر زینتی بود. ما در 
که  کید داریــم  مقطع مدیریتی جدید تأ
دوره پژوهش برای پژوهش گذشته است 
و پژوهش باید در خدمت آنتن و اهداف 
ــاشــد. رئــیــس مــرکــز تحقیقات  تــحــولــی ب
صداوسیما افــزود: در ابتدای راه ارتباط 
ــا قـــرارگـــاه‌هـــای 12گــانــه تــحــول ایــجــاد و  ب

نیازهای پژوهشی آنها احصا شد تا خط سیر حرکتی مرکز 
مشخص شود. 

    چه کسانی »مخاطبان رسانه‌ملی« هستند؟

میزان  سنجش  شاخصه‌های  تغییر  بــه  کــری‌نــژاد  شــا
اقتضائات  به  توجه  با  برنامه‌ها  اثرسنجی  و  مخاطب 

کنون دیگر نمی‌پرسیم »آیا  جدید گفت: به عنوان مثال ا
برنامه را دیده‌ای یا خیر؟« بلکه سؤال می‌کنیم »برنامه را 
در چه بستری دیده‌ای؟«. طبق نتایج یک نظرسنجی 
کان بیش از 80 درصد مخاطبان  مشخص شد که کما
کان از طریق تلویزیون برنامه‌ها را دنبال  رسانه‌ملی، کما

می‌کنند.
وی دربـــاره مخاطبان دائمی و همیشگی رسانه‌ملی 
گفت: چیزی به نــام »مخاطب دائــم« 
نداریم. دقیق‌ترین نظرسنجی‌های ما 
که  نظرسنجی‌ای فصلی تبلتی ماست 
چند  پاییز  فصل  »در  می‌کنیم  ســـؤال 
ســاعــت از بــرنــامــه‌هــای صــداوســیــمــا را 
ــد؟« آنــهــایــی کــه بــه مــا ساعت  ــده‌ایـ دیـ
ــد کـــه چــنــد دقــیــقــه و  ــن ــی‌ده دقــیــق م
ساعت در طول روز تلویزیون می‌بینند 
را »مــخــاطــب رســانــه‌مــلــی« محسوب 

می‌کنیم.

    تولید کارنامه برای برنامه‌های 
شاخص

رئیس مرکز تحقیقات صداوسیما با بیان این‌که در مقوله 
کتفا  سنجش مخاطب دیگر به درصد خام و محدودی ا
اقبال  میزان  در  را  بسیاری  شاخصه‌های  و  نمی‌کنیم 
به برنامه‌ها در نظر می‌گیریم، گفت: در دوره جدید به 
سمت تولید کارنامه رفته‌ایم. در این کارنامه فقط درصد 
ارائه نمی‌شود. به‌عنوان نمونه سریالی که با بودجه بالا 

ساخته شده، در ساعت طلایی جدول پخش شبکه سه 
سیما که از پرمخاطب‌ترین شبکه‌ها قرار گرفته با سریالی 
که با بودجه کمتری ساخته شده و در ساعت و شبکه 
با  نــمــی‌تــوان  را  کم‌مخاطب‌تری دیگر پخش مــی‌شــود 

همدیگر مقایسه کرد.
کری‌نژاد افزود: بنابراین شرایط تولید، زمان و شبکه  شا
به ســراغ جامعه نخبگانی  را درنظر می‌گیریم.  پخش 
هم رفتیم و نظر آنها را جویا شدیم. حتی این را درنظر 
داریــم که رقیب جدی همزمانی در شبکه دیگری هم 
دارد یا خیر که در همان ساعت پخش شود. استفاده از 
چهره‌های معروف هم در سنجش مخاطب نمره دارد. 
که دیگر برحسب نمره می‌شود  در ایــن صــورت اســت 

برنامه‌ها را با همدیگر مقایسه کرد.
وی با اشاره به این‌که متر و معیار ارزشیابی محتوا تغییر 
کرده و تکیه بر مخاطب صرف ندارد، عنوان کرد: کارنامه 
هنوز در مرحله آزمون‌وخطا، تکمیل مراحل مطالعاتی و 
رفع اشکالات است. علاوه بر این به نیروی انسانی نیاز 
دارد و ما در حال حاضر فقط بــرای برخی برنامه‌های 

خاص و ویژه تولید کارنامه می‌کنیم.
رئیس مرکز تحقیقات صداوسیما در ادامه به احصای 
نــیــاز شــبــکــه‌هــای ســیــمــا‌و‌صــدا بـــرای سنجش مــیــزان 
مخاطبان و سایر پژوهش‌های مورد نیاز اشاره و بیان 
برخی  در  را  نظرسنجی  پرسشنامه‌های  حتی  ــرد:  کـ
برنامه‌ها با هماهنگی شبکه تنظیم کردیم تا بتوانیم نیاز 

آنها را در موارد خاص پاسخگو باشیم.
کری‌نژاد ادامــه داد: تجربه خوبی با عوامل سازنده  شا

که متأسفانه با دیگر  برنامه »حسینیه معلی« داشتیم 
کنشی مثبت نسبت به  برنامه‌ها تکرار نمی‌شود و برخی وا
این هم‌افزایی برای بهبود روند حرکت برنامه‌شان نشان 
نمی‌دهند و این یک حلقه مفقوده در چرخه پژوهش 
که می‌توان از  بــرای برنامه‌هاست. این در حالی است 

توان تحلیلی مرکز تحقیقات به ‌نحوی بهتر بهره جست.

 ذائقه‌سنجی مخاطبان برای مناسبت‌های خاص

وی درباره ذائقه‌سنجی مخاطبان رسانه‌ملی هم گفت: 
ایــام و مناسبت‌های  بــرای  یا نیازسنجی  ذائقه‌سنجی 
خاص چند ماه زودتــر انجام می‌شود. به‌عنوان مثال از 
چند ماه قبل سؤال می‌کنیم که مردم دوست دارنــد در 
که  کنند  عید نــوروز چه محتوایی را از تلویزیون تماشا 
نتایج در اختیار معاونت سیما یا صدا قرار می‌گیرد. رئیس 
مرکز تحقیقات صداوسیما درباره چالش‌های پیش‌روی 
پژوهش و مرکز تحقیقات در رسانه‌ملی بیان کرد: با چند 
کان پژوهش چندان جدی  چالش جدی مواجهیم؛ کما
گرفته نمی‌شود؛ نه‌فقط در رسانه‌ملی و فضای رسانه‌ای، 
. این‌که پژوهش در سیاست‌گذاری‌ها  بلکه در تمام کشور
گرفته نمی‌شود، سازمان‌های پژوهشگر را دچار  جدی 
سرخوردگی می‌کند. وی ادامه داد: نکته دیگر آن‌که به 
لحاظ نیروی انسانی پژوهشگر متخصص در سازمان 
دچار ضعف هستیم. الگوهای پژوهشگری در بسیاری 
ــد و بــســیــاری از هــمــکــاران که  کــز اشــغــال شــده‌ان از مــرا
عنوان شغلی پژوهشگر دارنــد، کار پژوهشی نمی‌کنند. 
از 400 عــنــوان شغلی پــژوهــشــگــری در ســازمــان  بیش 
داریم که حدود یک‌چهارم‌شان کار پژوهشگری انجام 
و  تهران، قم  در  این‌که  بیان  با  کری‌نژاد  می‌دهند. شا
مشهد 230 نیروی انسانی داریم، گفت: علاوه بر کمبود 
نیرو، پرسشگرانی داریم که رابطه استخدامی‌ با سازمان 
کــه انجام  تــعــداد نظرسنجی‌هایی  نــدارنــد و برحسب 
می‌دهند، دریافتی دارند و این مبلغ بسیار اندک است 
و نگهداشت آنها را مشکل می‌کند. حدود 800 پرسشگر 
در سطح کشور داریم. رئیس مرکز تحقیقات صداوسیما 
افزود: یکی از آفت‌های جدی در فضاهای پژوهشی این 
است که پژوهشگر روحیه کارمندی پیدا کند و به‌مرور 
خلاقیت و نوآوری‌اش را از دست بدهد. در حالی که کار 
پژوهشی یک روال هرروزه نیست. البته این نکته باید در 
احکام حقوقی همکاران دیده شود و آنها را در چارچوب 

اداری نبینند.

عملکرد مرکز در برآورد میزان مشارکت مردم 
در انتخابات 1402

کری‌نژاد همچنین درباره عملکرد مرکز تحقیقات در برآورد میزان مشارکت  شا
کــه مــی‌دانــیــد نظرسنجی‌ها و  گــفــت: هــمــان‌طــور  مـــردم در انــتــخــابــات 1402 
افکارسنجی‌های مرکز تحقیقات به‌ویژه در دوره انتخابات، همواره مورد وثوق 

و توجه ویژه مقامات عالی نظام و رئیس سازمان بوده است. 
ــردم در  ــرآورد مــیــزان مشارکت م بـ انتخابات نیز دقیق‌ترین  از  ایــن دوره  در 
انتخابات از آنِ مرکز تحقیقات صداوسیما با برآورد 41/7 درصد )کمتر از 0/7 
که در تاریخ  ( بــوده  کشور درصــد نسبت به میزان مشارکت اعلامی وزارت 

نظرسنجی‌های انتخاباتی مرکز تحقیقات مجلس شورای اسلامی، این برآورد 
دقیق‌ترین نیز به‌شمار‌می‌آید.

وی اضافه کرد: این مرکز از سال 1375 نظرسنجی‌های انتخاباتی را آغاز کرده و 
از پیشگامان این حوزه چه در حوزه روش‌شناسی و چه در حوزه اجرا به‌شمار 

می‌رود و در حال حاضر به یک برند ملی تبدیل شده است.
‌10مــوج  انتخابات ســال 1402،  بــه  مرکز تحقیقات در طــول یک‌ساله منتهی 
این  در  و  داده  انــجــام  تبلتی  نظرسنجی  مــوج  هشت  و  میدانی  نظرسنجی‌ 
کشور به‌صورت موازی نظرسنجی‌های  دوره از انتخابات، برای اولین‌بار در 
میدانی و تلفنی را به انجام رسانده است. این مجاهدت علمی و نیز برآورد 
کتبی ریاست سازمان   دقیق )‌0/7درصـــد( خوشبختانه مــورد توجه و تقدیر 

قرار گرفت.

برای خواندن متن کامل 
کیوآرکد را  اسکن کنید

برای خواندن متن کامل 
کیوآرکد را  اسکن کنید

مکث

در گفت‌و‌گو با رئیس مرکز تحقیقات صداوسیما 
ح شد  درباره احوالات امروز و اقدامات فردا مطر

وهش  پژ
در خدمت تحول

چارچوب 
مشخصی بر 

فضای مجازی 
حاکم نیست و 
رقیبی کنشگر 

محسوب می‌شود 
که بی‌هیچ 

قاعده، محتوا 
منتشر می‌کند


