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گپ و گفت

عطیه ضرابی

کار »مغز تو« بفرمایید. لطفا از شروع 
ح مغزتو را نهایی کردیم و بعدش  آذرماه سال ۹۸ بود که طر
هم رفتیم ســراغ پژوهش ها و ایده پردازی قسمت اول که 

۱۴ بهمن ماه تولید و منتشر شد.
ید؟  برای مغزتو چقدر از نوجوان ها کمک می گیر

جــدا از مصاحبه شــونده ها کــه نوجوانند و ســازندگان اصلی  
کلیپ ها هستند؛ ما در بخش تولید هم از نوجوان ها استفاده 

می کنیم. مثل اعضای گروه فیلمبرداری و گرافیک مغزتو.
به نظر شما نوجوان ها قابل اعتمادند؟

قطعــا! ایــن موضــوع بــرای مــا از نزدیــک قابل مشــاهده 
بوده و برای ما ثابت شــده. شــکی نیســت که ممکن است 
اشــتباهات یا خطاهای کوچکی هم در این مســیر داشــته 
باشــند امــا نیــرو و انــرژی فراوانی که دارند باعث می شــود 
خیلــی زود رشــد کننــد و توانایی خودشــان را ارتقا بدهند و 

کمک زیاد و مؤثری به ما کنند.
چــرا ســمت نوجوان هــا رفتید؟آیا این قدر تولیــد محتوا برای 

نوجوان ها مهم است؟ 
مــا طبــق تحقیقــات طولانی مدتــی که 
داشــتیم در نهایــت بــه ایــن نتیجــه 
رسیدیم که مهم ترین قشر جامعه که 
در حــال حاضر نیاز به تولیداتی مثل 
مغزتو دارند، همین قشر نوجوان 
و به نوعی دهه هشــتادی های 
جامعــه هســتند. قشــری که 
گــر از  آینده ســاز هســتند و ا
آنها غافل شــویم آسیب های 
ینــده  آ در  ی  جبران ناپذیــر

گریبانگیر ما می شود.
همــکاری و تعامل بــا نوجوان ها 

چگونه است؟ سخت نیست؟ 
ما به صورت گروهی کار می کنیم 
و گروه ما متشکل از بخش های 
مختلفی است. گروه تحقیقات 
گــروه تولید که  و ایده پــردازی، 
ی و  شــامل تیــم فیلمبــردار
تدوین می شــود و بخش انتشــار 
و مدیریــت فضای مجــازی. طبعا هر 
کاری ســختی ها و مشکلات خاص خودش 
را دارد امــا خــدا را شــکر تــا به حــال مشــکل 

خاصی پیش نیامده. 

مغزتو تا چه زمانی ادامه دارد؟ 
 تا زمانی که حس کنیم کار اثر خودش را دارد و حرف جدیدی 

داخل مغزتو زده می شود، ما ادامه می دهیم! 
موضوع و ایده های مغزتو از کجا می آیند؟

مــا یــک گروه تحقیق و پژوهش داریم و یک گروه مخصوص 
ایده پردازی که طبق جلسات زیادی که برگزار می شود؛ ابتدا 
موضوعات و سپس پیام های مربوط به هر موضوع و بعد 

ایده ها نهایی می شوند. 
سوژه های نوجوان را از کجا پیدا می کنید؟

ســوژه ها و مصاحبه شــونده ها را بــه صــورت تصادفی ســر 
صحنــه مثــل کنــار خیابــان و بوســتان های ســطح شــهر 

می بینیم و به آنها پیشنهاد می دهیم که مصاحبه کنند.
شــاید یکــی از ســخت ترین قســمت های کار همیــن بخش 

باشد!
چون بعضا برای این سنین سخت است که جلوی دوربین 
بیاینــد و صحبــت کننــد. مســاله دیگــر ایــن کــه دخترهای 
نوجوان بســیار سخت تر نســبت به پسر ها جلوی دوربین 
می آیند و این ســؤالی بود که اوایل کار از ما می پرســیدند 
کــه چرا از خانم ها کمتر اســتفاده می شــود کــه با تجربیاتی 
کــه به دســت آوردیم و به مــرور خانم ها هم جلوی دوربین 

ما آمدند.
 بازخوردهای مخاطبان چطور بوده؟ 

خــدا را شــکر از حــد انتظــار مــا خیلــی فراتــر بــود. نــه فقط 
کــه مغزتــو را نــگاه  مصاحبه شــونده ها و نوجوان هایــی 
می کننــد؛ بلکــه پــدر و مادر ها و متولیان تربیتی از سراســر 
کشــور از کارهای ما اســتقبال کردند و خودشــان به انتشار 

کلیپ های مغزتو کمک می کنند! 
کردید؟ کار شک  تا حالا درباره تاثیر این 

 خیر. چون که ما یک شبه و لحظه ای به این نتیجه نرسیدیم 
کــه مغزتــو را تولیــد کنیــم! بلکه بعــد از ماه هــا تحقیقات و 

پژوهش بود که به این نتیجه رسیدیم..!
ید؟ که روزی مغزتو را به نوجوان ها بسپر کردید  به این فکر 

پیشــنهاد بسیار قابل تأملی اســت و باید فکر کنیم. شاید 
ی این اتفاق بیفتد! یک روز

 آرزوی شما برای مغزتو چیست؟
کثریت نوجوان های  آرزویمان این اســت که بعد از این که ا
ایــران کارهــای مــا را دیدنــد و دنبــال کردند؛ شــروع کنیم 
بــه تولیــد کــردن مغزتــو بــه زبان هــای مختلف دنیــا مثل 
انگلیســی و عربــی! و از موضوعــات و دغدغه هــای اون ها 

هم حرف بزنیم.

گفت وگو با علی علیزاده، ایده پرداز گروه »مغز تو«

چالشبهسبکهشتادیها
یم  یم تا هرازچندگاهی این تلنگر را به خودمان بزنیم اما یا یادمان می رود؛ یا حوصله اش را ندار مغزتو به کار بنداز! همه ما نیاز دار
یا اصلا این فکر را به جهنم واصل می کنیم! حالا یک گروه دلسوز به نام »مغزتو« آمده و این کار را انجام داده و ما فقط باید با دنبال 

یم!  کردن شان؛ مغزمان را به کار بینداز
امروز هم رفته ایم سراغ یکی از نوجوان ها و یکی از آدم بزرگ های »مغزتو« تا کمی بیشتر از این هزارتو بدانیم! 

در »مغز تو« چه می گذرد؟ 
از ســال ۹۵ با »رویش فیلم« شــروع کرده اند 
و هدف شــان از همــان موقــع تــلاش در 
حوزه های رســانه ای بوده و تا سه سال بعد، 
در حــوزه مقاومــت فعال بودنــد. کم کم فهمیدند 
علاقه شان به سمت فعالیت برای نوجوان هاست 
و پس از کلی تحقیق و بررسی، برندی را تحت عنوان 
»مغزتــو« تاســیس کردنــد و شعارشــان هــم ایــن 

است: مغزتو دریاب! 
تــا حــالا کلــی کلیــپ ســاخته اند و در همه آنهــا روی 
یک ســری از دغدغه ها مانور می دهند و هدف شــان 
به فکرانداختن نوجوان هاست! و یکی دیگر هم این که 

بقیه را با روحیات نوجوان ها آشنا کنند. 
غ تا جان آدمیزاد  در ایــن گروه موضوعات از شــیر مر
بررســی و تبدیل به کلیپ های مختلف می شــود و در 

فضاهای رسانه ای تقدیمِ ما می گردد. 
اعضــای تیــم هــم جــوان و نوجــوان هســتند و از 
ایده پردازی تا کارگردانی و فیلمبرداری و.. را خودشان 

انجام می دهند. 
ما هم برایشان دعا می کنیم که همه دهه هشتادی ها 

»مغزتو« را بشناسند و تاثیر خودش را بگذارد!

با سعید مرتضی پور
یکی از نوجوان های عضو گروه

نحــوه ورود شــما بــه مغزتــو 
چطور بود؟

با شروع تشکیل تیم مغزتو و 
حس نیاز تولید محتوا در این 

زمینه وارد گروه شدم.
کار اصلی شما در گروه؟

»پرمغــز« برنامــه هفتگــی کــه داخل پلتفرم اســتوری 
گرام قــرار داده شــده و بــه صــورت میانگیــن  اینســتا
ح پرســش و  ۲۰۰۰ مخاطــب دارد کــه هــدف از این طر
ارائه پاســخ به  ســؤال هایی اســت که ممکن اســت 
غالــب نوجوانــان باور هــای اشــتباهی در آن زمینــه 

داشته باشند.
سوژه ها چطور پیدا می شوند؟

از آنجــا که ســوژه های مــا باورهای اشــتباه جا افتاده 
در میــان نوجوانان اســت پس یقینــا برای پیدا کردن 
ســوژه باید بین تمام باورهای نوجوانان تفحص کرد 
و دســت روی ســوژه ای گذاشت که ممکن است باور 
غلطش آســیب های ریشــه ای در دیدگاه شــخص به 

دین، کشور، تاریخ و... ایجاد کند.
نقد زیرزیرکی به مغزتو داری؟ 

مطلوب این است که سوژه های جذاب تری با قالبی 
چشــم نواز تولیــد شــود تــا مخاطبان بیشــتر جذب 
ایــن برنامــه شــوند و همچنین موضوعــات نباید در 
چارچــوب واحــد و خاصــی قــرار بگیرنــد که قشــری از 

نوجوانان نسبت به آنها گارد بگیرند و پس بزنند.
 چقدر از وقت شما برای این کار صرف می شود؟ 

به صورت میانگین در هفته دو روز کاری.
دوست دارید در آینده هم چنین کار مستقلی بسازید؟ 
در حــال حاضــر تمرکــز بــر بســط و گســترش دادن 
مجموعــه مغزتــو هســت و در آینده هر جا احســاس 
نیــاز و وظیفــه بود مطابق با زمان و شــرایط می شــود 

تصمیم گرفت.
به نظر شما چه چیزی این کار را جذاب کرده؟

جذاب تریــن نقطــه این کار مخاطــب پر انرژی و فعال 
است اما خب جدا از این ماجرا تولید محتوا به سبک 

نوجوان پسند خودش یک چالش پرهیجان است! 


