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در نمایشگاه ساخت  ایران معرفی شد

 4 دستگاه ایرانی 
تشخیص و درمان سرطان

از چــهــار دســتــگــاه شــرکــت نــانــوحــســگــر ســازان 
ــا در نــمــایــشــگــاه ســـاخـــت ایـــران  ــ ســـامـــت آریـ
رونمایی شد. به گــزارش جام جم از ستاد ویژه 
توسعه فــنــاوری نــانــو، دستگاه درمـــان مکمل 
 )PECT( الــکــتــرواســتــاتــیــک تـــوده هـــای بــدخــیــم
ــه روش امــپــدانــس  ــومــور ب پـــروب تشخیص ت
)ITDP(، دســتــگــاه شــنــاســایــی مــارجــیــن هــای 
ــــوده و غـــدد لــنــفــاوی درگــیــر ســرطــان پستان  ل آ
)CDP( و دستگاه تشخیص بــی درنــگ میزان 
گونه های اکسیژن فعال در خون )BROSS( که 
توسط تیم تحقیقاتی دکتر عبدالاحد طراحی و 
ساخته شده بــرای شناسایی و درمــان سرطان 
قــابــل اســتــفــاده هــســتــنــد. محمد عــبــدالاحــد، 
عضو هیات علمی دانشکده مهندسی بــرق و 
کامپیوتر و دانشکده علوم پزشکی دانشگاه 
تهران دربــاره این دستگاه ها می گوید: »اولین 
دستگاه رونمایی شده در نمایشگاه ساخت  
ایران، دستگاه پروب تشخیص سرطان است، 
لوده  دستگاهی برای شناسایی مارجین های آ
بــه ســرطــان و غــدد لــنــفــاوری درگــیــر ســرطــان که 
به منظور تشخیص تومور در نواحی داخل بدن 
بیمار طــراحــی شــده و مــی تــوانــد بــرای پاکسازی 
ج ســازی  بهتر نــواحــی داخــلــی بـــدن بــعــد از خــار
تومور مورد استفاده قرار می گیرد. این دستگاه  
مــجــوز وزارت بــهــداشــت را هــم دریــافــت کــرده 
است. این دستگاه اکسسوری تشخیص نود 

لنفاوی درگیر را هم همراه خود دارد.«
به گفته دکتر عبدالاحد، دستگاه دوم، پروب 
تشخیص تــومــور بــه روش آمــپــدانــس اســت. 
ایــن دستگاه به رادیولوژیست کمک می کند 

ــوده ای کــه در پستان بیمار است  ــ ــابــد ت تــا دری
در چه وضعیتی بــوده و میزان ریسک آن برای 
بیمار مشخص شود. در این روش سوزنی روی 
دستگاه سونوگرافی قــرار داده می شود و این 
سوزن با تماس با سطح پوست، سیگنال های 
لازم را جمع آوری کرده و رادیولوژیست می تواند 
در بـــاره مــیــزان خطر تــومــور قــضــاوت کــنــد. این 
اطــاعــات بــه پزشک کمک می کند تــا زمــانــی که 
بــرای بیوپسی تــردیــد دارد، بهترین تصمیم را 
اتخاذ کند. با این فناوری می توان خیلی سریع 

متوجه شروع فرآیند بدخیمی در تومور شد.
این عضو هیات علمی دانشکده مهندسی برق 
و کامپیوتر دانشگاه تهران می گوید: »دستگاه 
ــزان گــونــه هــای  ــی ســــوم، دســتــگــاه تشخیص م
اکسیژن فعال در خون است که بــرای سرطان 
پستان مــورد استفاده قــرار می گیرد. زمانی که 
یک تــوده در سرطان پستان به حالت بدخیم 
در می آید میزان اکسیژن فعال موجود در این 
سلول ها کاهش می یابد. بنابراین این دستگاه 
می تواند بــا انــدازه گــیــری مــیــزان اکسیژن فعال 
خــون در قسمت تـــوده ســرطــانــی، نــشــان دهد 
که میزان اکسیژن فعال نسبت به نمونه های 
اســتــانــدارد کاهش یافته و در صــورت کاهش 
گاهی یا هشداری  غلظت اکسیژن فعال، پیش آ
مبنی بــر بدخیم شــدن تــومــور صــادر می شود. 
در تــومــورهــای خوش خیم نیز اکسیژن فعال 

بیشتر از تومورهای بدخیم است.«
دکــتــر عــبــدالاحــد مــی افــزایــد: »دســتــگــاه چــهــارم، 
ــان مــکــمــل الــکــتــرواســتــاتــیــک  ــ ــ دســـتـــگـــاه درم
ــن دســتــگــاه دارای  ــای بدخیم اســـت. ای ــوده ه ت
یک پچ بــوده که روی بــدن بیمار قــرار می گیرد و 
یـــادی که  به دلیل بــار الکترواستاتیک بسیار ز
دارد در تکثیر و رشد سلول های سرطانی اختال 
ایجاد می کند. از دیگر کاربردهای این دستگاه 
آن اســت که داروهــایــی که بــار الکترواستاتیک 
بــالایــی دارنـــد بــا کمک ایــن دستگاه می توانند 
به سمت تومور سرطانی حرکت کرده و به شکلی 
هدفمند به ایــن سلول ها برسند. بنابراین با 
کمک این فناوری می توان حجم زیادی از دارو را 
وارد تومور سرطانی کــرد.« شرکت دانش بنیان 
ــا، متشکل از  ــ ــازان ســامــت آری ــ نــانــوحــســگــر س
گروهی پیشرو از متخصصان رشته های مختلف 
شامل مهندسی الکترونیک، مهندسی شیمی، 
با همکاری  پلیمر  زیست شناسی و مهندسی 
جراحان بنام در حــوزه سرطان و پاتولوژی برای 
ــن مــهــم یــکــدیــگــر را هــمــراهــی  دســتــیــابــی بــه ایـ
مــی کــنــنــد. هـــدف اصــلــی ایـــن شــرکــت تــولــیــد و 
تجاری سازی محصولات نوآورانه و دانش محور 

در زمینه تجهیزات پزشکی است.

براســـــــاس اعام یاهو فاینانس، متا)فیسبوک سابق( لقب بدترین شـــــــرکت سال ۲۰۲۱ را 
از آن خود کرده است. یاهو فاینانس دسامبر هر ســـــــال، بهترین شرکت سال را براساس 
پارامترهایی مثل عملکرد بازار و ســـــــایر دستاوردها انتخاب می کند. امسال مایکروسافت 

موفق شد لقب بهترین شرکت سال را به خود اختصاص دهد./زومیت 

محققان یک شرکت دانش بنیان پرنده های بدون سرنشینی طراحی کرده اند که در گمرک کشور برای رصد، قابل استفاده 
ح شـــــــامل پرنده بدون سرنشـــــــین در محیط های گمرکی اســـــــت که کار تصویربرداری و نقشه برداری را انجام  است. این طر
می دهد تا اگر کانتینری زیاد و کم شد، این اطاعات ثبت شود. این اقدام در حال حاضر توسط نیروی انسانی ثبت می شود و 

بر اساس این جمع شماری ها، گزارش شماری می شود که گاهی با واقعیت موجود در گمرک همخوانی ندارد./مهر

استفاده گمرک از پرنده های بدون سرنشین ایرانی

ین شــبکه های ارتباطی  شــبکه اجتماعی لینکدین یکــی از شناخته شــده تر

عسل اخویان طهرانی

دانش

تخصصــی برای ایجــاد ارتبــاط میــان متخصصــان حوزه هــای مختلــف، صاحبان 
کســب وکار و کارآفرینــان و دانشــجویان بــه شــمار مــی رود. در طــول ســه ســال 
گذشــته، پایگاه کاربران فعــال لینکدین بــه میــزان خیره کننده 48 درصد رشــد 
کرده اســت؛ به عبارت دیگر از 500 میلیون کاربر در ســال 2018 به 740 میلیون در 
سال 2021 از 150 کشــور دنیا رســیده اســت. این یعنی ظرفیت بکری که صاحبان 
مشــاغل و کارآفرینــان از ایــن پلت فــرم برای رشــد برنــد خــود، ایجاد ســرنخ های 
جدید، ایجاد شــراکت و شبکه ســازی های جدید می توانند به خوبی بهره ببرند. 
اگر هنوز در این شبکه  اجتماعی اشتغال محور فعالیت گسترده ای نداشته اید، به نظر می رسد که زمان 
یر می تواند به شما  آن رســیده از این ظرفیت به نفع رشــد کســب وکارتان بهره مند شــوید. هفت راهکار ز
کمــک کنــد از لینکدیــن بــرای رشــد برنــد خــود و بــه دســت آوردن مزیــت رقابتی نســبت بــه رقبــای خود 

استفاده کنید.
entrepreneur.com : برگرفته از

از ظرفیت شبکه اجتماعی تخصصی کسب وکار لینکدین برای ارتقای برندسازی خود استفاده کنید

       جادوی لینکدین در برندسازی کسب وکارها
انتشار مداوم 

محتوا در لینکدین 
را به یک عادت 

 تبدیل کنید؛ 
اما به یاد داشته 

باشید که در کنار 
روند تولید محتوا، 

کیفیت بسیار مهم 
است

فراموش نکنید که 
سایر مشاغل را در 

صنعت خود دنبال 
کنید، از جمله با 
آنها که همکاری 

دارید و کسانی 
که می توانند 

شرکای بالقوه برای 
کسب وکارتان 
باشند. به این 

ترتیب، شما 
فرصتی خواهید 

داشت تا در مورد 
آنها و آنچه ارائه 

می دهند اطلاعات 
بیشتری به دست 

بیاورید

کسب وکار

دانش بنیان

مدیرعامل ســابق دیزنی می گویــد با توجه بــه خلق وخوی 
، اگر او هنوز زنده بود، می توانستیم به صورت  اســتیو جابز
جدی به ادغام اپــل و دیزنی فکر کنیم. باب ایگــر باور دارد 
کــه جابز با ایــن پیشــنهاد موافقت می کرد چون همیشــه 
طرفــدار ترکیــب فنــاوری و خاقیــت هنــری بــود. ایگــر در 
مصاحبه با سی ان بی سی مدعی شــد که اگر جابز زنده بود 
مطمئنا نســبت به فعالیت های دیزنی ابراز عاقه می کرد. 
او می گوید تقاطــع هنرهای آزادانــه و فنــاوری همان چیزی 
بود که قلــب جابز را به تپش درمی آورد. مدیرعامل ســابق 
دیزنی معتقد است محتواهای این شرکت به طور طبیعی 
با تغییراتی که اپل در ســبک ارائه محتوا بــه کاربران در نظر 
گرفته، ســازگاری دارد. باب ایگــر می گوید: »کامــا باور دارم 
کــه اگــر جابــز زنــده بــود گفت وگویــی در ایــن زمینــه انجام 

می دادیم. به نظرم رســیدن به آن نقطه منطقــی بود.« این 
اولین بــار نیســت کــه مدیرعامــل ســابق دیزنــی احتمــال 
ادغام شــدن با اپــل در صــورت زنده مانــدن اســتیو جابز را 
ح می کنــد. او قبــا در یادداشــتی در ســال ۲۰۱۹ هم به  مطــر
این موضوع اشــاره کرده بود. ایگر در بخش دیگری از این 
مصاحبه توضیــح داد که چند مــاه زمان صرف کــرده بود تا 
اســتیو جابز را بشناسد. جابز هم  موســس و سرمایه گذار 
اســتودیوهای پیکســار بود. گرچه این دو نفر ابتدا ارتباط 
خاصی بــا یکدیگر نداشــتند ولــی پیوند میان آنهــا با خرید 
پیکســار توســط دیزنی تقویت شــد و با این معامله، جابز 
هــم بــه یکــی از ســهام داران بــزرگ دیزنــی تبدیل شــد و به 
عضویــت هیات مدیره این شــرکت درآمد.  موســس اپل، 
باب ایگــر را به عنوان یک شــریک واقعــی در نظر می گرفت 

و مدیرعامل ســابق دیزنــی را به عنوان جانشــین خودش 
در هیات مدیــره اپــل انتخــاب کــرد. ایگــر ســپتامبر ۲۰۱۹ 
هیات مدیره این شــرکت را ترک کرد و فوریــه ۲۰۲۰ در نهایت 

از دیزنی هم کناره گرفت. او از آن لحظه تاکنون در هدایت 
پروژه های خاقانــه به دیزنــی کمک کرده اما قــراردادش با 

این شرکت رسما ۳۱دسامبر ۲۰۲۱ به پایان می رسد.

نمایه شرکت خود را بهینه کنید و با مردم ارتباط برقرار کنید

 کمــی وقــت بگذاریــد و آن را 
ً
اگــر روی نمایــه )پروفایــل( لینکدیــن خــود کار نکرده ایــد، لطفــا

کامل کنید. مطمئن شــوید که تمام جزئیات ضــروری در مورد محصولات و خدمات شــرکت 
شــما را ارائه می دهد. وقت بیشــتری بــرای تدویــن ســرفصل های مختلف و ارائــه خاصه ای 
از فعالیت های شــرکت صــرف کنید تــا مطمئن شــوید کــه محتوایی کــه در پروفایلتــان ارائه 
می دهیــد، قانع کننده، جــذاب، جالــب و حرفه ای اســت. عاوه بــر این، بایــد بتوانیــد آن را به 
نحــوی آمــاده کنیــد کــه امــکان برقــراری ارتباطــات بیشــترB2B )ارائه خدمــات و محصــول به 
( یــا B2C )ارائه خدمــات و محصــولات بــه مصرف کننده( را نیــز فراهم  کســب و کارهای دیگــر
کند. در فاصله کوتاهی از این به روزرســانی ها، اعان »شــخصی نمایه شــما را مشــاهده کرده 
اســت« مشــاهده خواهیــد کــرد. در پاســخ، فقــط نمایــه آنهــا را مشــاهده نکنیــد؛ در عــوض، 
افرادی را که نمایه کسب و کار شما را مشــاهده کرده اند، به درستی ردیابی کنید. اگر آنها یک 
چشــم انداز ایده آل هســتند، از آنها دعوت کنید تا ارتباط برقرار کنند. فردی که نمایه شرکت 
شما را مشاهده می کند به احتمال زیاد در مورد برند شــما اطاعات بیشتری کسب می کند. 

این احتمال وجود دارد که آنها نیز به محصولات یا خدمات شما عاقه مند شوند.

شرکت های دیگر را دنبال کنید
فراموش نکنید که ســایر مشــاغل را در صنعت خود دنبــال کنید، از جمله شــرکت هایی که 
با آنهــا همکاری دارید و کســانی کــه می توانند شــرکای بالقوه برای کســب وکارتان باشــند. به 
این ترتیب، شــما فرصتی خواهید داشــت که در مورد آنها و آنچه که ارائــه می دهند اطاعات 
بیشــتری به دســت بیاورید. با ایــن حال، خــود را محــدود نکنیــد، در فضــای لینکدیــن هر از 
گاهی گشــتی بزنیــد زیــرا ممکن اســت بــا شــیوه های جدیــدی آشــنا شــوید که شــرکت های 
دیگر برای به دســت آوردن مخاطبان بیشــتر از آن اســتفاده می کنند و ایده های بیشتری در 
ذهنتان شــکل بگیرد. در کل، هرچه بیشــتر در این فضا وقت صرف کنید، شانس بیشتری 

برای بازدهی بیشتر خواهید داشت.

از پلاگین ها استفاده کنید
افزونه هــای مکمــل )پاگیــن( اســتفاده می کنیــد،  از  وقتــی 
لینکدیــن می تواند به خــودی خود یک ابزار توســعه برندســازی 

قدرتمندتر باشد. به افزونه های زیر سر بزنید:
 LinkedIn Connection ( یویلــر  ر کانکشــن  لینکدیــن 
Revealer(: ایــن افزونــه امــکان مشــاهده نمایه هایــی کــه 
دنبال کنندگان شــما دنبال می کنند را برایتــان فراهم می کند. با 
مشــخص کــردن دقیــق کاربرانــی کــه در حلقه هــای بــزرگ و 
شــبکه های ارتباطــی بزرگــی فعالیــت می کننــد، می توانید بــا آنها 
تعامل داشته باشید تا از پلتفرم آنها اســتفاده کنید و برند خود 

را ترویج و تبلیغ کنید.
لین میل پــرو )LinMailPro(: این یک برنامــه افزودنی کروم 
است که به شما این امکان را می دهد که به طور خودکار افرادی 
را که اخیــرا نمایه شــما را مشــاهده کرده انــد پیدا کــرده و دعوت 
کنید. همچنین می توانید پیام های شخصی ســازی شــده درباره 

برندتان را برای آنها ارسال کنید یا پیام های بازاریابی ارائه دهید.
هِدلاینــر )Headlinr(: ممکــن اســت از یــک داســتان عالــی 
حمایــت مالــی کــرده باشــید، تبلیغــات آپلــود کــرده یــا پســت 
گذاشــته باشــید، اما بدون یک عنوان عالی، اهداف بالقوه شما 
 ،Headlinr ممکن اســت روی آنها کلیک نکننــد. هنگامی کــه از

یــک افزونــه پولــی کــروم اســتفاده مــی کنیــد، بــه طــور خــودکار 
چندیــن ترکیــب ســرفصل را بــا کلمــه کلیدی که شــما بســته به 
عناویــن  کنــد.  مــی  ایجــاد  کنیــد  مــی  تعییــن  خــود  صنعــت 
قانع کننده ای دریافت خواهید کرد که کاربران را به کلیک بر روی 

تبلیغات و داستان های شما می کشاند.
Rapportive(: اگــر کاربــر جی میــل هســتید و از  راپورتیــو )
مرورگر کروم یــا فایرفاکس اســتفاده می کنیــد، راپورتیــو می تواند 
ابزار مفیدی برای دریافت بازخوردهای بیشــتر باشــد. این افزونه 
به شما امکان می دهد نمایه های لینکدین افرادی که در لیست 
مخاطبین تــان ایمیــل دارنــد را دریافــت کنیــد. ســپس می توانید 
بــرای آنهــا دعوت نامه های شخصی شــده را بــه صنــدوق دریافت 

پیامشان بفرستید تا به شما در رشد شبکه تان کمک کنند.

از سرویس های غیر رایگان ارسال پیام استفاده کنید
اگر امکان اســتفاده از ســرویس های غیررایگان لینکدین برای ارســال پیام به مخاطبــان هدفتان مانند 
کمپین های InMail را دارید، مســیر آســان تری برای رد شــدن از میان حجم پیام های غیر مرتبط و رسیدن 
به صندوق دریافت پیام افرادی که برای کســب و کار شــما مهم هســتند، دارید. می توانید در این پیام ها 
پیشــنهادهای قانع کننده و محتوای غنی را برای مشــتریان بالقوه تان ارســال کنید و فرصــت خوبی برای 

همراه کردن آنها با خودتان پیشنهاد دهید.

از کارمندان خود بخواهید محتوای کسب و کار شما را بازنشر کنند
در بیشــتر مــوارد، کارآفرینان بــه دنبال حامیــان قدرتمنــد برند می گردنــد که بتواننــد مطالعــات موردی و 
وباگ های برنــد خود را بــه اشــتراک بگذارنــد. با این حــال، شــما همچنیــن می توانیــد ایــن کار را از طریق 
کارمنــدان خــود انجام دهیــد. نتایــج تحقیقات نشــان می دهد کــه حــدود 5۰ درصــد از کارمنــدان در حال 
حاضــر در پلتفرم های رســانه های اجتماعی دربــاره کارفرمایان خود پســت می گذارند. از آنهــا بخواهید که 
محتوای وباگ و سایر بخش های مربوط به برند شما را برای ایجاد ترافیک و بازخورد بیشتر پست کنند. 
در واقع، برخــی از ســازمان ها بــه بازاریابان خود اجــازه می دهند تــا محتوای مــورد تایید شــرکت را انتخاب 
کنند که کارمنــدان بتوانند در لینکدین به اشــتراک بگذارنــد. لینکدین می تواند معــدن طایی در جذب 
مشــتریان جدید و رشــد برند شــما باشــد، اما اجرای صحیح بســیار مهم اســت. وقت خود را صرف ایجاد 
اســتراتژی لینکدیــن خود کنیــد، در مــورد این که چگونــه می توانیــد عملکرد مؤثــری در جذب مشــتریان 

بالقوه ارائه دهید، به نتیجه برسید؛ سپس بدون درنگ اجرا کنید!

به گروه های لینکدین بپیوندید که در آن مشتریان هدف شما جمع می شوند
عضویــت در گروه هــای مناســب می توانند ابزار بســیار قدرتمندی برای رشــد برند شــما باشــد. با اســتفاده از جســت وجوی پیشــرفته، می توانید 
متخصصان حوزه کاری تان را پیدا کنید و در گروه های مرتبطی که عضو هســتند عضو شــوید. گفت وگوهای گروهی می تواند بینش بســیار خوبی 
از اوضاع صنعتی که در آن فعال هستید برایتان به وجود بیاورد. شــما همچنین می توانید در مورد چالش های مشترک و تجمع یافته در حوزه  ای 
که در آن کار می کنید و راهکارهایی که می توانید برای حل این مســائل اســتفاده کنید، بیاموزید. زمانی که در گروه هســتید، با قوانین آشنا شوید 
تا از مجاز بودن اشــتراک محتوا مطلع شــوید. اگر ایــن امکان وجود داشــت، با به اشــتراک گذاشــتن محتوای مرتبط کــه چشــم اندازهای بالقوه را 
جذب می کند، برای خود اعتبار به وجود بیاورید. این محتواها می تواند شــامل پیوندهایی به مقالات درباره برند شــما، پســت های وباگ مرتبط، 
اطاعیه های مربوط به برگزاری رویدادهایی مانند وبینارها و پســت هایی باشد که کسب وکار شــما را توصیف می کند. با این حال، مطمئن شوید 

مطالبی که پست می کنید منبع مفیدی هستند و از این که تنها محور گفت وگوهای گروه باشید، پرهیز کنید.

محتوای ارزشمند را در لینکدین ناشر ارسال کنید
می توانیــد از لینکدیــن ناشــر )LinkedIn Publisher( بــرای انتشــار پســت های وباگــی کــه کاربــران می تواننــد در آن مشــارکت کنند و به اشــتراک 
بگذارند، اســتفاده کنید. با اشــتراک گذاری بیشــتر وباگ های شــما، تاثیر آن بر رشــد برند شــما بیشــتر می شــود. این پســت همچنیــن می تواند 
مشتریان بالقوه را به محصولات شــما عاقه مند کند و دری باز برای مشارکت های بیشــتر ایجاد کند. انتشــار مداوم محتوا در لینکدین را به یک 
عادت تبدیل کنید؛ اما به یاد داشــته باشــید که در کنار روند تولید محتوا، کیفیت بســیار مهم است. تولید محتوای مناســب می تواند جامعه ای 
از دنبال کنندگان وفــادار برایتان ایجاد کند که برند شــما را تحســین می کننــد. این افراد به ســفیرهای برند شــما تبدیل خواهند شــد و می توانند 
شــهرت خوبی در مورد کســب وکارتان در میان اطرافیانشــان ایجاد کنند. وقتی کاربران نحوه ارزش گذاری به مخاطب و بینش را در محتوای شما 
می بینند، مصمم می شــوند اطاعات بیشــتری درباره شــرکت شــما به دســت بیاورند. این یکی از ســاده ترین و ظریف تریــن راه ها بــرای تبلیغ نام 

تجاری خود در لینکدین بدون ایجاد احساس فشار آوردن به کاربران است.

: اگر استیو جابز زنده بود، احتمالا اپل با دیزنی ادغام می شد باب ایگر
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