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ن
ه‌بی

ذر
شمار قابل توجهی از برنامه‌های پربیننده تلویزیون، پخش زنده مسابقات ورزشی است. پخش زنده 
« با 26.8  درصد سومین برنامه پربیننده سیماست.  مسابقات فوتبال لیگ برتر در قاب »فوتبال برتر

»گزارش ورزشی« و »لذت فوتبال« مربوط به پخش مسابقات خارجی نیز در فهرست پربیننده‌ترین 
برنامه‌های تلویزیون قرار دارند

 فقر برنامه‌های پربیننده

 

نکته‌ای که هم درباره ســریال‌ها و هم برنامه‌های غیرنمایشی 
پربیننده‌تریــن  پاییــن  نســبتا  آمــار  می‌خــورد،  چشــم  بــه 
محصــولات اســت. در شــرایط کنونــی، هیــچ محصولــی در 
تلویزیــون وجود نــدارد کــه بیــش از 40 درصد مخاطــب جذب 
کند و این اتفاق خوبی نیســت. رســانه ملی برنامه‌هایی چون 
»عصر جدید« و »دورهمی« و ســریال‌هایی چون »ســتایش« و 
، به مرز مخاطب  »زیرخاکی« دارد کــه در دوره‌ای به غیر از نــوروز
50 درصــدی رســیده بودند. حــال این پرســش وجــود دارد که 
چرا هیچ برنامه‌ای بیشــتر از 40 درصــد مخاطب نــدارد؟ برنامه 
شــاخص »خندوانه« در حالــی به آمــار مخاطــب 35.6 درصدی 
دست پیدا کرده که برخی فصول قبلی این برنامه، از 60 درصد 
عبور کرده بود. این امر نشــان می‌دهد که این برنامه اگرچه در 
فصــل 8 شــروع خوبــی داشــته، امــا از نظــر میــزان مخاطــب 
همچنــان بــا روزهــای اوج، فاصلــه چشــمگیری دارد. حتــی 
گلچیــن ایــن برنامــه در مــرداد ســال گذشــته، 37.3 درصــد 
مخاطب داشــت و ســومین برنامــه پربیننــده تلویزیــون بود. 
همچنیــن مقایســه‌ای میــان ایــن برنامه بــا آمار فصــل هفتم 
خود آن که در بهار امســال پخش شــد و مخاطبی 36 درصدی 

داشت، دیگر نشان افت این برنامه است.

 سایه‌روشن محبوبیت پخش زنده ورزشی

، شــمار قابل توجهی از برنامه‌های  بر اســاس نظرســنجی اخیر
پربیننــده تلویزیــون، پخــش زنده مســابقات ورزشــی اســت. 
پخــش زنــده مســابقات فوتبــال لیــگ برتــر در قــاب »فوتبــال 
« بــا 26.8درصــد ســومین برنامــه پربیننــده سیماســت.  برتــر

»گزارش ورزشی« و »لذت فوتبال« مربوط به پخش مسابقات 
خارجی نیــز در فهرســت پربیننده‌ترین برنامه‌هــای تلویزیون 
قــرار دارنــد. ایــن در حالــی اســت کــه مطابــق نظرســنجی مــاه 
گذشته، کفه برنامه‌های ورزشی گاهی سنگین‌تر نیز می‌شود. 
درنظرســنجی مربــوط بــه مهرماه کــه در آبان‌ماه منتشــر شــد، 
۴عنــوان از ۱۰ برنامــه پربیننــده ســیما، پخــش زنــده ورزشــی 
بودنــد. اگرچه پرمخاطب بــودن پخش زنده ورزشــی به عنوان 
یکی از مزیت‌های نســبی تلویزیون به خودی خود بد نیست، 
امــا بــه نظــر می‌رســد کم‌اقبــال شــدن برنامه‌هــای تولیــدی 
ســیما، به بــالا رفتــن تدریجی رتبــه برنامه‌هــای پخش زنــده در 

نظرسنجی‌ها انجامیده است.

 ماجرای مبهم مستندهای حیات وحش

، در نتایــج نظرســنجی دربــاره  از نکاتــی کــه در ســال‌های اخیــر
برنامه‌های سیما به چشم آمده، مخاطب زیاد برنامه »مستند 
حیــات وحــش« در شــبکه مســتند سیماســت. ایــن برنامه را 
اغلــب می‌تــوان در فهرســت پربیننده‌ترین برنامه‌های ســیما 
یافــت؛ بــا حــدود 30 درصــد مخاطــب کــه در رتبه‌‌هــای ســوم تــا 
پنجم جــدول پربیننده‌تریــن برنامه‌های تلویزیون در نوســان 
، بــه رتبه دوم رســیده  اســت، اگرچــه در نتایــج نظرســنجی اخیر
اســت. برنامــه »مســتند حیــات وحــش« بــر اســاس کنداکتور 
شــبکه مســتند، عمومــا از ســاعت 23 تــا 24 هرشــب پخــش 
می‌شــود. حضور این برنامه در فهرســت پربیننده‌های سیما، 
پرســش‌هایی را نیــز برانگیختــه. آیــا ســابقه ذهنــی مخاطب از 
عبارت »مســتند حیات وحش«، روی این آمار تأثیر نگذاشــته 
اســت؟ آیــا همــه مخاطبانــی کــه اعــام کرده‌انــد ایــن برنامــه را 
تماشــا می‌کنند، منظورشــان دقیقا ســاعت 11 شــب در شبکه 
مســتند اســت یا تفــاوت خاصی میــان برنامــه مســتند حیات 
وحش در شــبکه مســتند ســیما با دیگــر برنامه‌های مســتند 
دربــاره حیوانــات، قائــل نیســتند؟ آیــا ایــن پرسش‌شــوندگان 
در نظرســنجی، از زمان دقیــق پخش ایــن برنامه اطــاع دارند؟ 
این امــر خصوصــا بــا مقایســه آمــار ایــن برنامــه بــا برنامه‌های 
ســرگرمی‌محور همزمــان، بیشــتر بــه چشــم می‌آیــد، چراکــه 
»خندوانه« شــبکه نســیم، »اعجوبه‌ها«ی شبکه ســه و »سیم 

آخر« شبکه سه همزمان با این برنامه روی آنتن‌ند و به ترتیب 
35.6، 19.8 و 16.9 درصــد مخاطــب دارنــد. آیــا واقعــا مخاطبــان 
مســتند حیات وحش، بیش از مخاطب دو برنامه شبانگاهی 

شبکه سه و نزدیک به آمار »خندوانه« است؟

 غیبت برنامه‌های جدید سیما

 

از نکات مســتتر در نتایــج این نظرســنجی، آن اســت که برخی 
برنامه‌هــای نســبتا جدیــد شــبکه‌های ســیما در آن غایب‌نــد. 
برنامه‌هایی که بعضا مثل »کهکشــان« شــبکه پنج یا »دست 
فرمون« شــبکه نسیم با هزینه‌ای نســبتا بالا تولید شده‌اند یا 
خ« شــبکه دو بازتــاب  خ بــه ر ماننــد »بســته پیشــنهادی« و »ر
خوبــی در رســانه‌ها داشــته‌اند. غیبــت برخــی برنامه‌هــا مانند 
»ســام تهــران« نیــز کــه حواشــی متعــددی در فضــای مجــازی 
داشــته‌اند، از نکات جالب توجه نتایج این نظرســنجی است. 
نبودن نام این برنامه‌ها در نتایج اعلام‌شــده نظرســنجی آبان 

ماه، نشان می‌دهد مخاطب آنها به نسبت بالا نیست.

 عموپورنگ باز هم صدرنشین شد

کــه  اســت  آن  نظرســنجی،  نتایــج  جالــب  نــکات  از  یکــی 
پرمخاطب‌تریــن برنامــه حــوزه کــودکان و نوجوانــان محصــول 
شــبکه کــودک یــا امیــد نیســت و در شــبکه دو ســیما پخــش 
می‌شــود. ایــن امــر بــدان معناســت کــه همــه برنامه‌هــای 
شــبکه‌های کــودک و امیــد بــه عنــوان شــبکه‌های مختــص 
مخاطب کودک و نوجوان، کمتــر از »کلبه عموپورنگ« مخاطب 
داشــته‌اند. برنامه داریوش فرضیایی در حالــی پرمخاطب‌ترین 
برنامه حوزه کودکان و نوجوانان انتخاب شده که در طبقه‌بندی 

برنامه‌ها به صورت رسمی، برنامه کودک محسوب نمی‌شود.

 شبکه 2 کجاست؟

غیبت جدی شبکه دو سیما در نتایج نظرسنجی آبان ماه، قابل 
تأمل است. بر اساس دسته‌بندی که در اعلام نتایج نظرسنجی 
انجــام شــده، شــبکه دو در میــان پربیننده‌تریــن برنامه‌هــای 
 ، ، ورزشــی، سیاســی و اندیشه‌محور صبحگاهی، ســرگرمی‌محور
ســامت، علمی-آموزشــی و معارفی نماینده‌ای ندارد و در میان 
9 گــروه برنامه‌هــای ســیما، فقط بــا »کلبــه عموپورنــگ« در حوزه 
کودک و نوجوان و »عصر خانواده« در حوزه خانواده حاضر است. 
این در حالی اســت که دیگر شــبکه‌های اصلی ســیما مانند یک 
و ســه حضوری جــدی در نتایج ایــن نظرســنجی دارنــد. همزمان 
شــبکه دو در میان ســریال‌های پربیننده جدید یا تکراری سیما 
نیــز نماینــده‌ای نــدارد و این امر، نشــانه خوبــی برای این شــبکه 

پرسابقه نیست.


