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ماجرای جدال ایلان ماسک 
برای مالکیت توییتر

پـــیـــش،  روز   10 حــــــــدود   
ایـــــــــــــــــــــــــان مــــــــاســــــــک 
ــل تـــســـا کــه  ــ ــام ــ ــرع ــ ــدی ــ  م
9/2 درصد از سهام شبکه 
اجــتــمــاعــی تــویــیــتــر را در 
اخــتــیــار دارد و بــزرگ تــریــن 
اســــت  آن  ســـــهـــــامـــــدار 
پـــیـــشـــنـــهـــاد داد درصــــد 

ــن شــرکــت را بــه قیمت  بــاقــی مــانــده ســهــام ایـ
ــه  ازای هــر سهم خــریــداری می کند.   54/20 دلار بـ
در حــالــی کــه بــرخــی از کــارشــنــاســان ایــن حرکت 
غافلگیرکننده ماسک را حرکتی از روی هوس و 
برای جلب توجه تلقی کرده اند، برخی دیگر فکر 
اقـــدام تغییر چشمگیری ایجاد  ایــن  می کنند 

خواهد کرد.
، رئــیــس  ــه ای بـــه بــــرت تـــیـــلـــور ــامــ ــ مـــاســـک در ن
هــیــات مــدیــره توییتر نــوشــت بــه ایـــن دلــیــل در 
توییتر ســرمــایــه گــذاری کـــرده کــه بــه ظرفیت آن 
بــرای تبدیل شــدن به بستری بــرای آزادی بیان 
معتقد است اما اکنون متوجه شده است این 
شرکت در شکل کنونی اش خدمتی بــه آزادی 
بیان نخواهد کرد و به همین دلیل تمایل دارد 
شرکت را به طول کامل در اختیار بگیرد. ماسک 
ــر پیشنهادش رد شــود،  ــت اگ اضــافــه کـــرده اس
در موقعیتش به عنوان سهامدار تجدیدنظر 
خواهد کــرد. توییتر در واکنشی سریع با صدور 
بیانیه ای اعــام کــرد بــا دقــت پیشنهاد ماسک 
را بررسی می کند تا مسیری را که به نفع شرکت 
و ســهــامــداران توییتر اســـت، مشخص کند. 
ــاوری پــس از اعــام  ــن ، یــک تحلیلگر ف ــوز ــ دن ای
ایــن خبر در یــادداشــتــی نــوشــت، درنهایت این 
مــاجــرا بــا مالکیت ماسک پــایــان خــواهــد یافت 
و هــیــات مــدیــره تــویــیــتــر مــجــبــور مــی شــود ایــن 
ــال، بــرخــی دیگر  پیشنهاد را بــپــذیــرد. بــا ایــن حـ
معتقدند این پیشنهاد تضمینی برای تصاحب 
شرکت از سوی ماسک نیست. تیموتی گالپین، 
مدرس ارشد استراتژی و نوآوری می گوید امکان 
 عقب نشینی ماسک یا رد شــدن پیشنهادش 

از سوی سهامداران وجود دارد. 

هیات مدیره توییتر می تواند طرحی برای حقوق 
ــرای مــثــال از خرید  ــه کند کــه بـ ــ ســهــامــداران ارائ
بیش از 10 درصــد سهام شرکت از ســوی یکی از 

سهامداران جلوگیری  می کند. 
از سوی دیگر اشــاره مستقیم ماسک به آزادی 
بیان این نگرانی را ایجاد کرده که اگر او این پلتفرم 
را در اختیار بگیرد، می تواند برخی اقــدامــات آن 
علیه نــفــرت پــراکــنــی هــا را لــغــو کــنــد. کریستوفر 
ــوزی، مــؤســس ســرویــس ردیـــابـــی رفــتــارهــای  ــ بـ
غــیــراصــولــی در تــویــیــتــر معتقد اســـت رویــکــرد 
 مطلق گرای ماسک به آزادی بیان، افرادی مانند 
دونــالــد تــرامــپ را کــه بــه دلــیــل تحریک شــورش 
در کنگره آمریکا از طریق رسانه های اجتماعی، 
از حــضــور در تــویــیــتــر مــنــع شــد بــه ایـــن شبکه 
بازمی گرداند و توییتر را به جولانگاه اطاعات 
نادرست با پیامدهایی واقعی تبدیل می کند. 
، اســتــاد بــازرگــانــی در مــدرســه بازرگانی  کــری کــوپــر
منچستر هم معتقد است ماسک یک پلتفرم 
ارتباطی می خواهد تا از آن به عنوان یک مگافون 

برای بیان دیدگاه هایش استفاده کند.
با این همه گالپین معتقد است هیچ تضمینی 
وجود ندارد که تعداد کافی از سهامداران با چنین 
پــیــشــنــهــادی مــوافــقــت کــنــنــد. منطق متعارف 
تجاری می گوید، احتمالا برخی از دیگر سهامداران 
بــزرگ کــه سهام را بــه دلیل ارزش شخصی آن و 
نه به دلایل مالی، در اختیار دارنــد این پیشنهاد 
را رد  کنند. امــا حتی اگــر ایــن پیشنهاد شکست 
بخورد و ماسک نتواند توییتر را در کنار تسا و 
اسپیس ایکس، به عنوان سهامدار اصلی اداره 
کند، همچنان بــه دلیل افــزایــش دادن قیمت 
سهام آن، برنده بــازی خواهد بــود. با ایــن حال، 
ایــن مــوضــوع کــه ماسک هنوز پــول نقدی بــرای 
خرید توییتر در اختیار نـــدارد، مــی تــوانــد نشان 
دهــد در پیشنهادش چقدر جــدی اســت. سیوا 
وایدیاناتان، استاد مطالعات رسانه رابرتسون در 
دانشگاه ویرجینیا، می گوید: ماسک نمی تواند 
ــرای انــجــام این  بیش از 40 میلیارد دلار پــول را ب
معامله به صورت نقد نگه داشته باشد. ثروت او 
در سهام تسا محبوس است. تبدیل این سهام 
به پــول قابل انتقال، زمــان می برد و تخلیه آن از 
سهام تسا، شوک ارزشی برای این شرکت است.
wired.co.uk :منبع

یک شــرکت ســازنده دوربین به تازگــی دوربین جیبی خاصــی عرضه کــرده که بــا اســتفاده از الگوریتم های 
هوش مصنوعی در تاریکی شــب با کیفیتــی بالا عکاســی می کند، به گونــه ای که عکس تهیه شــده کاما 
رنگی بوده و جزئیات فراوانی در آن ثبت شده است. جزئیاتی که این دوربین ثبت می کند دو برابر بیشتر 

از دوربین عکاسی آیفون 13 پرومکس است./ فارس

با این دوربین ، در شب با کیفیت روز عکاسی کنید
ع پرورش ماهی موفق به تولید غذای آبزیان شدند  محققان یک شرکت دانش بنیان با استفاده از پساب خروجی مزار
که می تــوان از آن بــه عنوان نخســتین بانک غــذای زنده آبزیان کشــور یــاد کرد. تولیــد زیســت توده آرتمیا 
در اســتخرهای با عایق ژئوممبــران به صورت متراکم و مدار بســته در جهــت تامین امنیــت غذایی آبزیان 

ح است. / مهر پرورشی، از دیگر کارکردهای این طر

نخستین بانک غذای زنده آبزیان در کشور ایجاد شد

استوری های اینســتاگرام مانند گردابی، مخاطب را در خود فرو می برد؛ دقیقا در لحظه ای با اشــاره ای روی عکس دوست  صمیمی تان برای دیدن عکسی 

عسلاخویانطهرانی

دانش 

از شام دیشــب منتشر کرده، وارد جریانی سلســله وار از استوری ها می شــوید بدون این که متوجه شــوید حداقل 30 اســتوری از مخاطبان دیگر را دنبال 
ثیرگذار . حتی ممکن است شما را به  کرده اید در لابه لایشــان حداقل پنج محتوای تبلیغاتی در صفحات کســب وکارهایی اســت دنبال می کنید یا افراد تأ
صفحات دیگــر یــا وبگاه های فــروش هدایت کرده باشــد. بــه همین راحتــی حداقــل 20 دقیقه زمــان صرف ایــن کار کرده ایــد بدون ایــن که از قبــل برایش 
ین بهره برداری را داشته  برنامه ای داشته باشــید. این نشــان دهنده قدرت این ابزار در برهه کنونی اســت که می توانید از آن به نفع کسب وکارتان بیشــتر

باشید.
در روزهایی که اســتفاده از تبلیغات در فضای مجازی به شــکل های مرســوم مانند ارســال ایمیل و پاپ آپ ها و لینک هــای قابل کلیک نه تنها اثربخشــی 
چندانــی ندارند بلکه حتــی موجب کلافگی مخاطب شــده و در بیشــتر مــوارد نادیــده گرفته می شــود، اســتفاده از ظرفیت اســتوری در شــبکه اجتماعی 
اینســتاگرام می تواند فرصت خوبی برای افزایش بازخورد و اثربخشــی به نفع بهتر دیده شــدن محصول و کسب وکارها باشــد. در ادامه،   14 نکته  را بررســی می کنیم که می توانید با 
hopperhq.com : برگرفته از کمک آنها از استوری اینستاگرام برای ارتقای نمایه برند )پروفایل( ، افزایش تعامل و جذب بیشتر مشتریان خود استفاده کنید. 

ع قابلیت »استوری« در شبکه اجتماعی اینستاگرام   استفاده از ویژگی های متنو
می تواند اثرگذاری قابل توجهی در رشد بازخورد و تعامل کسب وکارها داشته باشد
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کسبوکار

در مسیر موفقیت

نظرسنجی

همکاری

برچسب مکان 

قالب آماده

دوران پرکردن پرسشــنامه های خسته کننده از سوی مشتریان گذشــته اســت. اکنون فقط با یک ضربه پاســخ های خود را دریافت می کنید. استفاده از نظرسنجی 
، بازخورد مشتریان یا فقط برای شناختن  در استوری های اینســتاگرام راهی عالی برای ایجاد تعامل با دنبال کنندگان تان اســت. می توانید از آنها برای تحقیقات بازار
مخاطبان خــود و تا حدی ســرگرمی و ایجاد جذابیت برای مخاطبان اســتفاده کنیــد. تعداد نظرســنجی هایی که می توانید انجــام دهید بی پایان اســت و می توانید با 

کمک آنها کمپین های خاقانه مرتبط و مخصوص برند یا جمعیت هدف تان را راه بیندازید ودیدگاه نزدیک به واقعیت را از پاسخ مخاطبان به دست بیاورید. 

اســتوری های اینســتاگرام راهــی عالــی بــرای همــکاری بــا برندهــا و 
تأثیرگــذاران ارائــه می دهــد. می توانیــد بــا کســب وکاری مرتبــط که فکر 
می کنیــد فالوئرهایتان می توانند از آشــنایی بــا آ نها ســود ببرند یا یکی 
از مشــتریان که اتفاقا از تأثیرگذاران اینســتاگرام اســت، گروه تشکیل 
دهید و بــه افزایش مخاطبــان یکدیگر کمک کنید. تولیــد محتواهای 
مرتبــط یــا مشــترک، اعــام اتفاقــات جــذاب یکدیگــر و ... از ایــن موارد 
خواهــد بــود. ایــن کار به هــر دو کســب وکار کمــک می کنــد در معرض 
دید جدیــد قــرار بگیرنــد. البته گاهــی ممکن اســت نیــاز باشــد یکی از 
دو طرف بــرای ایجاد همکاری هزینــه ای بپردازد، به خصــوص اگر طرف 
دیگــر همکاری تان از تأثیرگذاران باشــد. با این حــال، راه های مختلفی 
 بــرای همــکاری در اســتوری اینســتاگرام وجــود دارد، بنابرایــن بــه این 

فکر کنید که کسب وکارتان چگونه می تواند از آن سود ببرد.

شــالوده اصلی اینســتاگرام بــر مبنــای جامعه ســازی و گرد هــم آوردن 
افــراد بــر ســر عایــق مشــترک اســت. بــا تــگ کــردن مکان هــا، امکان 

دیده شدن بیشتر استوری های اینستاگرام خود را افزایش دهید.
ایــن کار اســتوری شــما را بــه دســته بندی های اســتوری ها بر اســاس 
مکان وصل می کند و به این ترتیب افرادی که شما را دنبال نمی کنند 
نیــز می تواننــد اســتوری شــما را ببیننــد. ترفنــدی ســریع و ســاده کــه 

اثرگذاری بسیار بیشتری را در استوری هایتان به ارمغان می آورد.

ممکن است در سال گذشته متوجه ظهور قالب های آماده استوری 
شده باشید که از سوی اینفلوئنسرها و برندهای متداول در استوری 
اینستاگرام استفاده می شود. اینها قالب هایی با طراحی زیبا هستند 
کــه کاربــران نیــز می تواننــد دانلودشــان کننــد و بــرای اســتوری های 

شخصی نیز استفاده شود. 
اگــر ایــن قالب هــا را چهره هــای مشــهور یــا برندهــای خاصــی طراحــی 
کرده باشــند، اســتفاده کاربران از آنها نیــز می تواند در تبلیغ برایشــان 
مؤثر باشــد. از این فرصت اســتفاده کنیــد و به مخاطبــان هدف خود 
و چیزهایــی کــه بــا آنهــا درگیــر هســتند فکــر کنید. ســپس یــک قالب 
استوری متناســب با ذائقه مخاطبان تان آماده کنید تا بتوانند دانلود 

و برای انتشار استوری هایشان از آن استفاده کنند. 
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هایلایت استوری ها

بــرای کاربران عــادی ایــن ویژگی فقط بــه عنوان یــک مجموعه شــخصی از »بهتریــن لحظه ها« که ثبت شــده 
است عمل می کند. اما برای برندها، امکان نگهداری  اســتوری ها در بالای نمایه  اساسا به عنوان توضیحات 
، می توانیــد از نکات  و اطاعــات مورد نیــاز در خصوص کســب وکار عمــل می کنــد. به عنوان یــک کســب وکار
برجســته اســتفاده کنید تا به افرادی که در صفحه شــما هســتند بگویید که هســتید، چه می کنید و چرا آن 
را انجــام می دهیــد و همچنین محصول یــا خدمات خــود را نمایش دهید. اســتوری هایی را با هدف درســت  
کردن هایایت هایتان منتشــر کنید، و بعد با انتخاب یک رویه چشــم نواز برای هر هایایــت، ابتدای صفحه 
اینســتاگرام شــما به یک دفترچه راهنمای خوشــرنگ و لعاب تبدیل می شود که هم دسترســی به اطاعات 

مختلف را برای مخاطبان ساده تر می کند و هم بازخورد بیشتری خواهد داشت. 
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شمارش معکوس

برچســب شــمارش معکوس کــه اخیرا بــه اســتوری اینســتاگرام اضافه شــده اســت، ویژگی خوبــی برای 
برندها برای تبلیغ کمپین ها، فروش  محصولات جدید و اطاع رسانی هاست. 

کاربــران می تواننــد یادآوری هایــی را بــرای ضرب الاجــل شــمارش معکوس فعــال کننــد و به ایــن ترتیب 
برندهــا ایــن داده هــا را دریافــت می کننــد تــا دقیقــا بدانند چــه تعــداد )و کــدام( از مخاطبانشــان بیشــتر 
عاقه مند هســتند. ایــن داده ها یکــی دیگــر از ویژگی هــای کارآمــد برای کمــک به ایجــاد جامعه اســت و 

می توانیم شاهد ادامه توسعه این نوع ویژگی ها در سال 2022 اینستاگرام باشیم.
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قرار دادن پیوند )لینک(

پیشتر این ویژگی فقط برای حساب هایی با 10 هزار دنبال کننده یا بیشتر در دسترس بود، اما حالا صاحبان 
صفحه هایی بــا دنبال کننــدگان کمتر هم بــه آن دسترســی دارند. بــه این ترتیــب می توانیــد پیوندهایی به 
وبگاه یا هر صفحــه مهم دیگری که به کســب و کارتان مربوط می شــود را در اســتوری های اینســتاگرام خود 
منتشــر کنید.  همانطور که می دانید، اینســتاگرام اجازه قــرار دادن پیوندهــای فعال در جایــی غیر از بخش 
بیوگرافی صفحــه را نمی دهد. زیــرا می خواهد تــا حد امــکان کاربــر را در فضای داخــل اینســتاگرام حفظ کند. 
بنابرایــن وجود ایــن امکان در اســتوری ها یک امتیــاز جدی اســت.  این پیونــد، کاربــران را به یــک مرورگر در 
اینســتاگرام هدایت می کند، به ایــن معنی که وقتــی آن را قطع می کنید، بــه همان جایی باز خواهید گشــت 
که در حــال دنبال کردن بودیــد.   با گنجانــدن فراخوان برای جلب واکنش  مشــتریان در اســتوری های خود، 
 از این ویژگی نهایت اســتفاده را ببرید: »اکنون با تخفیف بخرید«، »رایگان امتحان کنیــد«، »امروز رزرو کنید« 

و به این ترتیب با یک اشاره انگشت کاربر را به مسیری که می خواهید هدایت کنید.
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اطلاع رسانی

جعبه پرسش

افزونه میزان واکنش 

ماهیت لحظه ای استوری های اینستاگرام، روشی عالی برای به اشتراک گذاشتن 
گاهی رســانی های شــرکت و کســب وکارتان در مــورد محصــولات  اطاعیه هــا و آ

جدید، جذب نیروهای تازه و به روزرسانی های عمومی است. 
می توانیــد از ایــن فرصــت بــرای ارســال فیلم های پشــت صحنــه کســب وکارتان 
اســتفاده کنید که عموما نمی تواند در صفحــه اصلی نمایه )پروفایــل( قرار گیرد. 
دنبال کنندگان شما احساس می کنند از جدیدترین اطاعات باخبرند و از طرفی 

خود را از خودی های کسب وکارتان می دانند. 
همچنین می توانید مجموعه ای از چند عکس را در استوری به اشتراک بگذارید 

تا برای دنبال کنندگان تان جذاب تر شود.
ایــن محتواهــای شــخصی می تواند هــر چیــزی باشــد؛ از مراحل بســته بندی یک 
محصــول جدیــد گرفته تــا شــوخی بــا همکارتــان، همه بــه انتقــال جنبه انســانی 

گاهی و تعامل برند کمک خواهد کرد. شرکت شما و در نتیجه افزایش آ

قــرار دادن جعبــه پرســش در اســتوری ها بــه برندهــا امــکان  می دهــد تــا از 
ح کننــد یــا  مخاطبانشــان درخواســت کننــد هــر ســوال مهمــی کــه دارنــد را مطــر
ح می شــود پاســخ دهنــد. ایــن ویژگــی فرصــت خوبــی بــرای  بــه ســوالی کــه مطــر
شبکه ســازی و تشــویق تعامل با مشــتری اســت. زیرا نشــان می دهد به نظرات 
مشــتریان خــود اهمیت می دهیــد و از ســوی دیگــر پاســخگو هم هســتید. این 
نشانه هاســت که یک برند را قابل اعتماد، قابل تعامل انســانی و مهربان نشان 

می دهد و به نوبه خود باعث وفادارسازی مشتری می شود.

یک افزونــه ســرگرم کننده در اســتوری های اینســتاگرام بــه کاربران امــکان می دهد 
شــدت واکنش شــان را نســبت به محتوای اســتوری ها ابراز کنند. هرچــه تعامات 
مخاطبــان در اســتوری های اینســتاگرام بیشــتر باشــد الگوریتم هــای اینســتاگرام 
نشــان می دهد محتوا تا چه حد محبوب بوده و پــس از این نیز بیشــتر محتواها را 
به مخاطبان نمایش و تحت تأثیر قــرار می دهد. بنابراین اســتفاده از افزونه میزان 
واکنش که مخاطب می تواند به صورت کشــویی آن را از کم تا زیاد جابه جا کند، یکی 

خ تعامل صفحه اینستاگرام  خواهد بود.  از راهکارهای مؤثر در افزایش نر
بیشــتر اوقــات، برندها از ایــن ویژگی با برچســب صورتک چشــم قلبی اســتفاده 
می کننــد تــا میــزان عاقــه مخاطبانشــان بــه یــک محصــول را بســنجند. بــا ایــن 
حــال، روش هــای خاقانــه زیــادی بــرای اســتفاده از نــوار کشــویی یــا لغزنــده در 

استوری های اینستاگرام وجود دارد. 
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»پست جدید«

با توجه به عملکرد فعلی الگوریتم اینستاگرام، این مهم است که پست های اینستاگرام شما با چه سرعتی 
بازدید می شود. در نتیجه، بسیاری از کاربران جدیدترین پست خود را در استوری شان تبلیغ می کنند و البته 
برای این کار معمولا از برچســب های مختلف که بخشی از تصویر پســت را در استوری می پوشــاند تا افراد را 
ترغیب به بازدید پســت کنند، کمک می گیرند.  کســانی که بیش از 10 هزار دنبال کننده دارند در برخی مناطق 
می توانند بــا یک راهکار اقــدام به عمل یا )CTA( اســتوری را به پســت پیوند بزننــد تا کاربران برای پســندیدن 

پست انگشت شان را به سمت بالا بکشند و به این ترتیب تعامل بالاتر و سریع تری دریافت کنند. 
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برچسب  هشتگ

بــه طــور مشــابه، هشــتگ ها در اســتوری های اینســتاگرام تقریبــا اثــر مشــابهی دارند. بــه ایــن معنی که 
استوری شما به مجموعه استوری بزرگ تری اضافه می شود که هر استوری  حاوی آن هشتگ را گردآوری 
کرده اســت. بهتر اســت تحقیــق کنید چــه هشــتگ هایی از ســوی مخاطبان هدف شــما بیشــتر دنبال 
می شوند و آنها را در استوری خود قرار دهید.  عاوه بر هشــتگ، قابلیت جدید دیگری که در اینستاگرام 
برای ایجاد مجموعه های مرتبط به کار می رود برچســب هایی اســت که به مناســبت های مختلف مانند 
، رمضان و... از ســوی اینســتاگرام ارائــه می شــود. اســتفاده از آنها در اســتوری، با  ســال نو، روز زن، نــوروز

قرارگرفتن مجموعه در رأس فهرست استوری ها امکان بازدید استوری را افزایش خواهد داد. 
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برگزاری مسابقه

بــا برگــزاری مســابقه در اســتوری اینســتاگرام برنــد خــود کمــی ســر و صــدا ایجــاد کنیــد. خوبــی میزبانــی 
مســابقات در اســتوری ها ایــن اســت کــه فقــط 24 ســاعت بــرای ورود فرصــت وجــود دارد کــه باعــث 
ایجــاد حــس فوریــت بــرای دنبال کننــدگان شــما می شــود. از جایــزه عکــس یــا فیلــم بگیریــد و قوانینــی 
ج کنیــد، مثــا »در جــواب ایــن اســتوری آدرس ایمیــل خــود را وارد کنیــد«.  را بــرای ورود بــه مســابقه در
 ســپس می توانیــد تمــام داده هــا را جمــع آوری و پــس از پایــان رقابــت، بــه طــور تصادفــی برنــده ای را 
انتخاب کنید. همچنین می توانید از استوری های اینستاگرام برای تبلیغ مســابقه ای که در نمایه اصلی تان 
اجرا می شــود، اســتفاده کنید. زیرا بــر اســاس الگوریتم فعلی اینســتاگرام، بســیاری از دنبال کنندگان شــما 
ممکن است پستی را که هدیه ای برای آن در نظر گرفته اید، نبینند. استفاده از هشتگ های مناسب نیز در 

استوری برای فراخوانی افرادی که صفحه شما را دنبال نمی کنند  اثرگذار خواهد بود. 
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استوری زنده

اســتوری زنــده )Instagram Live( راهــکار دیگــری بــرای افزایــش تعامــل کسب وکارهاســت. از قبــل بــرای 
آن آمــاده شــوید و برنامه ریــزی کنیــد تا بتوانیــد زمــان برگــزاری آن را بــه دنبال کننــدگان خود اطــاع دهید و 
در جاهای دیگــر تبلیغ کنید. هر چــه بیننــدگان و تعامل ویدئوی زنده )لایو( شــما بیشــتر باشــد، احتمال 
( نمایــش داده شــود، بیشــتر می شــود.  « در صفحــه کاوش )اکســپلورر این کــه در فهرســت »زنــده برتــر
بنابراین خوب اســت ســعی کنید تا جایــی که ممکن اســت افراد بیشــتری را دعــوت کنید.اگر بــه این فکر 
می کنید که کســب وکار شــما بــرای چــه مــواردی می توانــد از اســتوری زنده اســتفاده کنــد، موارد بی شــمار 
اســت! بســیاری از برندها از اســتوری زنده برای رونمایی از محصــولات یا ویژگی های جدید، مستندســازی 
رویدادها، مصاحبه های فیلم، برگزاری پرسش و پاسخ با دنبال کنندگان خود یا ارائه تخفیف های محدود 
 استفاده می کنند. اینســتاگرام در تاش اســت تا اثرگذاری قابلیت اســتوری زنده را افزایش دهد، بنابراین 

با اطاع دادن به دنبال کنندگان شما مبنی بر شروع پخش زنده، به تبلیغ آن کمک می کند. 
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