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خبر 

دکتر جبلی رئیس رسانه ملی همزمان با پیام مشترک 
وحدت مسئولان توییتی را منتشر کرد. در متن این توییت 
آمده است: در ایران ما تندرو و میانه‌رو وجود ندارد. همه 
ما »ایرانی« و »انقلابی« هستیم و با اتحاد آهنین ملت 
کامل از رهبر معظم‌ انقلاب متجاوز  و دولــت، با تبعیت 
 ، کرد. یک خدا، یک رهبر جنایتکار را پشیمان خواهیم 
یک ملت و یک راه؛ آن هم راه پیروزی ایران عزیزتر از جان.  

با توییت‌هایی  شایان ذکر است این توییت، همزمان 
مشترک از سران قوا منتشر شده که حامل پیام وحدت 
مسئولان ایرانی اســت. رئیس رسانه ملی همچنین در 
کنش به ترور خبرنگاران از سوی رژیم صهیونیستی نیز  وا
نوشت: ترور خبرنگاران نشانه مرگ تدریجی رژیم است. 
رئیس رسانه ملی درباره ترور آمال خلیل خبرنگار لبنانی 
بزرگ‌ترین ترس  اسرائیل نوشت:  اشغالگر  رژیــم  توسط 

رژیم صهیونی، آشکار شدن حقیقت است. برای همین 
پیوسته خبرنگاران را هدف قرار می‌دهد. این ‌بار خون 
شهید آمال خلیل، حقیقت را روشن می‌کند. حقیقتی 
به‌نام زنده ماندن مقاومت و مرگ تدریجی رژیم جنایتکار 
اسرائیل. به گفته سازمان امدادرسانی لبنان، آمال خلیل 
روز چهارشنبه در حمله هوایی اسرائیل به خانه‌ای در 

شهر الطیری واقع در نزدیک مرز ترور شد. 

توییت دکتر جبلی 
همزمان با پیام مشترک 
وحدت مسئولان 

رسانه
M E D I A

، با گسترش رسانه‌های     در سال‌های اخیر
گروه  رسانه

اکبر یداللهی
محتوا،  مصرف  الــگــوی  تغییر  و  مختلف 
شناخت دقیق مخاطبان بیش از گذشته اهمیت پیدا کرده است. 
رسانه‌ها برای آن‌که بدانند چه برنامه‌هایی بیشتر دیده می‌شود، چه 
موضوعاتی بــرای مــردم جذاب‌تر است و مخاطبان چه انتظاراتی 
ابــزارهــای علمی مانند نظرسنجی و  از  گزیر به استفاده  دارنـــد، نا
کمک می‌کند مــدیــران رسانه  افکارسنجی هستند. ایــن داده‌هـــا 
تصمیم‌های دقیق‌تری بگیرند و برنامه‌ها را متناسب با نیاز و سلیقه 
کنند.در این میان، مرکز تحقیقات صداوسیما  مخاطبان تنظیم 
یکی از قدیمی‌ترین نهادهای فعال در حوزه افکارسنجی در کشور 
به‌شمار می‌رود که طی دهه‌های گذشته وظیفه سنجش دیدگاه‌ها 
و رفتار مخاطبان رسانه‌ملی را برعهده داشته اســت. ایــن مرکز با 
استفاده از روش‌های مختلف نظرسنجی، تلاش می‌کند تصویری از 
مــیــزان مخاطبان برنامه‌ها، مــیــزان رضــایــت آنها و الــگــوی مصرف 
رسانه‌ای در میان مردم ارائه دهد. نتایج این پژوهش‌ها معمولا در 
ــرار مــی‌گــیــرد تــا در تــصــمــیــم‌گــیــری‌هــا و  ــ اخــتــیــار مـــدیـــران رســانــه ق
 ، گــیــرد.از ســوی دیگر قــرار  مــورد استفاده  آینده  برنامه‌ریزی‌های 
تحولات گسترده در فضای رسانه‌ای جهان، به‌ویژه رشد شبکه‌های 
ــرای جذب  اجتماعی و پلتفرم‌های آنــایــن، باعث شــده رقــابــت ب
مخاطب جدی‌تر از گذشته شود. در چنین شرایطی، بررسی مداوم 
رفتار مخاطبان و سنجش میزان اثرگذاری برنامه‌ها اهمیت بیشتری 
کــرده اســت. به همین دلیل، نتایج نظرسنجی‌ها و آمارهای  پیدا 
مربوط به میزان مخاطبان تلویزیون همواره مورد توجه قرار می‌گیرد 
و به یکی از شاخص‌های مهم در ارزیابی عملکرد رسانه‌ها تبدیل 
تازه‌ترین  در  صداوسیما  تحقیقات  مرکز  رئیس  امــا  اســت.  شــده 
ــاره کــرده که آمــارهــای آن  اظــهــارات خــود به یک پیمایش مهم اش

قابل‌توجه است. 

   حضور میلیونی در میدان؛ رکوردی کم‌نظیر

کــه از ســوی مــرکــز تحقیقات  بــراســاس نتایج یــک پیمایش ملی 
مـــردم در شهرهای  انــجــام شـــده، تجمعات شبانه  صــداوســیــمــا 
، به‌عنوان یکی از بی‌سابقه‌ترین حضورهای خیابانی  مختلف کشور
کری‌نژاد، رئیس مرکز  در سال‌های اخیر توصیف شده اســت. شا
تحقیقات صداوسیما در گفت‌وگوی ویژه خبری، این تجمعات را 
»رکوردی کم‌نظیر در جهان« خوانده و معتقد است نمونه مشابهی 

از این سطح حضور مستمر در شهرهای متعدد، کمتر قابل مشاهده 
گفته‌اند این  اســت.در این نظرسنجی 67/8 درصد پاسخگویان 
تجمعات باید تا رسیدن به اهداف خود ادامه پیدا کند. این رقم 
تنها مربوط به افرادی که هر شب در میدان حاضرند نیست، بلکه 
که به هر دلیل امکان حضور فیزیکی  کسانی هم می‌شود  شامل 
در این تجمعات را نداشته‌اند اما از تــداوم آن حمایت می‌کنند. 
که هر  کرده‌اند  همچنین حدود ۳۰ درصد پرسش‌شوندگان اعلام 
ایــن تجمعات حضور داشته‌اند؛ عددی  کثر شب‌ها در  ا یا  شب 
که به گفته رئیس مرکز تحقیقات، معادل حدود ۲۵ میلیون نفر از 
جمعیت کشور است. در مقابل حدود ۲۰ درصد پاسخگویان، ادامه 

این تجمعات را ضروری نمی‌دانند.

   ارزیابی عملکرد رسانه‌ملی در »جنگ تحمیلی سوم«

بخش دیگری از ایــن پیمایش به ارزیــابــی عملکرد رسانه‌ملی در 
که از آن با عنوان »جنگ تحمیلی   ، پوشش تحولات جنگ اخیر
ــراســاس نتایج  ــوم« یــاد مــی‌شــود، اخــتــصــاص داشــتــه اســـت. ب سـ
از پاسخگویان عملکرد صداوسیما در  اعــام‌شــده، 76/5 درصــد 

اطلاع‌رسانی درباره حملات ایران را »کاملا مناسب« یا »مناسب« 
ارزیابی کرده‌اند.

در شاخص‌های جزئی‌تر نیز تصویر مشابهی به‌دست آمده است. 
73/9 درصــد مــردم از سرعت خبررسانی رسانه‌ملی ابــراز رضایت 
کــرده‌انــد و 72/5 درصــد نیز صحت و دقــت اخــبــار را قابل قبول 
دانسته‌اند؛ اعدادی که از نگاه مجریان این پیمایش، نشان‌دهنده 
سطحی قابل توجه از اعتماد مخاطبان به صداوسیماست. به گفته 
مسئول نظرسنجی، این پیمایش پس از اعلام آتش‌بس انجام شده 
و در آن، نگاه مردم نسبت به خود آتش‌بس نیز مورد بررسی قرار 

گرفته است.

   آتش‌بس؛ شکاف کوچک، برداشت‌های متفاوت

یکی از محورهای مهم این پیمایش، سنجش دیدگاه مردم نسبت 
به آتش‌بس بــود. نتایج نشان می‌دهد ۴۸ درصــد پاسخگویان با 
که از  آتش‌بس موافق و ۴۳ درصــد مخالف آن هستند؛ اعـــدادی 
نزدیکی دیدگاه‌ها و نوعی دوگانگی محدود در افکار عمومی خبر 
کید می‌کند: مخالفان  می‌دهد.مسئول نظرسنجی صداوسیما تأ

گفته او، بخش  آتش‌بس را نباید الزاما »جنگ‌طلب« دانست. به 
قابل‌توجهی از این گروه نگران آن هستند که آتش‌بس به فرصتی 
برای تجهیز دوباره طرف مقابل و آغاز دور تازه‌ای از حملات تبدیل 
شود. در مقابل، موافقان آتش‌بس، آن را زمانی مطلوب می‌دانند 
کشور و بازگشت به شرایط  کاهش پایدار سایه جنگ از سر  که به 
عادی منجر شود.این پیمایش همچنین نشان داده که برداشت 
مردم از مفهوم آتش‌بس یکسان نیست. برخی آن را نشانه پیروزی 
، آن را اقدامی موقت  و تثبیت دستاوردها می‌دانند و برخی دیگر
و قابل بازگشت تلقی می‌کنند. مسئول نظرسنجی صــدا و سیما  
معتقد است سرعت بالای رخدادها و نبود امکان زمینه‌سازی کافی 
پیش از اعلام آتش‌بس، باعث شده درک واحد و مشخصی از این 

مفهوم در افکار عمومی شکل نگیرد.

   اقتصاد در صدر نگرانی‌ها؛ امید ۷۱ درصدی به آینده

در بخش دیگری از این پیمایش، دغدغه‌ها و نگرانی‌های اصلی 
ــت. نتایج نشان  ــردم در شــرایــط پــس از جنگ بــررســی شــده اس م
مــی‌دهــد مــســائــل اقــتــصــادی و معیشتی در صـــدر نــگــرانــی‌هــای 
گفته مسئول نظرسنجی،  پاسخگویان قرار دارد. این اولویت، به‌ 
نشان می‌دهد بخش بزرگی از جامعه، از توان دفاعی و نظامی کشور 
احساس اطمینان می‌کند و تمرکز نگرانی‌ها به حوزه اقتصاد منتقل 
شده است.پس از اقتصاد، موضوعاتی مانند احتمال وقوع حملات 
آسیب‌دیدن  و  بیکاری   ، کشور داخــل  در  خرابکاری  و  تروریستی 

کسب‌وکارها در رتبه‌های بعدی قرار گرفته‌اند. 
با این حال، نگاه مردم به آینده، صرفا مبتنی بر نگرانی نیست. در 
که معتقدند  گفته‌اند  همین پیمایش، 71/7 درصد پاسخگویان 
گفته  که به  از جنگ بهتر خواهد شــد؛ رقمی  کشور پس  شرایط 
مجریان طرح، نسبت به پیش از جنگ، افزایش معناداری را نشان 
می‌دهد.مسئول نظرسنجی صداوسیما این سطح از خوش‌بینی 
را نشانه‌ای از باور مردم به توان عبور کشور از چالش‌ها به‌ویژه در 
حوزه اقتصادی و تکیه بر ظرفیت‌های داخلی می‌داند. او این »امید 
که در صورت  اجتماعی توصیف می‌کند  را سرمایه‌ای  آینده«  به 
مدیریت درست، می‌تواند به بهبود وضعیت در حوزه‌های مختلف 

کمک کند.

   مذاکره با آمریکا؛ وزن مخالفان، مطالبات اقتصادی

کره با  یکی از پرسش‌های حساس این پیمایش، به موضوع مذا
آمریکا اختصاص داشت. براساس نتایج، ۳۹ درصد پاسخگویان 
کره با آمریکا نیستند. ۲۵  که »به‌هیچ‌وجه« موافق مذا کرده  اعلام 
کرده‌اند. در  کم« را بیان  درصد دیگر نیز موافقت »کم« یا »خیلی 
مقابل ۲۹ درصد از پاسخگویان گفته‌اند در سطح »زیاد« یا »خیلی 

کره هستند. زیاد« موافق مذا

بــه تعبیر مسئول نظرسنجی صــدا و سیما، وزن  ایــن ترتیب،  بــه 
کــره بــه‌طــور مــعــنــاداری بیشتر از مــوافــقــان اســت؛  مخالفان مــذا
گذشته و برداشت  که او آن را ریــشــه‌دار در تجربه‌های  موضوعی 

کرات پیشین می‌داند.  عمومی از نتایج مذا
کره نیز در وضعیت  کید می‌کند: حتی بسیاری از مخالفان مذا او تأ
اقتصادی مطلوبی قرار ندارند اما براساس همان تجربه‌ها، چنین 

موضعی را برگزیده‌اند.
کره،  ، از مردم خواسته شده در صورت انجام مذا در سؤالی دیگر
مهم‌ترین اولویت را از نظر خود بیان کنند. 56/3 درصد پاسخگویان 
»رفع کامل تحریم‌ها« را در صدر مطالبات خود قرار داده‌اند. پس 
از آن، ۲۴ درصد »تضمین عدم حمله مجدد به ایران« را مهم‌ترین 

اولویت دانسته‌اند. 
کمیت ایران بر تنگه  سایر مطالبات مطرح‌شده شامل تثبیت حا
، توقف جنگ در جبهه‌های مختلف ازجمله جبهه مقاومت،  هرمز
آزادســـازی دارایــی‌هــای بلوکه‌شده و خــروج نیروهای آمریکایی از 
منطقه بوده است. مسئول نظرسنجی  صدا و سیما معتقد است 
این مطالبات، کم‌وبیش هم‌راستا با خطوط کلی اعلام‌شده از سوی 

مسئولان کشور است.

   شروط آمریکا زیر ذره‌بین افکار عمومی

شــروط  برخی  از  سناریوهایی  پرسش‌نامه،  از  دیــگــری  بخش  در 
احتمالی آمریکا مطرح و نظر مردم درباره پذیرش یا رد آنها سنجیده 
ــت. نتایج نشان مــی‌دهــد افــکــار عمومی در ایــن حــوزه،  شــده اس

مواضعی صریح و نسبتا یکدست دارد.
با  پاسخگویان  درصـــد   85/7 نظرسنجی،  مسئول  اعـــام  طبق 
هرگونه محدودسازی صنعت موشکی ایران مخالفت کرده‌اند. ۸۲ 
درصد نیز خروج ذخایر اورانیوم غنی‌شده از کشور را نپذیرفته‌اند. 
بــا تعطیلی صنعت هسته‌ای و  مــردم  از  همچنین 79/4 درصــد 
رســانــدن غنی‌سازی به صفر مخالف بــوده‌انــد و ۷۳ درصــد نیز با 

کمیت ایران در تنگه هرمز مخالفت کرده‌اند.  هرگونه سلب حا
در ادامه، ۶۸ درصد پاسخگویان، شرط قطع حمایت ایران از جبهه 

مقاومت را غیرقابل‌قبول دانسته‌اند. 
گفته مسئول این پیمایش، این نتایج نشان می‌دهد حتی در  به 
کثریت مردم حاضر به پذیرش شروطی که آنها آن را  شرایط سخت، ا

متعارض با منافع و اقتدار ملی می‌دانند نیستند.

    تصویر پیروزی؛ از میدان جنگ تا ذهن جامعه

ارزیابی مردم از نتیجه جنگ اخیر نیز یکی از محورهای این پیمایش 
بوده است. براساس نتایج اعلام‌شده، ۶۶ درصد پاسخگویان، ایران 
را پیروز این میدان دانسته‌اند. در مقابل تنها ۶ درصــد، آمریکا یا 

رژیم‌صهیونیستی را برنده این جنگ ارزیابی کرده‌اند.

وایت آمار حماسه ایرانی  به ر
پیمایش ملی مرکز تحقیقات صداوسیما از جنگ، آتش‌بس و اعتماد به رسانه‌ملی، آمارهای قابل‌توجهی در خود دارد
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    »سرو، سپید، سرخ« مجموعه اپیزودیکی که این شب‌ها از 
روزنامه نگار

شیدا اسلامی
آنتن شبکه یک سیما پخش می‌شود، تلاشی اســت برای 
عبور از زبان شعاری و رفتن به سمت روایتی انسانی، خرد و چندصدایی از جنگی که 
که با  کشورمان سایه افکنده است. این مجموعه  گذشته بر  از اوایل اسفند سال 
مشارکت سازمان اوج و مرکز سیمافیلم و در دل شرایط ملتهب جنگ رمضان شکل 
گرفته، از همان گام اول تکلیف خود را روشن می‌کند: قرار نیست یک‌بار دیگر همان 
قهرمان‌های تک‌بعدی، همان قاب‌های آشنا و همان شعارهای تکراری را ببینیم. 

قرار است انسان‌ها را ببینیم، در موقعیت جنگ.

  واکنش به‌موقع، نه بازپخش منفعل

مهم‌ترین نکته درباره این مجموعه، ‌»ورود به‌موقع« رسانه‌ملی به صحنه است. 
تلویزیون معمولا متهم است که در بزنگاه‌ها یا عقب می‌ماند، یا به پخش آرشیو و 
برنامه‌های مناسبتی بسنده می‌کند. سرو، سپید، سرخ اما نشانه‌ای است از امکان 
دیگری؛ این‌که رسانه بتواند در دل بحران، روایت خودش را بسازد و به مخاطب 
نشان دهد فقط بازتاب‌دهنده رویداد نیست، بلکه می‌تواند روایت جنگ را از زاویه 
نگاه هنرمندان مختلف دراماتیزه کند و در قالب نمایشی جذاب به نمایش بگذارد.

کنش به‌موقع، صرفا یک امتیاز تولیدی نیست؛ از منظر مخاطب، معنایش  این وا
این است که سریال به نبض احساسات عمومی نزدیک است. مخاطبی که هنوز در 
فضای عاطفی و ذهنی جنگ رمضان زندگی می‌کند و در دوره آتش‌بس موقت هم از 
سرنوشت جنگ بی‌خبر است، وقتی سریالی را می‌بیند که از همین حال‌وهوا برآمده، 
آن را جدی‌تر می‌گیرد. فاصله‌ زمانی کم میان واقعه و روایــت، امکان »گفت‌وگوی 

زنده« میان اثر و جامعه را فراهم می‌کند.

  فرم اپیزودیک؛ از تک‌روایت به کرُ چندصدایی

انتخاب فرم اپیزودیک برای سرو، سپید، سرخ، از مهم‌ترین تصمیم‌های خلاقه‌ این 
که معمولا بر خط سیر قهرمان  کلاسیک  پروژه است. برخلاف سریال‌های جنگی 
اصلی و یک تیم مشخص متمرکز می‌شوند، اینجا با مجموعه‌ای از خرده‌روایت‌ها 
، خانواده  را دارنــد؛ روستا و شهر که هرکدام جهان و لحن خودشان  روبه‌روییم 
گرفته‌اند تا تصویری چندلایه از یک وضعیت  کنار هم قرار  و میدان و ... همه در 
پیچیده بسازند.این فرم اپیزودیک دو مزیت مهم دارد: در درجه نخست، دامنه 
تجربه را گسترش می‌دهد. جنگ فقط میدان درگیری نیست. اضطراب مادر پشت 
تلفن، زندگی روزمره و دردها و بیماری‌ها و گره‌های عادی که در میانه جنگ رنگی 
دیگر به خود گرفته‌اند، دلهره‌ کودکی که صدای انفجار و شلیک پدافند را می‌شنود 
و سکوت فکورانه نیروی امنیتی در حلقه محاصره توطئه‌ها، همه بخشی از جنگ 
هستند. ساختار اپیزودیک اجازه می‌دهد این طیف متنوع تجربه را بدون فشار یک 

خط داستانی واحد روایت کنیم.
پرهیز از تک‌صدایی، دیگر مزیت مهم این شیوه تولید است. به‌جای یک صدای 
واحد که می‌خواهد »حقیقت« جنگ را بگوید ولی گاه با ریختن انبوهی از مفاهیم 
و مضامین عملا از پس پردازش درست‌شان برنمی‌آید یا اساسا توان ورود به طیفی 
گسترده یا تصویر 360درجه از جنگ را ندارد. در اثری چون سرو، سپید، سرخ با گروهی 

از صداها روبه‌روییم که هریک تکه‌ای 
این  را طنین می‌اندازند.  واقعیت  از 
امــروز  زبــان  با  »چندصدایی« نه‌تنها 
کـــرده روایــت‌هــا  کــه عـــادت  مخاطب 
کنار هم بــگــذارد و خــودش نتیجه  را 
بگیرد، همخوان است، بلکه صداقت 
بیشتری به اثر می‌دهد. چون اعتراف 
واحد  تجربه‌  یک  جنگ،  که  می‌کند 
و شسته‌رفته نیست. بــه‌انــدازه همه 
ک،  آدم‌های درگیر در این اتفاق هولنا

می‌توان داستان و زاویه‌نگاه داشت.

  14 کارگردان و یک ریسک 

هوشمندانه

ــا نــگــاه‌هــا و  حـــضـــور ۱۴ کــــارگــــردان بـ
امضاهای مختلف، در ذات خود یک 
ریسک است: چگونه می‌توان میان 
ــان تــصــویــری،  ایــن‌هــمــه سلیقه و زبـ
انسجام ایجاد کرد؟ اما همین ریسک، 
با مدیریت درســت، تبدیل به نقطه 
قوت می‌شود و در سرو، سپید، سرخ 

همین اتفاق افتاده است.
کــارگــردانــی حائز  از سویی، ایــن تنوع 
تکثر سبک و لحن اســت. هر اپیزود 

ــزانــســن، ریــتــم،  مـــی‌تـــوانـــد از نــظــر مــی
استفاده از نماهای نزدیک یا لانگ‌شات‌ها و حتی نوع بازی‌گیری، فضای خاص 
کند و تجربه‌ تماشای سریال را از خطر یکنواختی و خستگی نجات  خود را خلق 
ــازه فیلمسازان جنگ را در دل خــود دارد.  ، معرفی نسل ت ‌دهــد. از جانب ‌دیگر
سال‌هاست از »نسل جدید« فیلمسازان جنگی صحبت می‌شود، اما فرصت بروز 
یکجای آنها کمتر فراهم شده. این پروژه، در عمل یک آزمایشگاه است برای این‌که 
ببینیم نسل جدید، وقتی با ســوژه جنگ مواجه می‌شود، چه چیزهایی را مهم 
 ، می‌بیند و چه چیزهایی را کنار می‌گذارد؛ کمااین‌که دیالوگ نسل‌ها در قاب تصویر
، نوعی گفت‌وگوی نسلی را شکل  ترکیب کارگردانان باتجربه‌تر با چهره‌های جوان‌تر
می‌دهد؛ گفت‌وگویی که خروجی آن، خود اپیزودهاست. جایی که تجربه‌ کلاسیک 
 روایت جنگ، با حساسیت‌های معاصر نسبت به جزئیات انسانی و روان‌شناختی 

ترکیب می‌شود.

    انسان در مرکز قاب

گـــی مــهــم ســــرو، ســپــیــد، ســـرخ با  ویـــژ
ــار جــنــگــی تــلــویــزیــون،  ــ بــســیــاری از آث
ــت اســت؛  جــابــه‌جــایــی مــرکــز ثقل روایـ
« به »انسان« و  از »پیروزی« و »شعار
با  نمی‌کند  تلاش  سریال  »جزئیات«. 
بزرگ‌نمایی یا زبان خطابه، مخاطب 
را تحت تأثیر قــرار دهــد؛ برعکس، با 
، به زندگی  نگاهی مینیمال و جزئی‌نگر
کــه چند  در ســایــه جنگ مـــی‌پـــردازد 
جلوه مشخص دارد. در این مجموعه، 
جــنــگ از آســمــان بــه زمــیــن مــی‌آیــد؛ 
آشپزخانه‌  بــه  فــرمــان‌هــا  و  نقشه‌ها  از 
خانه‌ای که در آن رادیــو روشــن است، 
به اتاقی که در آن تلفن زنگ می‌خورد 
و کسی جواب نمی‌دهد، به جاده‌ای که 
هر رفت‌وآمدش می‌تواند آخرین باشد، 
به پنهانکاری‌ای که یک عمر پشیمانی به 
بار می‌آورد و آغوش‌هایی که در حسرت پدر 

و مادر می‌مانند.
قهرمان‌ها در سرو، سپید، سرخ به‌جای آن‌که 
بر سکو بایستند، در متن زندگی روزمــره ظاهر 
مــی‌شــونــد؛ بــا تــرس‌هــا، تــردیــدهــا و انتخاب‌های 
. ایــن قهرمان‌ها، بیشتر »نــزدیــک« هستند  دشـــوار
که به  آنها،  را نه‌فقط به تحسین  اثــر نیز مخاطب   .» تا »دور
گاندا و  »همذات‌پنداری« دعوت می‌کند.این همان تفاوت مهم است بین اثر پروپا

اثر انسانی که دومی، به احساسات پیچیده‌ مخاطب احترام می‌گذارد.

   واقع‌گرایی در بستر محدودیت‌ها

یک نکته‌ مهم در تحلیل سرو، سپید، سرخ، توجه به شرایط تولید است: زمان کم، 
گــروه تولیدی. در چنین شرایطی، نفس  فضای واقعی جنگی و هماهنگی چند 
رسیدن پروژه به آنتن، خود نشانه‌ ظرفیت بالای تولیدی و مدیریتی است. اما فراتر 
از آن، این مجموعه‌نمایشی تلاش کرده در همین چارچوب، تا جایی که می‌تواند 

به واقع‌گرایی نزدیک شود.
که در بافت زندگی آدم‌هــا  ایــن واقــع‌گــرایــی را نه صرفا در بــازســازی‌هــای نظامی، 
می‌توان جست‌وجو کرد: لهجه‌ها، روابط خانوادگی، زبان بدن بازیگران، نور طبیعی 

لوکیشن‌ها، و حتی سکوت‌هایی که در دیالوگ‌ها تعبیه شده‌اند. همه اینها کمک 
می‌کند مخاطب حس کند با »بازسازی« یک رخداد دور تاریخی طرف نیست، بلکه 

با تجربه‌ای نزدیک و ملموس مواجه است.

    فاصله‌گیری آگاهانه از کلیشه‌ها

آثــار تولیدشده در ژانــر جنگ، سال‌هاست به یک‌سری الگوهای  فضای برخی 
شناخته‌شده خو گرفته‌: قهرمان بی‌خطا، فرمانده‌ همیشه دانا، سیاه‌وسفید کردن 
میدان نبرد، و حذف هرآنچه ممکن است لحن رسمی روایت را مختل کند. سرو، 

گاهانه از این کلیشه‌ها بگیرد. سپید، سرخ اما تلاش کرده فاصله‌ای منتقدانه و آ
این فاصله‌گیری را ازیک‌سو می‌توان در اولویت درام بر پیام دید. قصه‌ها اولا باید کار 
گر  کنند؛ یعنی شخصیت، تعلیق، نقطه‌عطف و پایان‌بندی داشته باشند. پیام، ا

هست، از دل همین قصه درمی‌آید، نه این‌که از بیرون بر آن تحمیل شده باشد.
قــرار  یــک‌خــطــی  و  ــاده  سـ مــوقــعــیــت‌هــای  در  همیشه  شخصیت‌ها  همچنین،   
گاهی انتخاب بین »خــوب« و »بــد« نیست، بین »خــوب« و »خوب  نمی‌گیرند. 
گر زاویه‌دید سریال  « است و اینجاست که اثر به بلوغ نزدیک می‌شود. حتی ا دیگر
روشن و مشخص باشد، نگاه انسانی به رنج، محدود به یک طرف نمی‌ماند. هرجا 
انسان درگیر جنگ است، رنج هم هست و اثر در حد توانش به این رنج احترام 

می‌گذارد.

     گامی رو به جلو برای تلویزیون

اهمیت سرو، سپید، سرخ فقط در خود این سریال خلاصه نمی‌شود؛ این پروژه 
می‌تواند الگوی تولیدی تازه‌ای برای تلویزیون باشد که نشان می‌دهد می‌توان در 
زمان کوتاه، کاری آبرومند و مبتنی بر ایده مشخص تولید کرد؛ به شرطی که مدیریت 

تولید و طراحی خلاقه از ابتدا با هم هماهنگ باشند.
گر با یک  ، ثابت می‌کند که فرم اپیزودیک و چندکارگردانه، ا از یک زاویه ‌نگاه دیگر
کله فکری مشترک هدایت شود، نه‌تنها مخاطب را سردرگم نمی‌کند، بلکه او را در  شا
، بیش از  یک سفر چندوجهی مشارکت می‌دهد و یادآوری می‌کند که مخاطب امروز
گر تلویزیون این طلب را جدی بگیرد،  ، تشنه‌ روایت صادقانه و انسانی است. ا شعار

می‌تواند اعتماد مخاطب به توان تولید داستان و آثار نمایشی را افزایش دهد.
سرو، سپید، سرخ را از این منظر می‌توان تمرینی موفق در تعادل میان »وظیفه 
رسانه‌ای« و »شخصیت هنری« دانست؛ سریالی که در میانه جنگ رمضان متولد 
شده، اما تلاش می‌کند به‌جای بازتولید روایت رسمی و یک‌صدایی، فضایی برای 
کید بر  دیدن انسان‌ها در دل بحران فراهم کند. فرم اپیزودیک، تنوع کارگردانان، تأ
جزئیات زندگی، پرهیز از شعارزدگی و حضور به‌موقع در میدان روایت، همه و همه 
این مجموعه را به اثری تبدیل کرده که می‌توان آن را یک گام رو به جلو در کارنامه 
گر قرار باشد راهی برای نوسازی زبان جنگ در رسانه‌ملی تصور  تلویزیون دانست.ا
کنیم، سرو، سپید، سرخ یکی از نمونه‌های جدی و قابل اعتنا در این مسیر است؛ 
کنیم و درعوض،  کنار صحنه‌های تکراری عبور  که پیشنهاد می‌کند از  نمونه‌ای 
، زندگی‌شان را دگرگون   به چهره آدم‌هایی چشم بدوزیم که جنگ، قبل از هر چیز

کرده است.

تمرین بلوغ در روایت انسان‌محور جنگ
کنش سریع صداوسیما به بحران در حوزه سریال سازی  است خ« که نخستین تجربه وا درباره »سرو، سپید، سر

گزارش


