
»دوستان« شبکه »جام‌جم«
شبکه جهانی جام‌جم از زمــان تاسیس خود 
گــروه‌هــای سنی  بــرای  را  برنامه‌های مختلفی 
متفاوت تدارک دیده که یکی از موفق‌ترین آنها، 
که ویژه  گفت‌وگو محور »دوستان« بود  برنامه 
نوجوانان ساخته شده بود و در آن زمان مورد 
توجه مخاطبان بسیاری قرار گرفت. این برنامه 
کت اف ساخته شده  به تهیه‌کنندگی مسعود سا
کت اف، نوید محمدزاده و سارا رسول‌زاده، مجریان آن بودند. جالب  بود و کیوان سا
است بدانید سارا رسول زاده و نوید محمدزاده که امروز در قامت بازیگری در سینما 
فعالیت می‌کنند، روزگاری مجری این برنامه بودند. برنامه‌ای که مختص نوجوانان 
بود و طراحی فرمت آن به این شکل بود که بخش تولیدی یا پلی‌بک نداشت. دو نفر از 
مجری‌‌ها هرکدام مهمان داشتند و نفر سوم، ایمیل‌های مخاطبان را می‌خواند. این 
سه مجری در طول برنامه مسئولیت حفظ ریتم را نیز به‌عهده داشتند تا بخش‌های 

مختلف گفت‌وگو‌ها و رفت و برگشت بین میزها ریتم برنامه را به هم نزند. 
تهیه‌کننده در گفت‌وگویی عنوان کرده بود: چرخش گفت‌وگوها میان مجریان باعث 

می‌شد اغلب مخاطبان تصور ‌کنند همه چیز در برنامه فی‌البداهه روی می‌دهد. 
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نیم‌رخ نوجوانان
که  تلویزیونی بود  یک مجموعه  نــام  »نــیــم‌رخ« 
 شبکه یک در بخش  در دهه ۱۳۷۰ خورشیدی از
ــوجــوان پخش مــی‌شــد. مجری  کـــودک و ن ــروه  گـ
کــامــیــار اسماعیلی،  ایــن بــرنــامــه افــرادی چــون 
شخصیت  ــد.  ــودنـ بـ و...  مــــدرس  امــیــرحــســیــن 
»فَ‌فَ« بـــا بــــازی حــســیــن رفــیــعــی هـــم یــکــی از 
بــود.  برنامه  مجموعه  ایــن  محبوب‌ترین‌های 
نیم‌رخ به کارگردانی محمد حسن‌زاده یکی از موفق‌ترین برنامه‌های نوجوان سیما بود. 
حسین‌زاده پیشتر به جام‌جم گفته بود: اول قرار بود برنامه 13 قسمت باشد و گفتند در 
این مدت کوتاه اصلا جواب نمی‌دهد اما می‌دانستم در آن زمان تلویزیون به یک شو 
احتیاج دارد. کار ترکیبی آن زمان اصلا وجود نداشت و کسی نمی‌دانست این کار را با 
چه ابزاری می‌توان ساخت و با چه بخش‌هایی بست. وی ادامه داد: باور می‌کنید من 
برای نیم‌رخ دوم تمام ایران را به‌جز اردبیل گشتم. خیلی جالب است که ما در نیشابور 
می‌رفتیم و دیدیم چند بچه در حال خیارچینی هستند. پیش آنها رفتیم. گفتند شما 
از نیم‌رخ آمده‌اید؟ شوکه شدیم!‌ گفتند آخر فقط نیم‌رخ سراغ ما می‌آید. این قسمت را 

در برنامه قرار دادم و آقای اعلایی با دیدن این صحنه گریه کرد.

‌»همآهنگ« 
با نوای نوجوانی

یکی از برنامه‌هایی که در حــوزه نوجوان ساخته 
ــده و مـــورد تــوجــه بچه‌ها قـــرار گــرفــت، برنامه  ش
وانـــه  »هــمــآهــنــگ« اســـت کــه تــابــســتــان امــســال ر
آنتن شد. در این برنامه نوجوانان هم به‌عنوان 
تماشاگر در استودیو حاضر بودند و هم به‌عنوان 
همین  و  داشتند  حضور  رقابت  در  شرکت‌کننده 
ــن بچه‌ها  ــی ــال ــا آدرن ــوع بــاعــث شـــده بـــود ت ــوض م
ودهــای  ود. ایــن مجموعه بــا محوریت ســر بــالا بـــر
از  و  بــود که توسط نوجوانان تهیه  دسته‌جمعی 
می‌شد.  پخش  تلویزیون 
امیریل  تــیــرانــداز،  سیما 
ــنـــد، مــحــمــدمــهــدی  ــمـ ارجـ
سیار، بهزاد عبدی و علی 
ایــن  داوران  لــهــراســبــی 

مجموعه بودند.

سیما پنجره نما

کیوآرکد را اسکن کنید

‌نگاه رسانه‌ای 
به سوژه‌های حساس

ــاری با  ــ بـــرای ســاخــت آث
مطالبات  نیازها،  محور 
دغــــــــدغــــــــه‌هــــــــای  و 
رسانه‌ای  در  نوجوانان 
هـــمـــچـــون تـــلـــویـــزیـــون 
ــای  ــث‌هـ ــحـ نــــیــــاز بـــــه بـ
کــــارشــــنــــاســــی بـــســـیـــار 
ــد  ــای جـــــدی داریــــــــم و ب
کــارشــنــاســان ایـــن حــوزه 
کنار برنامه‌سازان حضور داشته ‌باشند و  در 
زمان بسیاری را صرف تحقیق و پژوهش کنند. 
کار  از ایــن‌رو برنامه‌سازی در این حــوزه اصلا 
راحــتــی نیست و نــیــاز بــه تــجــربــه، تخصص و 

شناخت درست از نوجوانان دارد.
تمام  شــروع  سن  متاسفانه  بگویم  می‌توانم 
مرتبط  اجتماعی  آسیب‌های  به  که  مباحثی 
ــر  مــی‌شــود، بــه‌شــدت پایین آمـــده و بــه اواخ
کــودک  گــر شما   کــودکــی رســیــده‌اســت. مثلا ا
10 ساله‌ای دارید و آموزش‌ موضوعات مراقبتی 
کــودک در  آن  را به‌درستی مطرح نــکــرده‌ایــد، 
مدرسه ممکن اســت چیزهایی را یــاد بگیرد 
که نه در خانواده مطرح بوده و نه در فامیل. 
نوجوانان  همه  بــه  کــه  اســت  مسائلی  اینها 
مربوط  می‌کنند،  زنــدگــی  کــه  شرایطی  هــر  در 
می‌شود. تلویزیون هم به‌عنوان یک رسانه 
تاثیرگذار و این‌که مخاطبان بسیاری دارد و با 
که در برنامه‌سازی  توجه به چارچوب‌هایی 
برای مخاطبان خود دارد و باید برنامه‌سازان 
زمینه خیلی  این  کنند، نمی‌تواند در  رعایت 

ورود کند.
متاسفانه نوجوان امــروز دسترسی به خیلی 
ــوارد دارد ولــی ایــن مــوضــوع نمی‌تواند به  مـ
همین شکل در رسانه بازتاب پیدا کند چون 
طیف وسیعی از مخاطبان را دارد. با این حال 
گاهی و آموزش را برای  تا آنجا که بتوانیم این آ
ــوان از هــر طــریــقــی در برنامه   ــوج مــخــاطــب ن
داشته ‌باشیم چون تاثیرات بسیار مثبتی روی 
آنها مــی‌گــذارد. از همین رو یک‌سری مسائل 
مــربــوط بــه نــوجــوانــان، بــایــد آسیب‌شناسی 
کنیم و دربــاره‌اش  شود و برایش راهکار پیدا  
صحبت کرده  و آموزش‌های صحیح از رسانه 

داده شود.
که در قالب  به نوعی  باید  یک‌سری مسائل 
چارچوب‌های رسانه قرار می‌گیرد، مورد توجه 
بــاشــد و بـــرای پـــاســـخ‌دادن بــه پرسش‌هایی 
کــه در ذهــن مخاطب نــوجــوان اســت یــا بــرای 
کـــردن بــچــه‌هــا برنامه‌هایی  گـــاه  آ ــوزش و  ــ آم
ساخته شود. این برنامه‌ها نوعی کمک به پدر 
و مادر  در تربیت بچه‌هاست. بنابراین هرقدر 
که آمــوزش‌هــای درســت در مــورد ایــن مسائل 
آن را  به بچه‌ها داده شــود، می‌توان تاثیرات 
روی بچه‌ها دید. لذا این آموزش‌ها را باید در 
سطح رسانه ببریم و این آسیب‌شناسی‌ها را 
باشند،  جریان  در  خانواده‌ها  تا  کنیم  مطرح 
اتفاقی  چه  بدانند   بلکه  بترسند،  این‌که  نه 
کــه در ایــن زمینه  مــی‌افــتــد.  یکی از مسائلی 
آنها را  مهم اســت و مــی‌تــوان از طریق رسانه 
سوژه‌های  به  مربوط  رفتارهای  داد،  آمــوزش 
حساس است.  ما باید به جای  انکار  بتوانیم 
کــه بــرخــی معضلات هست   ببینیم و بــدانــیــم 

و بعد دنبال راهکار  بگردیم.

زاویه دید

ناصر  موسیقی  خــانــه  تــلــویــزیــون  از  عصرها 
چــشــم‌آذر طــنــیــن‌انــداز مــی‌شــد و نوجوانی 
گویی  ــا  کــلــون دری قــدیــمــی را مــی‌کــوبــیــد ت
کند و وارد دنیای تازه نوجوانان شود. این تیتراژ یکی از  از گذشته عبور 
مشهورترین برنامه‌های نوجوان سیما بود که سال‌ها از پخشش می‌گذرد. 
ــرای نسل‌های متفاوتی از نوجوانان،  پــس از آن هــم در ایــن ســال‌هــا ب
برنامه‌هایی روی آنتن رفتند که نام برخی از آنها در خاطرمان مانده‌است 
اما با نگاهی به تولیدات اخیر کمتر نام برنامه‌ای برای مخاطبان نوجوان 
را به یاد می‌آوریم. نامی که به برند تبدیل شده باشد و حتی بزرگسالان 
رسانه،  دنیای  تغییر  را  موضوع  ایــن  دلیل  بعضی  بشناسند.  را  آن  هم 

گسترش و دسترسی آسان به رسانه‌های متنوع و مدل مصرف رسانه‌ای 
نسل امـــروز و بــا نسل دیـــروز مــی‌دانــنــد. در ایــن زمینه بــا محمدصادق 
کــارگــردان  و  نویسنده  رسولی  محمدمهدی  امید،  شبکه  مدیر  باطنی 
آثــاری در حیطه نوجوانان داشته، سیده‌زینب فرزادفر روان‌شناس  که 
بالینی کودک و نوجوان گپ زدیم و همچنین از الگوسازی برای نوجوان 
گــروه سنی در قالب رسانه، بهره بردن  ، بیان مسائل مبتلا به این   امــروز

از فضای مجازی در آنتن و... پرسیدیم. 

  برند سازی نیاز به زمان دارد

همچون  نام‌هایی  تلویزیون  نوجوان  برنامه‌های  تاریخچه  به  نگاهی  با 
می‌آید.  یادمان  به  و...  کوله‌پشتی  آب،  خنده،  سیب  کسیژن،  ا نیم‌رخ، 
که در سال‌های اخیر به‌روز  نام‌هایی 
را  ــازه‌ای  تـ برنامه‌های  یعنی  نشد، 
ــوزه بــه خاطر نــداریــم که  در ایــن ح
گذشته  هــمــچــون نــمــونــه‌هــای 
مـــخـــاطـــبـــان  ذهــــــــن  در 
ــد.  ــاشـ ــار شـــــده بـ ــ ــدگ ــ ــان ــ  م
باطنی،  محمدصادق  از 

مــدیــر شبکه امــیــد مــی‌پــرســیــم چـــرا دیگر 
 برنامه‌ای کمتر به برند تبدیل شده‌است؟ 
ــاســخ  پ ــم  ــ ــام‌ج ــ ــا ج ــ ب ــو  ــت‌وگـ ــفـ گـ وی در 
ــزاره مهم وجـــود دارد آن  گـ مــی‌دهــد: یــک 
هم این است که معمولا به برنامه‌ای برند 
گذشته  ــادی  کــه از آن زمـــان زیـ می‌گویند 
برنامه  بــاشــد. مثلا ممکن اســت بسیاری 
خاطر  به  نوجوان  برنامه‌های  در  نوستالژیک  برندی  به‌عنوان  را  نیم‌رخ 
از برندهای نوستالژیک حــوزه نوجوان  داشته باشند. همچنین بخشی 
به برنامه‌های نمایشی بازمی‌گردد، مثلا قصه‌های مجید و سیب خنده. 
از برندهای موجود زمان نگذشته‌است. برای مثال عمر برنامه »برو پی 
کارت« در شبکه امید سه ماه است. در زمان حاضر برنامه به‌شدت اثرگذار 
، رکــورددار  کنکور است و 17 هزار‌تا پیامک دارد. در هفته انتخاب رشته 
پیامک‌های دریافتی سامانه 162 سازمان صداوسیما بود و به 24درصد 
مخاطب نوجوان رسید. آمار تماشای لایوهای این برنامه در سامانه شاد 
که به‌صورت همزمان پخش می‌‎شد به 70 هزارتا رسید. برنامه به نقطه‌ای 
رسید که با 20درصد از 17هزار پیامک تماس گرفتیم و مشاوره تلفنی دادیم. 
 الان چه معیاری وجود دارد که بگوییم برنامه برو پی کارت برای نوجوانان 

. مــســابــقــه کــهــکــشــان در یــکــی از  ــا خــیــر  تــبــدیــل بـــه بــرنــد شـــده‌اســـت یـ
که اخیرا در فضای مجازی انجام دادیــم به 62 درصد  نظرسنجی‌هایی 

 مخاطب در شبکه امید رسید. 
مــدل مصرف محتوا توسط نــوجــوان عــوض شــده‌اســت. مــدل مصرف 
نوجوان دهه 60 یا 70 با نوجوان دهه 80 و 90 تفاوت دارد. همان‌طور که 
گفتم بخش مهمی از نوستالژی‌های نوجوانان که امروز از آنها نام می‌برند 
کارهای نمایشی اختصاصی  کارهای نمایشی اســت. امــروز  مربوط به 
نوجوانان که برایش وقت، انرژی و هزینه مناسب صرف شده باشد کم 
است. آیا شبکه اختصاصی نوجوان بودجه ساخت سریال اختصاصی 
یا طنز آیتمی برای نوجوانان دارد؟ این پرسش‌ مهمی است. نمی‌گویم 
ــژه مخاطبان  ــاری درامــاتــیــک و بــرنــد، وی ک ــاری ساخته نمی‌شود امــا  ک

نوجوان کم است.«

    عزم جدی برای تولیدات ویژه نوجوانان

کیست و این  که باطنی به آن اشــاره می‌کند،  این‌که متولی این مــواردی 
نقط ضعف را باید در کجا جست‌وجو کرد، پرسش بعدی است که با باطنی 
مطرح می‌کنم. او عنوان می‌کند: این موضوع به توزیع بودجه برمی‌‎گردد. 
کــه یکی از  دســتــه‌بــنــدی‌هــای مختلفی بـــرای تــوزیــع بــودجــه وجـــود دارد 
دسته‌بندی‌های مهم، کودک و نوجوان است. لازم است در سامان‌دهی 
کــودک و  بودجه، بخش بیشتری از بودجه عملیاتی و تولیدی، مختص 
نوجوان به‌ویژه در دو شبکه تخصصی کودک و نوجوان هزینه شود.  وی 
که انجام شد، مرکز  ادامــه می‌دهد: »با افکارسنجی‌های جدید 
تحقیقات مطالعه جدی صورت داد و نام چهار شبکه به 
کدام  آنها پرسیده شد  از  مخاطبان نوجوان داده و 
را بیشتر می‌بینید؟ نزدیک به ‌43درصد نوجوان 
ــوجــوان را از  گفتند عــاقــه داریـــم مــحــتــوای ن
شبکه امید ببینیم. شبکه بعدی‌29درصد 
ــرد. پــس بــیــشــتــریــن گــرایــش  ــ را کــســب ک
ــان بـــرای تــمــاشــای محتوای  ــوان ــوج ن
اخــتــصــاصــی نـــوجـــوانـــان روی آنــتــن 
ــود. ایــن  ــ ــه شــبــکــه امــیــد ب متعلق ب
آماری  جامعه‌های  در  نظرسنجی 

پرونده »جام‌جم« برای برنامه‌های نوجوان  رسانه ملی 

تغییر مدل مصرف محتوا توسط نوجوانان

گروه رسانه

نوشین مجلسی‌
سپیده اشرفی‌

زینب علیپور‌طهرانی‌
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4

 اختصاص 
 بودجه بیشتر 

برای مجموعه‌های 
نمایشی نوجوان 

آموزش 
 سواد رسانه‌ای 

 در مواجهه با 
رسانه های گوناگون 

 انکار نکردن  مشکلات 
این گروه سنی

 و یافتن راه‌حل 

‌برخی پیشنهادها  
‌برای تحول  در برنامه‌سازی 

برای نوجوانان

 ورود 
چهره‌های جدید 

به برنامه‌هایی با 
مخاطب نوجوان 

3

 روان‌شناس بالینی 
 کودک‌و‌نوجوان

سیده زینب 
فرزادفر

2
 توجه به 

 موضوعات حساس  
این گروه سنی 

خبر 

‌نگاه »ضد« 
به »بحران مادرانگی« 

که در سومین  »بحران‌مادرانگی« عنوان دومین ســوژه‌ای است 
فصل مجموعه مستند »ضــد«، محصول مرکز مستند ســوره، به 
کارگردانی و تهیه‌کنندگی محسن کریمیان به آن پرداخته می‌شود. 
این قسمت امشب حوالی ساعت ۲۳ روی آنتن شبکه دو می‌رود. 
که  که در ایــن قسمت مطرح می‌شود ایــن اســت  اولین پرسشی 
مادرشدن برای یک زن آسیب‌زاست یا یک نیاز به‌شمار می‌رود؟ 
تغییرات اجتماعی ناشی از مدرنیته باعث شد تا شکافی عمیق 

میان نقش مادرانگی و زنان ایجاد شود. این شکاف‌ها در برخی 
گاهی هم ناخواسته ذهن بسیاری از انسان‌ها را  گاهانه و  موارد آ
به گمراهی کشانده است. ضد که سراغ نقد جدی مظاهر مدرنیته 
رفته است، در این فصل که در 20 قسمت 40 دقیقه‌ای تولید شده، 
تــاش دارد از تسلط زیست مــجــازی بــر زنــدگــی انسان‌ها بگوید. 
به‌طورکلی مجموعه مستند ضد تلاش می‌کند در هر قسمت با طرح 
یک موضوع ظاهرا کم‌اهمیت، به جنگ کلیشه‌های ذهنی مردم 

که ضدیت با کلیشه‌ها ‌کلید  درباره محیط پیرامون‌شان برود، چرا
 دیــدن وقایع جهان از دریچه‌ای جدید اســت. هر قسمت از این 
مجموعه مستند به موضوع متفاوتی مثل آلودگی‌هوا، آلودگی‌های 
کــه نگاه  کند  نـــوری و ... پــرداخــتــه و مــی‌کــوشــد مـــردم را تشویق 
متفاوت‌تری داشته باشند. مجموعه مستند ضد، دوشنبه‌شب‌ها 
حوالی ساعت ۲۳ از شبکه دوی سیما و پنجشنبه‌شب‌ها حوالی 

ساعت ۲۲ از شبکه مستند سیما پخش می‌شود.


