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کارگردان پیشکسوت نمایش‌های رادیویی درباره  مجید حمزه، 
کارگردانی سریال ۱۲ رخ از شاهنامه در یک برنامه رادیویی گفت: 
بازی در نمایش‌های ادبیات کهن به دلیل دور بودن از زبان روزمره 
کسان‌گذاری  دشوار است. خوانش این متون نیازمند رعایت ریتم و آ
گر رعایت نشود، ممکن است معانی به‌هم بریزد  خاصی است که ا
و منظور نویسنده به درستی به مخاطب منتقل نشود. وظیفه 
کارگردان علاوه بر هدایت بازیگر، کنترل درست خواندن و رعایت 

ریتم نیز است.  وی افــزود: نمایش‌های رادیویی باید در شکل‌ها 
و ژانــرهــای مختلف بــرای هر نــوع شنونده نوشته و ضبط شوند. 
نمایش‌های به‌روز و اجتماعی بیشتر مورد پسند شنوندگان است. 
با این حال، آشنایی مخاطبان با تاریخ ادبیات ایران نیازمند تحقیق 
وسیعی است. حتی شنوندگان عام نیز با قصه‌های شاهنامه آشنا 
هستند و این آشنایی از زمان‌های دور به نسل‌های بعد منتقل 
شده است اما با دیجیتالی شدن همه چیز، این شناخت به مرور 

زمان کم شده و جوان‌ها کمتر حوصله خواندن متون کهن را دارند.  
کید کرد: برای پاسخ به  هنرمند پیشکسوت نمایش‌های رادیویی تأ
نیازهای مخاطب ایرانی، باید در کنار آثار ادبیات کهن، نمایش‌های 
روز و اجتماعی ساده و قابل فهم تولید شود تا مناسبات صحیح در 
جامعه ترویج یابد. به‌عنوان مثال، هنوز فرهنگ آپارتمان‌نشینی و 
رعایت آداب زندگی در خیابان‌ها به درستی شکل نگرفته است و 

نیاز به آموزش مجدد دارد. 

پخش ۱۲ رخ از شاهنامه 
در رادیو 

روایتی از تاریخ دیده‌نشده 
در قلاده‌های طلا

فیلم قلاده‌های طلا امشب یکشنبه ساعت 21 از 
شبکه نمایش پخش می‌شود. قلاده‌های طلا به 
کارگردانی ابوالقاسم طالبی محصول سال ۱۳۹۰ 
است که حوادث پس از انتخابات ۸۸ را به تصویر 

کشیده‌است. 
ماجرا با برنامه‌ریزی گردآمدگان دستگاه‌های اطلاعاتی آمریکا و انگلیس و اسرائیل و 

ضدانقلاب و دیگر مخالفان نظام برای شلوغ کردن انتخابات آغاز می‌شود. 
-تهران بمب می‌گذارند که بر فراز تهران  ۹ خرداد ۱۳۸۸ در دستشویی هواپیمای اهواز
که  منفجر شــود. وزارت اطلاعات از ایــن قضیه باخبر می‌گردد ولــی معلوم می‌شود 
خاتمی با پرواز پیش که رده یک )فرست کلاس( بوده، آمده ‌است. با این حال خدمه 
پروازی به‌موقع بمب را یافتند و پس از فرود اضطراری سریع به باند انداخته و هواپیما 
سالم می‌ماند. انتخابات برگزار شده و نتیجه اعلام می‌شود. در این هنگام جاسوس 
در یک خانه تیمی است که در آن‌جا سلطنت‌طلبی ثروتمند با همسرش، دو زن عضو 
کارهای رایانه‌ای و وب هستند، پیام را از  سازمان مجاهدین خلق و یک متخصص 
که با رمز تقلب بزرگ در انتخابات  خارج می‌گیرد و در شبکه اینترنت پخش می‌کند 

تقلب شده‌است. 

 »کتاب شب«
 30ساله شد

ــه بــــــه‌زودی  ــ ــب« رادیـــــــو ک ــ ــاب شـ ــ ــت ــ ــامـــه »ک ــرنـ بـ
هفته  بهانه  به  می‌گیرد،  جشن  را  30سالگی‌اش 
کتاب و کتاب‌خوانی شعری در زمینه کتاب با روایت 
بهروز رضــوی آمــاده پخش کــرده اســت. در برنامه 
آشنا شــدن شنوندگان  به‌منظور  »کتاب شــب« 
کنون حدود هزار رمان مشهور  رادیو با مفاخر و مشاهیر ایران و جهان از آغاز سال ۱۳۷۴ تا
خارجی و ایرانی به‌صورت تنظیم شنیداری، بازخوانی شده است.  همچنین زندگینامه 
حدود یکصد تن از نویسندگان، شاعران و چهره‌های فرهنگی و هنری ایران و جهان در این 
برنامه روایت شده است. سردبیران، نویسندگان، تهیه‌کنندگان، گویندگان، صدابرداران و 
کنون با این برنامه همکاری کرده‌اند.  چند ماه  گونی با تخصص‌هایشان از آغاز تا افراد گونا
کنون که ۲۹ سال و چند ماه از  دیگر »کتاب شبِ« رادیو تهران به 30سالگی خود می‌رسد و ا
عمر این برنامه‌ قدیمی و تخصصی کتاب در رادیو می‌گذرد، همچنان شنوندگان و طرفداران 
پروپاقرص خود را دارد. به مناسبت نزدیک‌شدن به هفته کتاب و کتاب‌خوانی، محمدباقر 
رضایی، سردبیر این برنامه شعری برای کتاب گفته و بهروز رضوی آن را خوانده تا در هفته 

کتاب برای شنوندگان روی آنتن برود. 

گزارش تصویریسینما در تلویزیونزادروز

 محفلی 
برای خانواده ها

ــوان از  ــ ــی‌ت ــ ــواده« را م ــ ــانـ ــ بـــرنـــامـــه »ســـیـــمـــای خـ
یک  شبکه  خاطره‌انگیز  و  برجسته  برنامه‌های 
دانست که چند نسل مخاطب آن بــوده است. 
ایــن برنامه در هــر دوره سعی کــرده تــا اتفاقات 
ــه‌روزی را رقــم بــزنــد و همچنان بــرای  ــ جــدیــد و ب
مــخــاطــب جــــذاب بـــاشـــد. از ایـــن رو بــخــش‌هــا و 
آیتم‌های مختلفی دارد که هر کدام مورد توجه 
مخاطبان خاصی قرار دارد. از بخش‌های سلامت 
خــانــواده گرفته تا بخش‌های آموزشی و تربیتی 
که می‌تواند برای خانواده مفید باشد. همچنین 

کارشناسان  و  مهمانا‌ن 
ایـــن  وارد  ــاری  ــ ــی ــ ــس ــ ب
برنامه می‌شوند که هر 
کدام تخصص مورد نظر 

تصاویرمخاطبان را دارند. 

وی در ادامه درباره موضوعاتی که برای برنامه و بخش‌های کارشناسی انتخاب 
می‌شوند هم بیان می‌کند: موضوعات را که براساس اهمیت و اولویتی که برای 
مخاطبان وجود دارد، انتخاب می‌کنیم؛ مثل مواردی که پیش از این ذکر کردم 
که در طب سالمندی با آن مواجه  یا طب سالمندی و پیشگیری از عوارضی 
هستند. حتی نسل فعلی که در آستانه ورود به سالمندی است. سعی می‌کنیم 
در برنامه به این دست موضوعات بپردازیم. همچنین حوزه کتاب و موضوعات 
روز و تازه‌های فرهنگی که برای خانم‌ها که مخاطب برنامه هستند، مفید است؛ 
که به‌صورت متنوع به موضوعات خانوادگی بپردازد  ضمن این‌که هر فضایی 
که در آن  در برنامه به آنها توجه می‌کنیم اما درخصوص نیازهای مخاطبی 
ساعت از روز بیننده برنامه است، باید بگویم این نیازها در طول سه دهه که 
برنامه روی آنتن است، شکل گرفته؛ یعنی مخاطب انتظار همین چیزهایی را 
که ارائه می‌کنیم از ما دارد. گرچه ممکن است به اقتضای مناسبت‌های مختلف 

تغییراتی را در ساختار برنامه ایجاد کنیم اما در مجموع آنچه که مد‌نظر ماست 
این‌که تلاش کنیم تا به نیازهای مخاطب پاسخ بدهیم. 

وی در پاسخ به این سؤال که کدام‌یک از بخش‌های برنامه بیشتر مورد توجه 
که سری  کوتاهی  گرفته هم توضیح مــی‌دهــد: در ایــن مــدت  مخاطبان قــرار 
جدید برنامه را روی آنتن بردیم، بخش‌های سبک زندگی و بخشی که مربوط 
به ناباروری خانم‌‌هاست و همچنین تربیت فرزند و مشاوره‌های ازدواج خیلی 

مورد توجه مخاطبان قرار گرفته است. 
نیلی در پاسخ به سؤال دیگری مبنی بر این‌که جای چه بخشی در برنامه خالی 
است و نیاز است که در ادامه به آن پرداخته شود، می‌گوید: به‌هر‌حال ما یک 
زمان محدودی داریم و همچنین یک‌سری اولویت‌بندی‌هایی داریم که البته 
ممکن است این اولویت‌بندی‌ها در زمان‌های مختلف تغییر کند یا به‌عنوان 
فصل‌بندی در ایام خاص به آن بپردازیم اما هرچیزی که برای مخاطب مفید 

است باید در برنامه به آنها بپردازیم.  آشپزی همواره یکی از بخش‌های دیدنی 
و جــذاب بــرای مخاطب چنین برنامه‌هایی اســت امــا مهم‌تر از آن انتخاب 
غذاهایی که با شرایط اقتصادی مخاطبان تناسب داشته و از طرفی با فرهنگ 
ایرانی تطابق داشته باشد نکته مهمی است که وی در این‌باره عنوان می‌کند: 
ما  می‌گنجد.  آن  در  همه‌چیز  طبیعتا  که  دارد  وسیعی  دایــره  آشپزی  مقوله 
نمی‌توانیم غذاهای خاصی را انتخاب کنیم و در برنامه آموزش دهیم. تلاش 
می‌کنیم طیف وسیعی از غذاها را آموزش بدهیم. منتهی هدف‌مان این است 
که این فضا را در شهرستان‌ها و غذاهای بومی ایجاد کنیم و از فضای آشپزخانه 
و استودیو فاصله بگیریم و یک تنوع اقلیمی در غذاهای‌مان ایجاد کنیم؛ ضمن 

این‌که تلاش می‌کنیم از غذاهای ناسالم یا فست‌فودی پرهیز کنیم. 
وی در پایان هم درباره تیتراژ برنامه و این‌که خانواده یک شهید را 

انتخاب کرده هم بیان می‌کند: در تیتراژ از قاب عکس یک شهید 

استفاده کردیم که می‌تواند نمادی از کل شهدا و در عکس نهایی که به صورت 
خانوادگی گرفته می‌شود، سعی کردیم جای شهید را به واسطه یک عکس پر 

کنیم تا یادی از آنها کرده باشیم. 

   توجه‌مان به دورترین نقاط کشور هست

فاطمه رضاپور سال‌هاست که در زمینه اجرا فعالیت دارد و از اولین برنامه‌های 
او برنامه »سرسرا« است که به کارگردانی حمید طالقانی تولید شد. وی در این 
زمینه مهارت و استعداد خوبی دارد. رضاپور یکی از مجریان سری قبل هم بوده 
است که درباره تفاوت سری جدید با سری‌های گذشته به جام‌جم می‌گوید: به 
گی خاص خود را دارد و هر تهیه‌کننده‌ای ممکن است  نظر من هر دوره‌ای ویژ
به نکاتی دقت کند که شاید برای تهیه‌کننده دیگری اولویت نداشته باشد. به 
همین دلیل تفاوتی که نسبت به دوره قبل داریم این است که به طور منظم هر 
هفته به موضوعاتی می‌پردازیم. مثلا شنبه هر هفته برنامه با موضوع اصلاح 
سبک زندگی شروع می‌شود و در ادامه بحث روان شناسی کودک و نوجوان و 
روان‌شناسی و مشاوره خانواده را در طول هفته داریم که همه اینها در راستای 

سبک زندگی به صورت منظم اتفاق می‌افتد. 
وی ادامه می‌دهد: نکته مثبتی که در سری جدید برنامه داریم این است که به 
صورت همزمان و آنلاین هر کسی که بیننده برنامه است و سؤالی دارد، می‌تواند 
از کارشناس بپرسد که درست مثل یک مشاوره آنلاین همزمان است. به همین 
دلیل هفته‌هایی را انتخاب کرده‌ایم که به سؤال و جواب بین کارشناس 
که به ما  و بیننده‌ها اختصاص پیدا می‌کند‌؛ یعنی بلافاصله سؤالاتی 
می‌رسد همان جا برخط با کارشناس مطرح می‌کنیم و بیننده‌ای که آن 
سؤال را مطرح کرده مثل این‌که وقت مشاوره‌ای گرفته باشد، پاسخش را 
می‌گیرد و این یکی از اتفاقات مثبت نسبت به دوره قبل است. می‌توانم 
بگویم ما به صورت جزئی سعی می‌کنیم ارتباطمان با مخاطب را حفظ 
کنیم و بیننده هم متوجه این اتفاق بشود. حتی در دورترین نقاط 
هم توجه‌مان به مخاطب هست و به فکرش هستیم. به 
همین دلیل در دوره جدید ابتدای برنامه همیشه 
از مردم یک محله یا کوچه خاص در فلان روستا 
ــا شــهــرســتــان ســـام مــی‌دهــیــم و روز خــوش  ی
ارتــبــاط  می‌کنیم  ســعــی  یعنی  مــی‌گــویــیــم‌؛ 
بــا مخاطب را در دورتــریــن نقاط داشته 
برمیآید  همچنین  پیام‌ها  از  و  باشیم 
کــه ایـــن بــرنــامــه از هــر نقطه از ایـــران 
کــه با  کسی  مخاطب دارد. چــون هــر 
برنامه در تماس است، می‌گوید از چه 
شهرستانی برنامه را می‌بیند و درباره آب 
آن منطقه صحبت می‌کند. یعنی  و هــوای 
سریع ارتباط می‌گیرند و سعی می‌کنند خود 
را معرفی کنند و این هم یک تغییر مثبت است که رخ 
داده است. البته تغییر ظاهری هم داشتیم و تلاش 
کردیم از فضای قبلی دکور که مدت‌ها بود در سیمای 
خانواده داشتیم تا حدودی فاصله بگیریم که فکر 
می‌کنم این قضیه در نگاه اول تغییرات را به ذهن 
مخاطب هم مــی‌آورد‌؛ چون کلا فضا و چهارچوب 

عوض شده است. 
هر برنامه‌ای به واسطه فضای مجازی و پیامک 
که وی در این  با مخاطبانش در ارتباط است 

کرده و برنامه  که ساعت برنامه تغییر  باره توضیح می‌دهد: با توجه به این 
بعد از حــدود پنج مــاه توقف شــروع شــده اســت باید زمــان بگذرد تا دوبــاره 
بین مخاطبان جا بیفتد. چون از ماه رمضان سال قبل در اسفند ماه یک 
پیام می‌دهند دنبال  که خیلی‌ها  اســت  و جالب  و فاصله داشتیم  توقف 
که ما در حال  کردند و دیدند  برنامه می‌گشتند و امــروز تلویزیون را روشــن 
خداحافظی هستیم و خواسته‌اند که زمان دقیق برنامه را بگوییم. بنابراین 
قدری زمان می‌برد تا دوباره مخاطبانش را پیدا کند. ولی سیمای خانواده 
که به صورت روتین مخاطب خاص خود را داشته و  جزو برنامه‌هایی بوده 
باید دوباره این ارتباط اتفاق بیفتد و فکر می‌کنم بعد از یکی دو ماه بتوانیم 

حاصلش را ببینیم. 

که در طــول ایــن سال‌ها تهیه‌کنندگان مختلفی ایــن برنامه را مقابل  از آنجا 
که چقدر با نگاه تهیه‌کننده  دوربین برده‌اند، رضاپور در پاسخ به این سؤال 
همسو است تا ایده‌ها و نکاتی که به ذهنش می‌رسد را بیان کند، می‌گوید: ما از 
همان ابتدای برنامه به صورت جدا جلسات راهبردی داشتیم که چه کار کنیم 
و چه کار نکنیم و چه اتفاقی بیفتد. مثلا بهتر است در پلاتوی اول برنامه این‌طور 
صحبت کنیم و در ادامه برنامه این‌طور باشد. قرار بود برنامه را با دو مجری اجرا 
کنیم که موافقت نکردند و گفتند بگذارید بیننده فعالیت و پویایی در مجریان را 
احساس کند. می‌خواهم بگویم هر هفته این جلسات راهبردی اتفاق می‌افتد 
تا به بهبود کیفیت برنامه بیفزاید.  وی در پاسخ به سؤال دیگری مبنی بر این‌که 
نکاتی که در برنامه ذکر می‌شود، چقدر در زندگی خودش تأثیرگذار بوده است 
هم بیان می‌کند: هفته اول که کارشناس حوزه کودک و نوجوان داشتیم، گفت 

باید برای بچه‌ها این‌طور وقت بگذاریم و بچه مفهوم زود باش را نمی‌فهمد.
من هم شب بچه‌ها را به پارک بردم و این احساس در من شکل گرفت که بچه‌ها 
گناهی ندارند و مشکلات و مشغله‌های ما به آنها مربوط نیست. بنده به‌عنوان 
یک مادر وقتی پای صحبت کارشناس می‌نشینم، تلاش می‌کنم تا اول خودم 

تأثیر بگیرم؛ شاید ماندگار نباشد، ولی تأثیرش را در زندگی دارد. 
که هرکدام از آنها نظر مخاطبان خاصی  این برنامه بخش‌های متنوعی دارد 
را به خود جلب می‌کند. رضاپور در این‌باره عنوان می‌کند: فکر می‌کنم بخش 
مشاوره‌ای که می‌تواند مخاطب جذب کند خیلی جذاب‌تر است. ضمن این 
که سعی کردیم از کارشناسانی استفاده کنیم که زبان‌شان به زبان مردم خیلی 
کار است. شاید برایتان جالب باشد بدانید  نزدیک باشد و این از خوبی‌های 
امروز که پیام‌ها را چک می‌کردم 50، 60 پیام آمده بود که بحث مشاوره خانواده 
کــودک و نوجوان بود پیام‌های  که مهمان‌مان یک مشاور  داشتیم یا روزی 
بیشتری را دریافت کردیم؛  مردم مشکلات‌شان را مطرح کرده بودند. چون همه 
امکان مراجعه به مشاور را ندارند؛ بنابراین وقتی سؤالی برایشان پیش می‌‌آید 
و می‌خواهند درلحظه پاسخ بگیرند، با کارشناسان برنامه مطرح می‌کنند. به 

نظرم این بخش از برنامه خیلی جذاب است. 

دغدغه‌ها بزرگ شدیم‌ اما من امروز مخاطبانی دارم که ممکن است دهه هفتادی 
و نسل‌های جدیدتر باشند و باید با ادبیات امروزی‌تر درباره‌شان حرف بزنم‌‌؛ مثلا 
درباره موضوع کودتای 28 مرداد که در روزهای ابتدای برنامه داشتیم، در گوشه 
ذهنم این بود که ممکن است مخاطب دهه هشتادی و نودی هم باشد و دهه 
هفتادی هم هست؛ بنابراین باید سؤالی از کارشناس بپرسم که برای دهه امروز هم 
قابل لمس باشد. اینها ریزه‌کاری‌های برنامه سیمای خانواده است‌‌؛ ولی به طور 
عرف برنامه سیمای خانواده یک برنامه عامیانه خانوادگی است‌‌؛ یعنی اصلا یک 
برنامه تخصصی نیست‌ اما کام شیرین یک برنامه تخصصی در موضوع زوج‌ها بود و 
»از مامان بگو« تخصص در حوزه مامان‌ها و مادری کردن بود‌، اما سیمای خانواده 
یک برنامه کاملا عامیانه است‌‌؛ یعنی مخاطب برنامه از یک کودک سه، چهار ساله 
گاهی متفاوتند و  تا پدر‌و‌مادر 80، 90 ساله هم هست و اینها در درجه‌های فهم و آ
باید ادبیاتم خیلی متفاوت باشد تا حرفی که می‌زنم به دل پدربزرگ و مادربزرگ 
70، 80 ساله هم بنشیند. در برنامه سیمای خانواده من نه در جایگاهی هستم 
که بخواهم مادرگونه نصیحت کنم و نه در جایگاهی هستم که بگویم نوجوانم و 
بخواهم تین‌ایجری اجرا کنم؛ باید در برنامه سیمای خانواده میانه‌ای را رعایت 
گر جمله خاصی می‌گویم به دل‌شان بنشیند  کنم که همه نسل‌ها آن را بپذیرند و ا
و این چالش اجرای من در این برنامه است‌‌؛ چون بازه‌های سنی مختلف مخاطب 
این برنامه هستند.   از آنجایی که در بخش‌های مختلف برنامه اصلاح سبک زندگی 
آموزش داده می‌شود، وی درباره این‌که چقدر روی خودش و زندگی‌‌اش تأثیرگذار 
بوده از زمانی که اجرای برنامه را در سری جدید به عهده گرفته هم می‌گوید: سری 
جدید، تازه روی آنتن رفته، ولی وقتی در حوزه جامعه‌شناسی یا اقتصاد خانواده 
صحبت می‌شود نه تنها من، بلکه هرکدام از همکاران که می‌نشینند و گفت‌وگو 
گذری به زندگی خودشان می‌کنند و به  کارشناس  گفت‌وگوی  می‌کنند، در پس 
این فکر می‌کند چیزی که کارشناس می‌گوید چقدر در زندگی‌شان اجرایی است؟!

کارشناس مخالفت دارم‌؛ چون در آنجا خودم را جای مردم  گاهی در جاهایی با 
کرد، خودم را جای  می‌گذارم‌؛ مثلا وقتی می‌گویند باید برای اقتصاد برنامه‌ریزی 
مردم می‌گذارم و می‌گویم باید پول باشد که بشود برنامه‌ریزی کرد. بسیاری از اوقات 
کردم و برنامه فقط در حوزه  کارشناس نشستم و سؤال  در جایگاه مردم مقابل 
اجتماعی ــ سیاسی نیست، بلکه شامل حوزه روان‌شناسی هم می‌شود؛ چون 
قاعدتا یک نسخه روان‌شناسی برای همه قابل اجرا نیست و به همین خاطر از 
که خیلی ماورایی و رویایی راجع به  نگاه مخاطب می‌نشینم و سؤال می‌پرسم 
موضوعات فکر نکنیم و برخی موضوعات به دولتمردان و شرایط اقتصادی جامعه 
آنها دست‌وپنجه نرم  با  که خــودم  اینها همان چالش‌‌هایی اســت  و  برمی‌گردد 
می‌کنم.  شوقی درباره علاقه‌‌اش به بخش‌های برنامه هم ادامه می‌دهد: بخش 
سالمندان و بخش روان‌شناسی کودک‌ونوجوان و ارتباط خانواده را خیلی دوست 
دارم. هرچه کارشناسان برنامه از حوزه دانشگاهی بیرون بیایند مخاطب بیشتر 
که در حوزه دانشگاهی آمــوزش بدهد  کارشناسی بیاوریم  گر  می‌پسندد‌؛ یعنی ا
کشورند.  مخاطب نمی‌پذیرد. بیننده‌های برنامه از عموم مردم و از همه جای 
که با خانم دکتر یاوری است پیامک  کودک‌و‌نوجوان  درباره بخش روان‌شناسی 
بسیار زیادی برایمان می‌‌آید، ولی وقتی درباره جامعه‌شناسی صحبت می‌کنیم 
پیامک نداریم‌؛ چون وقتی جامعه‌شناسی محور و موضوع گفت‌وگو می‌شود یک 
چیز کلی و دانشگاهی است و شبیه یک برنامه تخصصی است. هرچه عمومی‌تر 
باشد بهتر است. مثلا یک روز پزشک سالمندان، یک روز پزشک کودکان و یک 
روز پزشک زنان بیاوریم و وقتی این‌طوری باشد مخاطب ارتباط بیشتری می‌گیرد 
کارشناس  که  و خــودم هم این‌طوری هستم و ارتباط بیشتری می‌گیرم. زمانی 
صحبت می‌کند و من حرف‌هایش را درک می‌کنم، سؤال‌هایی در ذهنم شکل 
می‌گیرد. بنابراین برای مخاطب هم چنین اتفاقی خواهد افتاد. ولی وقتی برایم 
نمودار بگذارند و دانشگاهی و با عدد و ارقام توضیح بدهند وقتی به دلم ننشیند 

قاعدتا به دل مخاطب هم نمی‌نشیند. قدمت برنامه سیمای 
خانواده به خاطر عامیانه‌بودن، خودمانی‌بودن و قابل لمس 

بودنش است و به این دلیل که با زبان مردم حرف زده 
این همه سال ماندگار شده است و تا زمانی که 

کارشناسان این برنامه با زبان مردم صحبت 
ــه دل  ــه دل مــجــریــان و هــم ب کنند هــم ب

ایــن  غــیــر  در  و  می‌نشیند  مــخــاطــبــان 
کارشناسی رسمی  صورت یک برنامه 

خواهد شد. 
ــه ایـــن ســـؤال که  وی در پــاســخ ب

فــکــر مــی‌کــنــد جـــای چــه آیتمی 
که  در بــرنــامــه خــالــی اســــت 

بــهــتــر اســـــت در فــصــل‌هــا 
ــا قـــســـمـــت‌هـــای بـــعـــدی  ــ یـ
یــا  دربـــــــــــــاره‌‌اش حــــــرف زد 

اضـــافـــه شــــود هـــم مــی‌گــویــد: 
آیتم‌های  ــای  ج می‌کنم  فکر  مــن 

پزشکی خیلی خالی است و در حوزه 
که مــردم روز به  سلامت داریــم می‌بینیم 

هستند.  جدید  بیماری‌های  دل‌نگران  روز 
دوست دارم در برنامه بخش هنری و آشپزی 

زنده اجرا شود و این زنده‌بودن حس خانه‌‌بودن 
کــه ضبط شــده و  را بیشتر ایــجــاد می‌کند تــا ایــن 

به‌عنوان یک پلی‌بک پخش شود. 

سیمای خانواده‌های  ایرانی
سری جدید برنامه با سابقه شبکه یک با محوریت اصلاح سبک زندگی روی آنتن است


