
     پیدایش و تکامل شبکه‌های نمایش خانگی

پــلــتــفــرم‌هــای نــمــایــش خــانــگــی در شــکــل کــنــونــی خــود 
عــمــری کمتر از دو دهــه دارنـــد، در طــول حــیــات خود 
از  گذاشته‌اند و  را پشت‌سر  ــراز و فــرودهــای بسیاری  ف
گونی می‌توان به بررسی آنها پرداخت. آغاز  گونا زوایای 
فعالیت شبکه نمایش خانگی در ایران به اواخر دهه۸۰ 
شمسی بــازمــی‌گــردد. در ســال ۱۳۸۹، پــس از استقبال 
گسترده مخاطبان از سریال خارجی »فــرار از زنــدان«، 
محمدحسین لطیفی با ساخت سریال قلب یخی وارد 

این عرصه شد. 
کیفی چندان موفق نبود اما  گرچه قلب یخی از نظر  ا
، فروش قابل‌توجهی  به‌دلیل عبور از برخی خطوط قرمز
کمدی  کـــرد. ســال بــعــد، بــا موفقیت ســریــال  را تجربه 
از نخستین سریال‌های  به‌عنوان یکی  که  »قهوه‌تلخ« 
مــحــبــوب شبکه نــمــایــش خــانــگــی شناخته مــی‌شــود، 
فعالیت این شبکه‌ها جدی‌تر شد اما نقطه‌عطف واقعی 
این حوزه را می‌توان سریال »شهرزاد« دانست‌؛ اثری که 
حسن فتحی، کارگردان نام‌آشنای آثاری چون پهلوانان 
نمی‌میرند، شب دهم و مدار صفر درجه، آن را کارگردانی 
کرد. این مجموعه با دکورهای عظیم و حضور چهره‌های 
معروفی نظیر شهاب حسینی، مصطفی زمانی و ترانه 
کــان‌بــودجــه بخش  ــای  ــروژه‌ه علیدوستی، در زمــره پ
گسترده مخاطبان  گرفت و با استقبال  خصوصی قــرار 

همراه شد. 
که مــی‌تــوان آن را  کنار موفقیت چشمگیر شــهــرزاد  در 
سرآغاز تولید سریال‌های خصوصی در ایــران دانست، 
داشت.  به‌دنبال  نیز  فراوانی  حاشیه‌های  سریال  این 
اقتصادی مواجه  با محکومیت‌های  آن  تهیه‌کنندگان 
شدند و نکته قابل‌توجه این است که محمد امامی، یکی 
از تهیه‌کنندگان این سریال، امــروز بار دیگر با سکویی 

جدید به میدان بازگشته است. 

     ظهور پلتفرم‌های اینترنتی 

و  پرسرعت  اینترنت  گسترش  بــا  شمسی،   ۹۰ دهــه  در 
افزایش دسترسی کاربران، پلتفرم‌های اینترنتی نمایش 
گرفتند. نخستین پلتفرم‌های  ایــران شکل  خانگی در 
سال  از  فیلم‌نت  و  نماوا  فیلیمو،  مانند  شناخته‌شده 
کردند. امروزه نیز سکوهایی  ۱۳۹۳ فعالیت خود را آغاز 
غ  نظیر شیدا و استارنت با تولید سریال‌های متنوع، فار
ــد. ورود  کیفی آنها، در ایــن عرصه حضور دارن از سطح 
شبکه‌های نمایش خانگی به حوزه سرگرمی و فرهنگ 
را  متعددی  مسائل  ناخواسته،  یــا  خواسته  عمومی، 
که هرکدام به‌تنهایی  تا به امــروز به‌وجود آورده اســت 
در  و تحقیق هستند.  بــررســی  بــرای  موضوعی مفصل 
کارشناسان  گفت‌وگو بــا  گـــزارش، تــاش شــده در  ایــن 
و صــاحــب‌نــظــرانــی چـــون امــیــدعــلــی مــســعــودی اســتــاد 
ارتباطات، سیدمحمد حسینی پژوهشگر حوزه رسانه 
و مدیرعامل انجمن سینمای انقلاب و دفــاع مقدس 
به  و فعال فرهنگی،  کارشناس رسانه  ادهــم  و مرضیه 
شناخت نسبی از برخی جنبه‌های شبکه‌های نمایش 

خانگی دست‌یابیم. 
یــکــی از نــکــات قــابــل‌تــوجــه دربــــاره ســکــوهــای نمایش 
کــمــی چشمگیر ایـــن پــلــتــفــرم‌هــاســت.  خــانــگــی، رشـــد 
ــال ۱۴۰۳ بــیــش از  ــای مـــوجـــود، در سـ ــارهـ بـــراســـاس آمـ
بـــزرگ، در  کوچک و  از  50 پلتفرم نمایش خانگی اعــم 
آنها در  از  فعالیت داشــتــه‌انــد، هرچند بسیاری  ایـــران 
ــارج شـــده‌انـــد. همین  ــه رقــابــت خـ ــردون ــان از گ گـــذر زمـ
موضوع ما را بر آن داشــت تا نخستین پرسش خــود را 
کمی سکوهای نمایشی در ایــران  ــاره دلایــل رشــد   دربـ

مطرح کنیم. 

     تحولات جهانی و تأثیر آن بر ایران

مرضیه ادهم، کارشناس رسانه و فعال فرهنگی، نیز در 
گفت‌وگو با جام‌جم درباره رشد کمی سکوهای نمایش 
خانگی اظهار کرد: »استقبال از تأسیس این پلتفرم‌ها و 
افزایش چشمگیر آنها به نوعی از رسانه بازمی‌گردد که از 

مقطعی به بعد، به عرصه‌ای اقتصادی تبدیل 
شد. این دوره زمانی بود که »رسانه خودگزین« 
گرفت.  جــای »رسانه عمومی و ســراســری« را 
ــه‌هــا بــا ســرمــایــه‌گــذاری‌هــای  ، رســان پــیــش‌تــر
کــان و عمدتا دولــتــی تأسیس مــی‌شــدنــد و 
و پیچیده‌ای داشتند‌؛  سازوکارهای پرهزینه 
که ورود به این حوزه برای هر‌فرد،  به‌گونه‌ای 

حتی با سرمایه‌گذاری، آسان نبود.«
وی ادامه داد: »با پیشرفت تکنولوژی و ظهور 
نمایشی  پلتفرم‌های  بــه‌کــار  آغــاز  و  اینترنت 
مانند یوتیوب، امکان پخش ویدئو در بستر 
آنلاین فراهم شد. در دهه اول ۲۰۰۰ )۲۰۰۰ تا 
۲۰۱۰(، این ایده در جهان رایج شد که می‌توان 
تولید  هزینه‌های  بــا  را  تصویری  محصولات 
کمتر عرضه کرد. در نتیجه این بازار به فضایی 

گسترش یافت. سال‌های ۲۰۱۰ تا  جذاب تبدیل شد و 
۲۰۲۰ نیز دوره‌ای بود که در سراسر جهان، پخش سریال‌ها 
گیر شد. در این زمان،  و رسانه‌های خودگزین بسیار فرا
رقابت میان سینما و سریال به نفع سریال‌ها تمام شد 
کلانی روی  بــزرگ، سرمایه‌گذاری‌های  و تهیه‌کنندگان 
ســریــال‌هــای  و  ریلیتی‌شوها  جمله  از  ســریــال،  فــرمــت 

داستانی با ژانرهای خاص، انجام دادند. این پلتفرم‌ها 
گی‌هایی چون دنباله‌دار بــودن، امکان انتخاب  با ویژ
ــردن او، دســتــرســی‌پــذیــری  ــرای مــخــاطــب و درگــیــر کـ بـ
کــردنــد. ایــن رشــد در  بیشتری بــرای مخاطبان فراهم 

همه جای جهان رخ داد.«
ادهم افزود: »در ایران، این تحول با تأخیر رخ 
داد‌؛ چه به دلیل مسائل مربوط به مجوزها 
و چــه بــه دلــیــل انــحــصــار در زیــرســاخــت‌هــای 
آنلاین. برای مثال آپارات که به دلیل فیلترینگ 
توانست  داشــت،  چشمگیری  رشــد  یوتیوب 
را به‌عنوان یک پلتفرم موفق معرفی  فیلیمو 
کــرد. در  کند و نماوا نیز به همین ترتیب رشد 
و  تهیه‌کنندگان  بازیگران،  وقتی  ایــران،  ــازار  ب
کمتر و  که با سرمایه‌گذاری  کارگردانان دیدند 
بازگشت سرمایه بیشتر می‌توانند در چارچوب 
کنند، به این حوزه  قوانین بــازار آزاد فعالیت 
جـــذب شــدنــد. بــنــابــرایــن، عــلــت اصــلــی رشــد 

پلتفرم‌ها، تغییر ساختار مخاطبان بود.«

     عوامل مؤثر بر رشد پلتفرم‌ها

ــه و  ــان ســیــد محمد حــســیــنــی، پــژوهــشــگــر حـــوزه رس
مدیرعامل انجمن سینمای انقلاب و دفاع مقدس، 
نمایش  پلتفرم‌های  رشــد  در  متعددی  عوامل  به  نیز 
خانگی اشاره کرد و به جام‌جم گفت: »عوامل مختلفی در 
این رشد تأثیرگذار بوده‌اند. یکی از این عوامل همه‌گیری 
که با تعطیلی سینماها، فرصت طلایی را در  کرونا بود 

اختیار رسانه‌های جایگزین قرار داد تا جایگاه خود را 
تثبیت کنند.«

وی افزود: »این رشد نتیجه مجموعه‌ای از عوامل است. 
برخی از این عوامل بسیار بدیهی هستند، مانند وجود 
که  گر از آنها لذت می‌برد. نکته‌ای  که تماشا عناصری 
پیش‌تر نیز به آن اشاره کرده‌ام این است که در سریال‌های 
نمایش خانگی، داستان لزوما شاهکار سینمایی نیست 
جذابیت  فیلمنامه‌نویسی،  ژنریک  ساختارهای  با  اما 
بصری را به مخاطب ارائه می‌دهند و تجربه تماشا را برای 
او فراهم می‌کنند. در مقابل، سینمای ما از این نظر دچار 
محرومیت است. یکی از عواملی که خلاقیت بصری آثار 
ما را کاهش می‌دهد، کمبود تنوع رنگی و جذابیت بصری 
در دکورها، نورپردازی‌ها و حتی برنامه‌های تلویزیونی 
کرده‌اند و همین  اســت. پلتفرم‌ها این مــوارد را رعایت 
امــر باعث شــده مخاطب رغبت بیشتری به تماشای 
آثارشان پیدا کند. طبیعتا بازیگران سینما نیز که در دوره 
کرونا کم‌کار شده بودند، در این فضا فعالیت جدی‌تری 

را آغاز کردند.«

     پشت صحنه سکوهای نمایش خانگی

وقتی با دقت بیشتری به پشت صحنه سکوهای نمایش 
خانگی و افرادی که بنیانگذار و گرداننده این پلتفرم‌ها 
هستند نگاه می‌کنیم، به نقاط مشترکی برمی‌خوریم که 
ک میان  انکار آنها دشــوار اســت. مهم‌ترین وجه اشترا
تأسیس‌کنندگان این سکوها، برخورداری از دو مؤلفه 
کلیدی »قدرت« و »سرمایه« است. این قدرت و سرمایه 

مستقیم  به‌صورت  گاهی 
در پلتفرم‌ها تزریق شده و 
از طریق همکاری  گاهی نیز 
با بانک‌های خصوصی تأمین 
ــن راســـتـــا، از  ــده اســــت. در ایـ شـ
کارشناسان درباره دلایل استقبال 
مؤلفه  دو  ایـــن  دارای  ــه  ک ــرادی  ــ افـ
هستند از ورود به این عرصه پرسیدیم 
و پاسخ‌های قابل‌تأملی دریافت کردیم. 

امیدعلی مسعودی، استاد ارتباطات، در این بــاره به 
گفت: »ایــن موضوع منفعتی بــرای این افراد  جام‌جم 
به همراه دارد. باید به نکته‌ای اشاره کرد‌؛ برخی از این 
که وجه‌های مثبت از خود  افــراد به دنبال آن هستند 
به نمایش بگذارند یا به اصطلاح، خودنمایی کنند. آنها 
وارد عرصه سکوهای نمایش خانگی می‌شوند و گاه در 
، مسائلی چون پولشویی نیز رخ می‌دهد. این  این مسیر
کنون این وام‌ها  افراد وام‌های کلان دریافت کرده‌اند و ا
را در قالب پروژه‌های فرهنگی، مانند تولید فیلم‌های 
کار می‌گیرند. به این ترتیب، هم برای خود  ورزشــی، به 
وجهه فرهنگی می‌سازند و هم شبکه نمایش خانگی را 

پیش می‌برند.«

     بازی برند در دنیای مدرن

ــانـــه و  ســیــد مــحــمــد حــســیــنــی، پــژوهــشــگــر حــــوزه رسـ
و دفــاع مقدس،  انقلاب  انجمن سینمای  مدیرعامل 
تأسیس  در  نهفته  اقتصادی  نفع  بر  کید  تأ ضمن  نیز 
پلتفرم‌های نمایش خانگی، به سازوکار دنیای مدرن 
امروزی اشاره کرد و به جام‌جم گفت: »این موضوع در 
گر  نگاه نخست، درآمدزایی قابل‌توجهی دارد. طبیعتا ا
سهمی خوب از بــازار به دست‌‌آید، درآمــد چشمگیری 
ــن نــوعــی تــجــارت  عــایــد ســـرمـــایـــه‌گـــذاران مـــی‌شـــود. ایـ
وسوسه‌انگیز است که البته به سهم بازار وابسته است‌؛ 
هرچه این سهم بزرگ‌تر باشد، درآمد جذاب‌تر خواهد 
ایــن فــضــای تجاری بـــرای فعالیت در  را   بــود و زمینه 

فراهم می‌کند.«
وی ادامــه داد: »بخش دیگری از ایــن ماجرا به حوزه 
که در سبک زندگی  دیده شدن و تبلیغات بازمی‌گردد 
معاصر ما، با شتابی زیاد به سوی مدرنیته پیش می‌رود. 
هــرچــه بیشتر در فــرهــنــگ مــدرنــیــتــه غـــرق مــی‌شــویــم، 
این موضوع اهمیت بیشتری پیدا می‌کند. سکوهای 
نمایش خانگی زمینه‌ای را فراهم می‌کنند تا ما به‌عنوان 
مردم عادی، مشتریان خوبی برای پدیده‌ای باشیم که 
مدرنیته را نمایندگی می‌کند: تبلیغات. تبلیغات چیزی 
نیست که شما را وابسته کند، بلکه به قول قدما، »متاع 
« است‌؛ داشتن آن مایه فخر و مباهات می‌شود.  غرور
برای  تبلیغات  که  می‌کنید  افتخار  چیزهایی  به  شما 
خود کسب کرده و به مخاطب عرضه می‌کند. به همین 
دلیل، بازی‌ای تحت عنوان »بازی برند« شکل می‌گیرد 
که ذیل فرهنگ مالکیت قرار دارد. این بازی برند است 
که سلایق، تمایلات و نیازهای ما را تعیین می‌کند. گاهی 
که در طول زندگی با  این برخلاف تمام سلایقی است 
آنها بــزرگ شــده‌ایــم امــا چــون برند هستند، به آنها بها 

می‌دهیم و دوست‌شان داریم.«
کید کرد: »به نظرم این فضایی که در  حسینی در پایان تأ
آن غرق شده‌ایم و هر روز با سرعت بیشتری در آن پیش 
وابستگی  می‌کند.  ایــجــاد  خاصی  جذابیت  مــی‌رویــم، 
بیشتر به ساحت برندسازی و مدرن‌تر شدن در این فضا، 
به‌عنوان قرار گرفتن در جایگاه بالای تبلیغات و حضور 
ــرای همه جــذاب اســت‌؛ به‌ویژه  در سطح مدرنیته، ب
دیده‌شدن  دنبال  به  همواره  که  سرمایه‌دارانی  بــرای 
هستند. یکی از اصول زندگی آن‌ها، دیده شدن است‌؛ 
از ماشین‌های برند و وسایل لوکس استفاده می‌کنند 
که ممکن است همان  تا همه آنها را ببینند، در حالی 
به‌دست  بتوان  نیز  از یک وسیله معمولی‌تر  را  کارایی 
‌آورد. مثلا کسی که از کامپیوترهایی با توانایی بسیار بالا 
استفاده می‌کند، شاید هرگز از ۱۰ درصد توان آن بهره 
نبرد اما این سبک زندگی را پیاده می‌کند. دقیقا همین 
است‌؛ ۹۰ درصد هزینه برای دیده شدن است و تنها ۱۰ 
درصد برای مصرف واقعی. ماشین زیر پای آنها نیز ۹۰ 

درصد برای نمایش است.«

     برندینگ و مسئولیت اجتماعی
مرضیه ادهم، کارشناس رسانه و فعال فرهنگی، نیز درباره استقبال کسانی که دارای دو مولفه قدرت و سرمایه  هستند از تاسیس پلتفرم‌های 
نمایش خانگی در گفت‌وگو با جام‌جم به موضوع مهم »ساختن وجهه« و »برندینگ« اشاره کرد و گفت: »پیش از ورود این سرمایه‌گذاران به 
، سفارش‌های اولیه پخش سی‌دی‌ها را بر‌عهده  حوزه پلتفرم‌ها، آنها در تهیه‌کنندگی فیلم‌های سینمایی فعالیت داشتند. پیش‌تر از آن نیز
داشتند که می‌توان آن را نسل اول ویدئوها دانست. این افراد در واقع پخش محتوا را به شکل ابتدایی انجام می‌دادند.«وی افزود: »این 

گر بخواهد برای خود روابط  موضوع دو جنبه دارد. کسی که از قدرت سیاسی یا مالی برخوردار است، ا
عمومی )PR( مؤثر و برندینگ مناسبی طراحی کند، یکی از بهترین راه‌ها، سرمایه‌گذاری در محصولات 

فرهنگی و هنری است. این سرمایه‌گذاری می‌تواند شامل حراج تهران، تأسیس یک گالری هنری یا 
،‌فرد برای خود یک »مسئولیت اجتماعی« تعریف  همین پلتفرم‌های نمایش خانگی باشد. با این کار
می‌کند و برندینگ قابل‌قبولی در حوزه فرهنگ و هنر به دست می‌آورد. این روش در سراسر جهان 
و در تمام دوران‌ها مرسوم بوده است. برای مثال، سیاستمداران از یک کنسرت یا هنرمند حمایت 

می‌کنند یا جایزه »کن« که امروز یکی از معتبرترین جوایز سینمایی است، اساسا بر پایه حمایت 
چنین سرمایه‌گذارانی شکل گرفته است.بنابراین، این مسیر برای کسی که با انگیزه وارد 

می‌شود، هم بازگشت سرمایه بسیار خوبی دارد و هم وجه‌های مثبت ایجاد می‌کند‌؛ 
غ از خط سیاسی یا اقتصادی‌فرد،  یعنی مخاطبان وفاداری را جذب می‌کند که فار

؟ هم سلبریتی‌ها را در اختیار  نگاهی مثبت به او دارند. چه مسیری از این آسان‌تر
دارید، هم مخاطب را جذب می‌کنید و هم می‌توانید گزارش دهید که 

مسئولیت اجتماعی خود را انجام داده‌اید.«

نیاز به محتوای هوشمندانه و انسانی
سید محمد حسینی با انتقاد از رویکرد فعلی پلتفرم‌ها، گفت: »من کمی غر زدم اما دوست دارم 
روبه جلو صحبت کنم و بگویم چه باید کرد. ما در فضایی هستیم که جهان مدرن و متفاوتی را 
، انقلاب  تجربه می‌کنیم. بخشی از آن خارج از دایره اختیار ماست. به قول بچه‌های کامپیوتر
هوش مصنوعی در حال وقوع است که همه دنیا را به هم می‌ریزد و فرم دیگری با سرعت تغییر 
مداوم و مستمر نهادینه شده است. به چه چیزی می‌توان فکر کرد که آرامشی برای گرمی بیشتر 
نمایش  می‌نشینیم؟  هم  کنار  وقتی  باشد  خانواده‌هایمان 
خانگی چگونه می‌تواند خارج از شعار دادن و حرف‌های 
به  زیرمتنی  و  هوشمندانه  تکنیکی،  خیلی  کلیشه‌ای، 
کــه هــمــســرش، هــمــســایــه‌اش و همه  مخاطبش بــگــویــد 
آدم‌هــای این شهرهای بزرگ ایــران، این قاره ایــران جان، 
هموطنان جانمان، دوست‌داشتنی هستند؟ واقعا دوست 
داشتن باید اولویت اصلی باشد اما الان اولویت شده که 
چگونه پول بیشتری به دست آوریم  و چگونه مرزهای 
تابوها را بیشتر بشکنیم. وقتی در قالب اجتماعی 
جلوه می‌کنند، بیشتر تابوشکنی می‌کنند و وقتی 
طعم  گاهی  می‌شوند،  ظاهر  مــلــودرام  قالب  در 

وقاحت می‌دهند.«
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فرهنگ

حسینی: 
در سریال‌های 
نمایش خانگی 
داستان لزوما 

شاهکار سینمایی 
نیست اما با 

ساختارهای ژنریک 
فیلمنامه‌نویسی 
جذابیت بصری را 

 به مخاطب
 ارائه می‌دهند

در دهه‌های اخیر، شبکه‌های نمایش خانگی در ایران از یک نوآوری ساده 

گروه فرهنگ و هنر

ی امیرحسین حیدر

به یکی از بازیگران عرصه فرهنگ و سرگرمی تبدیل شده‌اند. این پلتفرم‌ها 
که عمرشان به زحمت به دو دهه می‌رسد، با فراز‌و‌نشیب‌های فــراوان، 
مسیری پرچالش را پیموده‌اند و امروز در کانون توجه مخاطبان و منتقدان 
قــرار دارنـــد. از اواخــر دهــه ۸۰ شمسی، زمانی که سریال »قلب یخی« به 
کــارگــردانــی محمدحسین لطیفی بــا عــبــور از بــرخــی خــطــوط قــرمــز، فــروش 
قابل‌توجهی را تجربه کــرد، تا موفقیت چشمگیر »شهرزاد« به کارگردانی 
حسن فتحی که با دکورهای عظیم و حضور ستارگان سینما، عصر جدیدی را 

بــرای تولیدات خصوصی رقــم زد، گسترش شبکه‌های نمایش خانگی سرعت گرفت امــا ایــن رشد 
پرشتاب، پرسش‌های عمیقی را نیز به همراه داشته است: آیا این سکوها توانسته‌اند به ابزاری برای 

گفت‌وگوهای اجتماعی تبدیل شوند یا صرفا به‌دنبال سود اقتصادی و تابوشکنی هستند؟
با بررسی دیدگاه‌های متفاوت کارشناسان، نقش شبکه‌های نمایش  گــزارش تلاش دارد  این 
خانگی را در فرهنگ و جامعه ایــران واکــاوی کند. آیا این پلتفرم‌ها می‌توانند فراتر از سرگرمی، 
به ابــزاری برای تعمیق گفت‌وگوهای اجتماعی تبدیل شوند یا صرفا در دام رقابت‌های تجاری 
گرفتار خواهند ماند؟ پاسخ به این پرسش، نیازمند نگاهی عمیق‌تر به گذشته، حال و آینده این 

صنعت نوپاست. 

کاوی کند  این گزارش تلاش دارد با بررسی دیدگاه‌های متفاوت کارشناسان، نقش شبکه‌های نمایش خانگی را در فرهنگ و جامعه ایران وا

مـرفـنـپلت‌ ـا
نمایش خانگی در ایران: ابزاری برای فرهنگ یا تجارت؟

     رشد کمی پلتفرم‌ها و چالش‌های پیش‌رو
امیدعلی مسعودی، استاد ارتباطات، درباره رشد کمی سکوهای نمایش خانگی به جام‌جم گفت: »در حوزه ارتباطات، یک اصل اساسی وجود دارد و آن این 

گر رسانه‌ای نتواند  است که رسانه باید مخاطب داشته باشد. چگونه می‌توان فهمید که یک رسانه مخاطب دارد؟ زمانی که نیازهای مخاطب را بشناسیم. ا
این نیازها را درک کند، آیا پیامی که ارسال می‌کند ــ چه فیلم باشد، چه بازی آنلاین، موسیقی یا هر نوع محتوای دیگر ــ مورد استقبال قرار می‌گیرد؟ مسلما 

.«وی افزود: »آنچه در سینمای خانگی یا سکوهای نمایش خانگی رخ می‌دهد، توجه به همین نیازهاست. البته این  خیر
سکوها از نوعی آزادی عمل نیز برخوردار بودند، زیرا نظارت چندانی بر آنها اعمال نمی‌شد یا نظارت‌ها حداقلی بود 

گیر )ساترا( نظارت قانونمندی را بر این حوزه  کنون سازمان تنظیم مقررات رسانه‌های صوت و تصویر فرا اما ا
اعمال می‌کند. مسعودی در بخشی از سخنان خود به بعضی تولیدات پرمخاطب صداوسیما اشاره کرد و 

گفت: »برخی فیلم‌های خوش‌ساخت، مانند »پایتخت ‌۱و‌۲«، مورد پسند مردم قرار گرفته‌اند، حتی 
گر در جشنواره‌های جهانی درخششی نداشته باشند. مردم با این آثار احساس همذات‌پنداری  ا

می‌کنند‌؛ گویی زندگی خودشان را می‌بینند. ارتباطی که با شخصیت‌هایی مثل نقی 
معمولی برقرار می‌کنند، برای‌شان لذت‌بخش و سرگرم‌کننده است. 

گاهی نیز این آثار پیام‌های آموزنده‌ای دربــاره مصرف برق، 
تأثیرگذار  که  راستگویی و دیگر موضوعات دارنــد  آب، 

است. سکوهای خانگی نیز همین رویکرد را دنبال 
می‌کنند‌؛ آنها تلاش دارند آثار خوش‌ساخت و 

کنند و به  متناسب با نیاز جامعه تولید 
مخاطبان خود عرضه دارند.«


