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 ، ــی کــــــــشــــــــاورز ــ ــب ــ ــت ــ ــج ــ م
تـــهـــیـــه‌کـــنـــنـــده بـــرنـــامـــه 
دعـــــــــــــــــوت دربـــــــــــــــــاره 
تــــــداوم ایــــن بـــرنـــامـــه در 
ــی بــه  ــوالـ ــتـ ســــال‌هــــای مـ
جــام‌جــم می‌گوید: معمولا 
ــای مــنــاســبــتــی بــا  ــه‌هـ ــامـ ــرنـ بـ
تکرار اســت که می‌تواند در ذهن 
مخاطب جا بیفتد و مورد توجه قرار گیرد 
و دیده شود. من در سال‌های قبل همیشه مثال برنامه »ماه‌عسل« 
را می‌زدم. ماه‌عسل با »ماه‌محبوب« شروع شد و شاید تا سال پنجم 
یا ششم به جایگاهی که باید نرسیده بود. تکرارش در ساعت خاص 
ــرد. بنابراین برنامه‌های موفقی که  ــده شــدن برنامه کمک ک بــه دی
در تلویزیون به برند تبدیل شدند، برنامه‌هایی بودند که استمرار 

داشتند. چون مخاطب با یک برنامه جذب نمی‌شود.
از او دربــاره ویژگی های یک برنامه پرمخاطب سوال می کنم و  او نیز 
نظرات جالبی دارد: برنامه زمان ثابت می‌خواهد وگرنه در زمان شناور 
دیــده نمی‌شود. ضمن این‌که برنامه محتوای مناسب با زمانش 
می‌خواهد. نکته دیگر این است که برنامه استمرار می‌خواهد. یک 
برنامه اگر این سه ویژگی را داشته باشد دیده و موفق می‌شود. روزی 
که ما برنامه را شروع کردیم و بعد از چند سال از یک جنگ شبانگاهی 
بــه برنامه محتوایی دم افــطــار تغییر دادیـــم، قــرار بــود بــه برند افطار 
شبکه یک تبدیلش کنیم. امــا نمی‌دانستم که ســال بعد هم من 
خواهم بود یا نه. چون هدف من نبودم؛ برنامه بود. هدف محتوایی 
ــوت از چارچوب  ــرار نبود دع برنامه از همان ابــتــدا خــانــواده بــود و ق
ج شــود. شاید یکی از دلایــل استمرارش همین باشد  خــانــواده خــار
که همه ما ما‌به‌ازای یکی از این قصه‌ها را در خانواده‌هایمان داریم. 

بنابراین برنامه جذاب می‌شود.

با مخاطب  حرف می‌زنیم
این برنامه قطعا بــرای جذب مخاطب نیاز به تغییراتی 

دارد که کشاورز معتقد است: دعوت باید امسال با بلوغ 
بیشتری روی آنتن می‌رفت. همچنین پخته‌تر و مخاطب 

پسندتر که سعی کردیم این اتفاق بیفتد. شاید خیلی 
به گروه ما فشار و استرس کار وارد می‌شود. اما من 
خیلی زمان برنامه را دوست دارم. چون زمانی است 
کــه مــی‌شــود بــا مخاطب حــرف زد. یعنی قشریکه 
در زمــان افطار تلویزیون تماشا می‌کنند، افــرادی 
هستند کــه بــا دقــت حــرف‌هــای مــا را می‌شنوند. 
اصـــا تــلــویــزیــون راروشــــن می‌کنند کــه بشنوند 
ــن نمی‌کنند.  ــرای سرگرمی آن را روش و ببینند. ب
پس لازم است که در این تایم حرف‌های درست 
بزنیم. وی در پاسخ به ایــن ســوال که چــرا برخی 
قسمت‌های برنامه درگیر حواشی می‌شود هم 
بیان می‌کند: پرانتقادترین برنامه‌های تلویزیون 

هر  همیشه  هستند.  بــرنــامــه‌هــا  پرمخاطبترین 

برنامه‌ای بیشتر دیده شد، انتقاد بیشتری هم به آن شده است. ما 
با ترس برنامه نمی‌سازیم. ما یک فکری داریم و فکر می‌کنیم درست 
است و انجام می‌دهیم. اگر منظورتان برنامه‌ای است که ما زوج دهه 
هشتادی داشتیم که پدر و مادر هم بودند باید بگویم که ما ترویج 
کودک‌همسری نکردیم. مگر سن ازدواج در یک شهرستان دورافتاده 
با سن ازدواج یک جوان در تهران یکی است؟ همه کسانی که به آن 
برنامه انتقاد داشتند افرادی هستند که می‌گویند ما تلویزیون تماشا 
نمی‌کنیم! ما‌به‌ازای چه تخصصی این حرف را می‌زنند؟ شاید ازدواج 
. زمان  بــرای یک آدم 30 ساله زود باشد و بــرای یک آدم 18ســالــه دیــر

پذیرش یک زندگی مشترک در آدم‌ها متفاوت است.
ــی‌رود، یک  ــوت« کــه ایــن شب‌ها روی آنتن مـ بــه گفته کــشــاورز »دعـ
اتاق فکر 12- 10 نفره و گاهی 15 نفره دارد که از بین صدها سوژه، این 
سوژه‌ها را انتخاب می‌کنند. بنابراین درباره انتخاب مجری هم نظراتی 
دارد: ما از ابتدا که یک کارشناس روحانی را به برنامه دعوت کردیم 
محکم پای این اعتقادمان ایستادیم. همه آنهایی که می‌دانستند 
آقــای برمایی به‌عنوان کارشناس در برنامه حضور دارد،می‌گفتند، 
برنامه زمین می‌خورد. به‌عنوان یک تهیه‌کننده خوشحالم که بگویم 
نه تنها برنامه زمین نخورد که حضور یک روحانی در کسوت برنامه 
بــرای برنامه‌های دیگر الگو شــده اســت. از آنجایی که هر برنامه‌ای 
برای پویا بودن نیازمند ویژگی‌هایی است، این تهیه کننده معتقد 
است که پویا بودن را در فضای مجازی برنامه نشان می‌دهند. یعنی 
شماره تلفن مستقلی را اعلام کرده اند برای این‌که هر ‌کسی که قصه 
شنیدنی دارد به آنها بگوید. بنابراین ممکن است مخاطب برنامه 
قصه و ســوژه بعدی برنامه باشد »البته که ما تیم پژوهشی داریــم 
که این سوژه‌ها را بررسی می‌کند. ما حتی سوژه‌های بسیار خوبی را 
رد کردیم که از صحت آن مطمئن نبودیم؛یعنی تیم پژوهش ما به 
مستندات نرسید، چــون تلویزیون جــای احتمال نیست. ما باید 

حرفی بزنیم که بتوانیم از آن دفاع کنیم«.

تحت تاثیر قصه‌ها قرار می‌گیرم
کشاورز دربــاره بهترین، خاطره‌انگیزترین و شیرین‌ترین مهمانی 
ــدت در بــرنــامــه داشــتــه، عــنــوان مــی‌کــنــد: مــن همه  ــن م کــه در ای
سوژه‌ها و مهمان‌ها را دوست داشتم. شاید برایتان 
جــالــب بــاشــد بــدانــیــد بــا وجـــود ایــن‌کــه مــن از قصه 
مهمان‌ها باخبرم اما گاهی موقع پخش برنامه و 
زمانی که مهمان‌ها قصه‌شان را تعریف می‌کنند، 
تحت‌تاثیر قرار می‌گیرم. او در پایان تعبیر جالبی از 
طراحی دکور برنامه دارد: دکور ما نماد یک فضای 
آسمانی را در لحظات افطار می‌دهد. چون لحظه 
افطار حال معنوی مخاطب به‌قدری خوب است 
که خــودش را در عرش و به خدا نزدیک می‌بیند. 
بنابراین مــا سعی کــردیــم حــالــی کــه بــه بیننده در 
ایـــن لــحــظــات دســـت مــی‌دهــد را در دکـــور نشان 
بدهیم. ما در دکــور آسمان داریــم و ستون‌هایی 
در آسمان و پله‌ها طی مسیری است که تداعی 

حرکت به عرش را به مخاطب می‌دهد.

مــــحــــیــــا اســـــــنـــــــاونـــــــدی را 
بــیــشــتــر بـــه‌عـــنـــوان مــجــری 
می‌شناسیم؛ از جمله مجری 
ــاران«. امــا او  ــ بــرنــامــه »تــرانــه ب
امسال در کنار همسرش که 
برعهده  را  برنامه  تهیه‌کنندگی 
دارد، بــه عــنــوان ســردبــیــر همکاری 
می‌کند. وی دربـــاره تجربه سردبیری یک 
ویژه‌برنامه افطار به جام‌جم می‌گوید: من سال 90 وارد رادیو شدم و از 
سال 93 سردبیر برنامه رادیویی بودم اما در تلویزیون مجری بودم و 
هیچ‌وقت سردبیری نکردم ولی برنامه‌هایی را که اجرا می‌کردم خودم 
کانسپت می‌دادم و صرفا کمک‌کننده بودم. سال گذشته در همین 
برنامه به عنوان نویسنده با آقای کشاورز همکاری می‌کردم و امسال 

به پیشنهاد ایشان سردبیر برنامه شدم. 
او کــه در حــال صــرف شــام نیز هست نکاتی را بــه صحبت‌هایش 
اضافه می کند: با توجه به رویکرد برنامه که خانواده است و مجری 
هم کارشناس خــانــواده اســت، باید از بین صدها ســوژه 10 تا از آنها 

را انتخاب مــی‌کــردیــم؛ ایــن‌کــه بکر یــا ایــن‌کــه ســوژه‌هــای جذابی 
باشند. حتی اگر ســوژه بکر و تــازه‌ای نباشد، ما سعی کردیم 
از زاویــه و نگاه دیگر به آن بپردازیم، ضمن این‌که چینش 
مهمان‌ها خیلی مهم اســت کــه جــزو وظــایــف سردبیر هم 
هست. از طرفی مهمان که وارد برنامه می‌شود با او گپ 

مــی‌زنــم امــا کاملا تخلیه‌اش نمی‌کنم کــه حرف‌های 
جــذابــش را در بــرنــامــه بــگــویــد. مــا مــهــمــان‌هــا را 

ــامــه روبــــه‌رو  ــرن ــرمــایــی قــبــل از ب بـــا آقــــای ب
نمی‌کنیم. البته من درباره قصه نکاتی را به 

ایشان متذکر می‌شوم و ایشان هم در حد 
سلام و احوالپرسی با مهمان‌ها گپ می‌زند 

ح می‌شود. اما باقی چیزها در برنامه مطر

 همه چیز به مهمان بستگی دارد
وی دربـــاره سخت‌ترین بخش کــار سردبیر 

بیان می‌کند: فکر می‌کنم سخت‌ترین بخش 
مــا مــربــوط بــه ســوژه‌هــاســت، چــون مهم‌ترین 

ــوژه اســـت. اگــر  ، سـ اتــفــاق بــرنــامــه‌هــای قــصــه‌مــحــور
ــوب و دســـت مــن بــه عــنــوان  ــوژه مــا خـ ورودی ســ
سردبیر باز باشد، کار راحت‌تر پیش می‌رود. یعنی 
ورودی کار خوب باشد و خود مهمان خوب حرف 

بزند کار سردبیر راحت‌تر است وگرنه باید کاری کنم که او به حرف بیاید 
و نکته‌های جذاب را بیان کند. چون گاهی پیش می‌آید که قصه خوب 

است اما مهمان نمی‌تواند آن را خوب تعریف کند.
او در ادامه از تلخ ترین سوژه ای که در برنامه داشته و او را تحت تاثیر 
قرار داده می گوید: سال قبل یک خانم مهمان برنامه بود که کارش 
فراشی مدرسه بود و در عین حال صاحب سه بچه معلول بود. اتفاقا 
فرزندانش هم در برنامه حضور داشتند که آرزوی بچه‌ها این بود که 
دوچرخه داشته باشند. خاطرم هست پا به پای مهمان‌ها گریه کردم. 

خیلی قصه غم‌انگیزی داشت و من را تحت‌تاثیر قرار داد.
وی در ادامه درباره شیرین‌ترین قصه‌ای که از زبان مهمان در برنامه 
شنیده هم توضیح می‌دهد: قصه ننه‌ترنج که سال گذشته به همراه 
همسرش مهمان ما بود شیرین‌ترین و قشنگ‌ترین قصه‌ای بود که 
شنیدم؛ همان زوجی که 70 سال زندگی عاشقانه داشتند و اتفاقا آن 
برنامه خیلی هم پربیننده شد و مورد استقبال مردم قرار گرفت. من 
هنوز هم دلم برایش تنگ می‌شود. البته با خیلی از مهمان‌ها هنوز 
در ارتباط هستیم و با ما تماس می‌گیرند. چون کنارشان می‌نشینیم 
و قصه زندگی‌شان را برای ما تعریف می‌کنند و همین موضوع باعث 
صمیمیت بین ما می‌شود. چنین برنامه‌هایی معمولا پر از 

قصه‌ها و اتفاقات جالب هستند. 

 مسبب  کار خیر شدیم
ــات را مـــربـــوط بـــه یــکــی از  ــاق ــف ــن ات اســـنـــاونـــدی یــکــی از ایـ
برنامه‌های ابتدای ماه رمضان می‌داند: یکی از خاطرات 
ــود. آقــای  شیرین مــا مــربــوط بــه برنامه امــســال ب
جوان ناشنوایی مهمان برنامه بود که یکی دو 
هفته پیش برنامه‌اش روی آنتن رفت. آقای 
برمایی از او پرسید چرا ازدواج نمی‌کنی و او 
ــان اشــــاره گــفــت کــه هــنــوز فــرد  ــ هــم بــا زب
مناسبی پیدا نکرده. جالب است که در 
فضای مجازی برنامه کلی مورد ازدواج 
بــرای ایــن جــوان پیدا شــد و مــا از این 
ــدیـــم؛ ضمن  ــوع خــوشــحــال شـ مـــوضـ
این‌که اگر با فردی به توافق برسد حتما 
ما در عید فطر هر دو را به برنامه دعوت 
ــرد. وی در پــایــان هــم مــی‌گــویــد:  ــ خــواهــیــم ک
»دعوت« یک ویژگی مهمی دارد، این‌که قصه را 
در بهترین زمان و بهترین فضا ودکور مناسب 

برای مخاطبان تعریف می‌کند. 

می‌شنود، قلمرو شناختی و عاطفی ما را بسیار توسعه می‌دهد. 
قاعدتا من به دلیل تخصص و حرفه خودم هر روز با قصه‌های 
مردم سروکار دارم. هر روز با راز و درددل و مسائل روان‌شناختی 
و دینی و اعتقادی مردم سروکار دارم. به همین دلیل شنیدن 
ــا قـــدرت حــل مساله و شناخت مــا را  ــ ایــن قصه‌ها و درددل‌ه
ــرد. مــن بــه عــنــوان کــســی کــه قصه  ــی‌ب نسبت بــه زنــدگــی بـــالا م
ــت می‌کند خیلی تــاش می‌کنم که آن توسعه فــردی را در  روای
وجود خودم ایجاد کنم. پالایش عاطفی، ایجاد هیجان مثبت 
و امــیــدآفــریــنــی بــا شنیدن ایــن قصه‌ها در زنــدگــی مــا بیشتر 
مــی‌شــود. ممکن اســت شما آدمــی را ببینید که به خاطر یک 

اشتباه زندگی بدی را شروع می‌کند و در این فرآیند یک جایی 
عاقل می‌شود و دوبــاره زندگی‌اش را می‌سازد. این چیزها آدم 

را شــگــفــت‌زده می‌کند و انگیزه‌های بــزرگــی مــی‌شــود بــرای 
این‌که ما هم می‌توانیم زندگی‌مان را از نو بسازیم. خیلی 

نکته مهمی است. بنابراین در این ماه عزیز از مردم 
تقاضا می‌کنم قصه‌های قــرآنــی بخوانند و بــرای 

فرزندان‌شان هم تعریف کنند. قصه‌های قرآنی 
زیباست. به این خاطر که بهترین جای قصه 

ــرای مــا تعریف مــی‌کــنــد. قصه‌ها تخیلی  را بـ
نیست و عینی و مصداقی است. می‌توانم 

بگویم من اثــر ایــن قصه‌ها را در زندگی 
خودم هم به‌وضوح دیدم.
عـــــــــنـــــــــوان  بـــــــــــــه   

کــــــارشــــــنــــــاس 
ــواده  ــ ــان ــ خ

یافت کرده‌اید  مهم‌ترین نکته‌ای که در این دو سال از برنامه در
چیست؟

ــا مـــردم هــم‌داســتــان  ــت مــی‌کــنــم و ب ــ وقــتــی هــر قــصــه‌ای را روای
ــرای من  ــ مـــی‌شـــوم، در نــهــایــت هــمــیــن یــک بــیــت از ســعــدی ب
خیلی یـــادآور مــی‌شــود: بــه پایان 
ــر حــکــایــت  ــتـ ــن دفـ ــ ــد ایـ ــ آمـ
همچنان بــاقــی اســت/  
بـــه صـــد دفــتــر نــشــایــد 
گــفــت حــســب‌الــحــال 

مشتاقین.

5930    شــماره چهارشــنبه    15  اردیبهشــت 1400 

اعلام نظرسنجی مرکز تحقیقات رسانه‌ملی 
از مخاطبان سیما در زمستان۱۳۹۹

‌شبکه 3
محبوب‌ترین زمستان 99

بــراســاس نظرسنجی مــرکــز تحقیقات رســانــه 
ملی از مخاطبان سیما در فصل زمستان ۱۳۹۹ 
52 درصــــد(، آی‌فیلم  شــبــکــه‌هــای ســه سیما )
ــد( و یــک سیما  ــرزی)46درصـ ــرون‌مـ مــعــاونــت بـ
)44/5درصد( به ترتیب در رتبه‌های اول تا سوم 
پــرمــخــاطــب‌تــریــن شــبــکــه‌هــای تــلــویــزیــونــی قــرار 
گرفتند و مشخص شد شبکه آی‌فیلم معاونت 
برون مرزی با 10/1درصد، شبکه آموزش سیما با 
6/2درصد و شبکه تماشای سیما با 5/2درصد، 
بیشترین رشــد مــیــزان مخاطب را نسبت به 

زمستان۱۳۹۸ داشته‌اند.
به گــزارش روابط‌عمومی رسانه‌ملی، بر اساس 
ــردم در فصل  ایـــن نظرسنجی 77/2درصـــــد مـ
سیمای  مختلف  برنامه‌های  بیننده  زمستان 
ــد هــم از ایــن برنامه‌ها  ــ رسانه‌ملی و 54/1درص
ــوده‌ و بــه‌طــور میانگین ســه‌ســاعــت و  ــی بـ راضـ

21دقیقه پای برنامه‌های تلویزیون نشسته‌اند.
بــر اســاس نظرسنجی مرکز تحقیقات، میزان 
مــخــاطــبــان رســانــه‌مــلــی در فــصــل زمــســتــان۹۹ 
ــد افت  نسبت به زمستان۹۸ حــدود 2/6درصـ
ــدود 22/9درصـــــد از بینندگان در  داشــتــه و حـ
ــنــج‌ســاعــت در روز و  ــان۹۹ بــیــش از پ ــتـ زمـــسـ
ــد هــم دو تــا ســه ساعت در روز پای  ــ 23/8درص

برنامه‌های تلویزیون نشسته‌اند.
رسانه‌ملی  تحقیقات  مرکز  نظرسنجی  نتیجه 
ــان شــبــکــه‌هــای  ــیـ ــه در مـ ــد کــ ــی‌دهــ ــان مــ ــشـ نـ
عمومی سیما، میزان بیننده شبکه‌های سه 
)52درصــد بیننده( و یک )44/5درصــد بیننده( 
از دیگر شبکه‌ها بیشتر بــوده اســت. در میان 
شبکه‌های تخصصی و اختصاصی هم شبکه 
ــد  »آی‌فــیــلــم« مــعــاونــت بـــرون‌مـــرزی بــا 46درصـ
ــر مـــعـــاونـــت ســیــاســی  ــب ــب و شــبــکــه خ ــاط ــخ م
ــد مخاطب از دیــگــر شبکه‌های  ــ بــا 43/4درصـ

هم‌جنس خود بیشتر مخاطب داشته‌اند.
وقتی نظرسنجی مخاطبان سیما در زمستان۹۹ 
را با نظرسنجی زمستان۹۸ مقایسه می‌کنیم 
مــشــخــص مــی‌شــود کــه شــبــکــه‌هــای آی‌فــیــلــم، 
آمــوزش و تماشا بیشترین رشد مخاطب را در 
مقایسه با آمار زمستان سال گذشته از آن خود 

کرده‌اند. 
با  زمــســتــان1399  نظرسنجی  مقایسه  نتیجه 
 ، زمستان1398 نشان می‌دهد شبکه‌های خبر
نسیم، یــک و ســه بیشترین افــت مخاطب را 

داشته‌اند.
ــن نــظــرســنــجــی نـــشـــان مــی‌دهــد  ــ هــمــچــنــیــن ای
24درصـــد بینندگان تلویزیون گفته‌اند اگر  /7
قـــرار بــاشــد فــقــط یــک شبکه را بـــرای تماشای 
تلویزیون انتخاب کنند، آن شبکه شبکه سه 
خــواهــد بــود؛ 20/1درصــــد هــم شبکه آی‌فیلم و 

8/9درصد هم شبکه خبر را انتخاب می‌کنند.
صداوسیما،  تحقیقات  مرکز  نظرسنجی  طبق 
در میان انـــواع مختلف برنامه‌ها، برنامه‌های 
نمایشی )فــیــلــم‌هــای سینمایی و ســریــال‌هــا( 
ــد(  بیشتر از دیگر برنامه‌ها بیننده )62/1درصـ
)با 52/8درصد بیننده( در  دارد و بعد از آن اخبار

رتبه بعدی قرار گرفته است.
»خانه امن« از شبکه یک، »دادستان« از شبکه 
سه و »پایتخت 5« از شبکه آی‌فیلم در رتبه‌های 
اول تا ســوم پربیننده‌ترین سریال‌های فصل 

زمستان1399 قرار گرفتند. 
در مــیــان بــرنــامــه‌هــای شــاخــص شــبــکــه‌هــا هم 
ــه، »دورهـــمـــی« و  ــد2« از شــبــکــه سـ ــدی ــرج ــص »ع
»کودک شو« از شبکه نسیم در رتبه‌های اول تا 
سوم پربیننده‌ترین برنامه‌های شاخص فصل 

زمستان1399 قرار گرفتند. 
بــیــشــتــریــن دلــیــل بــیــنــنــدگــان بــــرای تــمــاشــای 
بــرنــامــه‌هــای سیما در ایــن فــصــل، »ســرگــرمــی و 
تفریح« )45/9درصـــد( و سپس »کسب خبر و 

اطلاع« )42/4درصد( بوده است.
ــد مـــردم در فــصــل زمــســتــان،  ــ ــ ــظــر 47/1درص ازن
تلویزیون محبوب‌ترین رسانه بوده  و پس ‌از آن 
اینترنت با 24/9درصــد، شبکه‌های اجتماعی با 
11/9درصد، رادیو 6/8درصد و روزنامه و مجلات 

با 2/2درصد در رتبه‌های بعدی قرار گرفته‌اند.

ــران« آمـــاده پخش از شبکه جــام‌جــم شد.  ــ مجموعه مستند »پایتخت‌های ای
بــه گـــزارش جــام‌جــم، رضــا خــوشــدل‌راد، به‌عنوان تهیه‌کننده و کــارگــردان همراه 
گروه‌تولید می‌کوشد در مجموعه »پایتخت‌ها« بار دیگر شهرهای دیدنی ایران 
ــادآور شـــود. خــوشــدل‌راد  ــ را بــه شما معرفی کند و علت نــــام‌آوری هــر محل را ی

ــران در ســری  ــ ــ ــتــخــت‌هــای ای ــای ــن مــجــمــوعــه مـــی‌گـــویـــد: مــجــمــوعــه پ ــ ــاره ای ــ ــ دربـ
اول، 13 قسمت اســت و هــر قسمت از مجموعه بــه ســه شکل 12دقــیــقــه‌ای، 
پــنــج دقــیــقــه‌ای و یــک دقــیــقــه‌ای تــولــیــد و تــدویــن خــواهــد شـــد. بــه عــبــارت دیگر 
ــد. در مرحله  ــ هـــر قــســمــت را در ســـه شــکــل و ســه‌گــونــه مــخــتــلــف خــواهــیــم دی

اول شهرهایی انــتــخــاب شــده‌انــد کــه در شــرایــط فعلی امــکــان هماهنگی بــرای 
تــصــویــربــرداری مــقــدور بـــوده اســـت. دیــگــر پایتخت‌های ایـــران در نــوبــت تولید 
ــه‌زودی تــقــدیــم مــخــاطــبــان شبکه جــهــانــی جــام‌جــم  ــ ــه ان‌شــــــاءا... بـ  قـــرار دارنــــد ک

خواهد شد.

مستند »پایتخت‌های ایران« در شبکه جام‌جم

یون رادیو و تلویز

خبر

 گزارش پشت صحنه از ویژه برنامه افطار »دعوت« که هر شب از شبکه یک پخش می‌شود 
به همراه گفت و گو با تهیه کننده، سردبیر و کارشناس برنامه
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