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برر
 و 

ور
مر ع  شهرت و اعتبار »عمو پورنگ«، خاطره‌سازی او برای چند نسل از کودکان ایرانی در کنار داستان‌های متنو

و خلاقانه‌ای که عموپورنگ و تیمش در »کلبه عمو پورنگ« به تصویر می‌کشند، باعث شد تا این مجموعه 
ع از پرمخاطب‌ترین سیما در  پرمخاطب‌ترین برنامه کودک و نوجوانان تلویزیون در آبان ماه و در مجمو

این ماه باشد. 19/2درصد از مخاطبان به تماشای این اثر نشسته‌اند

کلبه عمو پورنگ

عمو پورنگ چند ســال اســت کــه شــیوه برنامه‌ســازی‌اش در حوزه کــودک و 
نوجوان را به ســمت آثار نمایشــی و موزیکال برده اســت. اگر زمانــی اجراهای 
استودیویی با حضور کودکان و نوجوانان جذاب بود، حالا بهترین قالب برای 
برقراری ارتباط با مخاطب کودک، زبان قصه و داستان است. موضوعی که تیم 

سازنده مجموعه برنامه‌های عمو پورنگ حسابی ویژه روی آن باز کرده‌اند.
شهرت و اعتبار عمو پورنگ، خاطره‌سازی او برای چند نسل از کودکان ایرانی 
در کنار داســتان‌های متنوع و خلاقانه‌ای که او و تیمــش در کلبه عمو پورنگ 
به تصویــر می‌کشــند، باعث شــد تــا ایــن مجموعــه، پرمخاطب‌تریــن برنامه 
کودک و نوجوانان تلویزیون در آبان و در مجموع از پرمخاطب‌ترین ســیما در 

این ماه باشد. 19/2درصد مخاطبان به تماشای این اثر نشسته‌اند.

» زدن به »سیم‌آخر

مخاطب تلویزیــون ســرگرمی می‌خواهــد؛ ایــن واقعیتی اســت کــه نمی‌توان 
 و نبایــد از آن غافــل شــد. حالا اگــر این اســباب ســرگرمی بــه نام‌های آشــنا نیز 
گــره بخــورد کــه دیــدن خروجــی کار بــرای اغلــب مخاطبــان تماشــایی خواهد 
شد. »ســیم‌آخر« یکی از همین نمونه‌های تماشایی است. مســابقه‌ای که با 
16/8درصد بیننــده، در زمره آثــار پرمخاطــب تلویزیون در یک مــاه اخیر بوده 
اســت. ســیم آخر گذشــته از ایده جالبی کــه در زمینه رقابــت افرادی از اقشــار 
مختلــف جامعــه در حــوزه معلومــات عمومــی دارد به‌واســطه حضــور رضــا 
رشــیدپور در قامت مجری برنامه، شــرایط فراهم‌تری برای دیده‌شدن و جدی 

گرفته‌شدن از سوی مخاطبان را داراست.
نباید از این نکته نیز غافل شد که اساســا مسابقه‌های تلویزیونی به‌واسطه 
ماهیت جــذاب این قبیــل برنامه‌ها به خودی خــود برای مخاطبــان جذابیت 
دارنــد. به‌ویژه اگر پــای موضوع اطلاعــات عمومی نیز به میان کشــیده شــود؛ 
موقعیتی کــه می‌تواند ناخــودآگاه مخاطب را با اتمســفر مســابقه و رقابت در 

پاسخگویی سریع‌تر به سؤالات درگیر کند.

به سمت خدا
یکی از شــاخصه‌های مهم در بررســی نظرسنجی‌ها، 
تأثیر قدمــت برنامه‌هــا در پاســخ‌دهی مخاطبان به 
ســؤالات نظرسنجی‌هاســت. به طــور طبیعــی افراد 
تمایل دارنــد در ایــن نظرســنجی‌ها ســراغ نام‌هایی 
برونــد کــه بــه ذهــن و حافظه آنهــا آشــناتر اســت. با 
این تفاســیر قدمت هر محصول، تأثیری مستقیم 
بــر رونــد بازخوردگیــری از مخاطبــان در ارتبــاط بــا آن 
محصــول دارد.  »ســمت‌خدا« نیــز از ایــن قاعــده 
مستثنا نیســت. برنامه‌ای باســابقه که می‌توان آن 
را مهم‌ترین برند برنامه‌های معارفی سیما دانست 
که همچنــان روی آنتن می‌رود. ســمت خــدا باکس 

ثابت و یک مجری ثابتی دارد. یعنی این یک برنامه ســال‌ها در ساعت چهره مشخص در پیش چشــم مخاطبان قرار گیرد و به شکل 
طبیعی ماحصل این اتفاق شکل‌گیری بدنه‌ای از مخاطبان برای این برنامه است.

ســمت خدا با 18/2درصد مخاطب در زمره 10 برنامــه پرمخاطب تلویزیون در آبان‌ماه اســت. هرچند که شــاید این آمار در مقایســه با 
بسیاری از برنامه‌های دیگر قابل توجه نباشد اما به‌طورکلی با توجه به رویکرد معارفی برنامه، به شکل طبیعی دامنه مخاطبان برنامه 
نیز به اندازه برنامه‌های ســایر حوزه‌ها )ســرگرمی و ورزشــی( گســترده نخواهد شــد؛ پس از این نظر ســمت خــدا را می‌تــوان برنامه‌ای 

قابل‌توجه دانست که حتی در مقایسه با سایر گونه‌های برنامه‌سازی، همچنان مورد توجه مخاطبان قرار دارد.

فوتبال جهان به روایت قاب جادو

فوتبــال همیشــه جــذاب بــوده، هســت و خواهــد 
بود. براســاس توجه به همین قاعده در شبکه سه 
ســیما به‌عنــوان متولــی پخــش مســابقات فوتبال 
داخلــی و خارجــی، برنامه‌هایــی همچــون »گــزارش 
ورزشــی« بیش از پیــش مورد توجــه قــرار می‌گیرند. 
پخش زنــده و تحلیــل فوتبال‌های خارجــی با حضور 
کارشناســان فوتبال مهم‌تریــن و اصلی‌ترین هدف 

راه‌اندازی این برنامه است. 
البته در ایــن مورد هم دســتیابی گزارش ورزشــی به 
درصد مخاطب 16/4 نشان‌دهنده قوت این برنامه 
در برپایی یک برنامه جذاب نیست چراکه بازی‌های 

فوتبال خارجی که به شکل پیشــفرض مورد توجه مخاطبان قرار می‌گیرد، آنچه که به‌عنوان ارزش افزوده موجب دیدنی‌تر شدن این 
قبیل برنامه‌ها می‌شــود، ارائه اطلاعاتی تازه اســت.  این برنامه زمان ثابتی برای پخش ندارد اما با توجه به این‌که اغلب بازی‌های مهم 
فوتبال در قاره اروپا برگزار می‌شــوند به دلیل اختلاف ســاعت رســمی، این بازی در ســاعت اوج مخاطب تلویزیون پخش می‌شوند و 

همین فرصت پخش زنده باعث بالارفتن میزان مخاطبانش می‌شود؛ موضوعی که تاثیر بسیاری در ارتقای تعداد مخاطبانش دارد.

تماشای لذت‌بخش فوتبال همراه با »لذت فوتبال«
»لــذت فوتبــال« هــم آخریــن برنامــه ایــن فهرســت 
10 برنامــه‎ای اســت. برنامــه‌ای کــه شــاید شــهرت و 
ســابقه بســیاری از برنامه‌هایی کــه پیــش از این به 
آنها پرداختیم را نداشــته باشد اما به‌واسطه پخش 
و تحلیــل و بررســی فوتبال‌هــای خارجــی از شــبکه 

ورزش، رونق خوبی به این شبکه داده است.
پخــش  جهــان،  ورزشــی  رســانه‌های  بررســی 
کنفرانس‌های خبری سرمربیان و بازیکنان، برقراری 
ارتباط با کانون‌های هواداری باشــگاه‌های مهم و ... 
همه موضوعاتی است که لذت تماشای این برنامه 

را دوچندان می‌کند.
مهم‌ترین دلیل دیده‌شــدن این برنامــه، گره‌خوردن زمــان پخش آن بــه زمان پخش زنــده فوتبال‌های خارجی اســت. ایــن برنامه هر 
روز، یک ســاعت تا ۳۰ دقیقه قبل از شــروع مســابقات روی آنتن مــی‌رود؛ این یعنــی مخاطبی که بی‌قرار تماشــای بازی تیــم یا تیم‌های 
محبوبش پای تلویزیون نشســته حالا فرصت دارد تا در همین فاصله نیم‌ســاعته اخباری نیــز از دنیای فوتبال بشــنود. یک تیر و دو 

نشانی که هم معلومات فوتبالی مخاطبانش را افزایش می‌دهد و هم لذت تماشای بازی را برای او دوچندان می‌کند.
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