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صداقت زبانی را 
فراموش نكنیم

 اغلب درباره كیفیـــــــت برنامه‌های 
ســـــــرگرم‌كننده چه ســـــــریال‌ها و چه 
مسابقه‌ها حرف زده‌اند و برای همین 
من می‌خواهم درباره كیفیت آگهی‌ها و 
تیزرهـــــــای تبلیغاتی بگویـــــــم كه میان 
برنامه‌هـــــــا پخش می‌شـــــــوند. این‌كه 
شـــــــبكه‌های ماهواره‌ای برای یك ریال 
چرك كف دست همه گونه محصولی را 
تبلیغ می‌كنند عجیب نیســـــــت چون 
بـــــــرای آنها پـــــــول اهمیـــــــت دارد و نه 
صداقت آگهی دهندگان ولی در رسانه 

ملی باید روال دیگری را شاهد باشیم.
نباید این طور باشد كه هر محصولی 
غ از كاركردش بتوانـــــــد در باكس  فـــــــار
تبلیغی رسانه ملی قرار گیرد و از آن بدتر 
كیفیت تیزرهایش هم یادآور تیزرهای 

نازل ماهواره‌ای باشد.
در رسانه ملی تبلیغات حرفه‌ای برخی 
برندهای قدیمی و امتحان پس داده را 
هم دیده‌ایم كه حتی در انتخاب نریتور 
و واژگان تبلیغاتی خود نیز به‌شـــــــدت 
ج داده‌اند ولی تبلیغات  وسواس به خر
متوســـــــط و ضعیف هم می‌بینیم كه 
باید چاره‌ای برای ارتقایشان اندیشیده 
بالاترین مقـــــــام نظام،  شـــــــود. وقتی 
پیرامون اهمیت زبان معیار می‌گوید 
این اهمیت فقـــــــط درباره محصولات 
سرگرم‌كننده نیســـــــت بلكه می‌تواند 
كیفیـــــــت تولید تیزرهـــــــای تبلیغاتی را 

نشانه برود.
محصول  یكســـــــری  تیـــــــزر  این‌كـــــــه 
بهداشـــــــتی كه هیچ معلوم نیســـــــت 
از كدام مواد اولیه و در كجا ســـــــاخته 
شـــــــده‌اند با ادبیاتی فریبنده مدام از 
رادیـــــــو و تلویزیون پخش می‌شـــــــود 
جای ســـــــوال دارد. تكلیف مخاطب با 
ماهواره مشخص است و هیچ توقعی 
هم نمی‌رود ولی مخاطب از رسانه ملی 
توقع دارد محصولاتـــــــی را تبلیغ كند كه 

برای مردم هزینه‌زا نباشد.
ركـــــــن اصلی  باید  زبانـــــــی  صداقـــــــت 
تبلیغات رسانه ملی باشـــــــد و رسانه 
ملی به آگهی‌دهنـــــــدگان بفهماند این 
اصل را لحاظ كنند. درباره محصولات 
بهداشـــــــتی، رســـــــانه ملی می‌تواند با 
وزارت بهداشت تعامل داشته باشد 
و اســـــــتعلام‌های لازم را از آنها بگیرد. 
وظیفه وزارت بهداشـــــــت اســـــــت كه 
پیگیر این موارد باشد و به رسانه ملی 
كمك كند كه آگهی‌های جعلی را پیدا و 
حذف كند و جلوی سودجویانی را كه با 
تیزرهای مملو از ادبیات دروغین قصد 

كلاهبرداری دارند، بگیرد.

 ساز سفر  
در رادیو فرهنگ

برنامه ساز سفر به روایت تجربه سفر 
گردشـــــــگران به نقـــــــاط مختلف ایران 
می‌پردازد. این برنامه هر پنجشـــــــنبه 
ساعت 8 و 30 دقیقه از رادیو فرهنگ 

پخش می‌شود.
گـــــــزارش روابـــــــط عمومـــــــی رادیو  به 
فرهنگ، ایـــــــن هفته بابـــــــك مالك و 
روایت  گردشگر  زوج  سالك  مهشید 
ســـــــفر كوله‌گردی خود به سیستان 
می‌كنند.  روایـــــــت  را  بلوچســـــــتان  و 
برنامه‌ساز ســـــــفر در گروه جامعه به 
تهیه‌كنندگی معصومه‌سادات علوی 
آیتم‌سازی  با اجرای احســـــــان همتی 
سعید فتوحی و فاطمه رسولی تولید 

و پخش می‌شود.

به گفته تهیه‌كننـــــــده، روزهای پایانی شـــــــعبان بود كه 
»مســـــــافر ماه« بارش را برای عزیمت به رمضان بست 
و همین موضوع برنامه‌ریـــــــزی برای طراحی بخش‌های 
مختلف برنامه را ســـــــخت می‌كرد اما تجربه ارغوانی در 
ساخت برنامه‌های مناسبتی به مدد او آمد و در نهایت 
»مسافر ماه« را روانه آنتن شبانه شبكه دو سیما كرد. 
این تهیه‌كننده كه پیشتر برنامه‌هایی چون امروز هنوز 
تموم نشده،‌ شهر باران،‌ روشن‌ترین شب، باغ ملی و... 
را برای تلویزیون تولید كرده است، به جام‌جم می‌گوید: 
فرصت كمی تا شروع ماه رمضان باقی مانده بود كه به 
ما اطلاع دادند ویژه‌برنامه‌ای رمضانی بسازیم. به‌خاطر 
تجربه‌ام در برنامه‌ســـــــازی برای ماه رمضان همیشـــــــه 
یك‌ســـــــری ایده در ذهن دارم و در این مورد هم همین 

موضوع به كمكم آمد. 

 دوری از چهره‌ها 
غالب مهمانان این برنامه از جنـــــــس مردم عادی‌اند. 
كسانی كه گاه در ســـــــطوح مختلف ملی، استانی و... به 
موفقیت در كار و رشته خود به موفقیت رسیده‌اند اما 
چهره‌ای نیستند كه همه با آنها آشنایی داشته باشند. 
ارغوانـــــــی دلیل عدم‌اســـــــتفاده از چهره‌های مشـــــــهور 
هنری و... كه بیشتر مهمانان برنامه‌های تلویزیونی را 
تشكیل می‌دهند،‌ می‌گوید: اولین نكته‌ای كه مدنظرم 
بود فاصله گرفتن از محور قرار دادن چهره‌های مشهور 
در برنامه بود. حتی برای انتخـــــــاب مجری هم از مجری 
رسمی سازمان صداوسیما اســـــــتفاده كردم. به نظرم 
قصه نوروز با ماه رمضان زمین تا آسمان فرق می‌كند. 
در نوروز می‌توان چهره‌های معروف را در برنامه گنجاند 
اما در مـــــــاه رمضان لزومی برای این كار نیســـــــت. وقتی 
برنامه‌ای روی آنتن می‌رود باید دید هدفش چیســـــــت 
 و‌ مخاطبش كیســـــــت. مخاطب برنامه مـــــــا كه حدود 
23 و 30 دقیقه روی آنتن می‌رود، بیشـــــــتر قشر مذهبی 
جامعه و قشـــــــر جوانی اســـــــت كه تا آن ســـــــاعت بیدار 
می‌مانند و هدفش هـــــــم پرداختن بـــــــه رمز موفقیت 
آدم‌ها است. به همین خاطر مهمانان هم متناسب با 

همین مخاطبان و هدف انتخاب شدند.
او ادامه می‌دهد: من ســـــــه فاكتور را كنـــــــار محتوا برای 
برنامه‌سازی در نظر می‌گیرم:‌ تیتراژ،‌ دكور و مجری قوی. 
اگر محتوای قوی داشته باشـــــــی،‌ با مجری معمولی هم 

برنامه‌ات دیده می‌شود. ما در این برنامه محتوامحور 
بودیم و پای محتوایمان ایستادیم و بازخورد خوبی هم 

گرفتیم.

 ماه عسل نیستیم
مدتی اســـــــت نســـــــبت بـــــــه برنامه‌هـــــــای رمضانی با 
حال‌و‌هـــــــوای ســـــــوژه‌های اجتماعـــــــی انتقاد شـــــــبیه 
ماه‌عســـــــل بودن وارد می‌شـــــــود. ارغوانی در پاسخ به 
این دســـــــت نقدها بیان می‌كند: ســـــــراغ ایده‌ای رفتم 
كه از دیدگاه خیلی‌ها شـــــــبیه ماه عسل اســـــــت، اما از 
نظر من شـــــــباهتی ندارد. الان هر برنامه‌ای روی سوژه 
اجتماعی كار می‌كند می‌گویند ماه عســـــــل است. ماه 
عسل همه ســـــــوژه‌های اجتماعی را دنبال می‌كرد و تم 
واحدی نداشـــــــت ولی برنامه ما تنها سراغ سوژه‌هایی 
می‌رود كه از ســـــــختی‌های زیادی عبور كردند و حالا به 
موفقیت رسیدند. ما ســـــــراغ آدم موفق‌هایی می‌رویم 
كه گذشـــــــته ســـــــختی دارند و الزاما روی حادثه‌ها مانور 
نمی‌دهیم. رمز موفقیت آن آدم برای ما مهم اســـــــت. 

حالا آن شخص می‌تواند ورزشـــــــكار و آدم معروف هم 
باشد. مثلا ورزشـــــــكاری را آوردیم كه قهرمان تیم ملی 
كشتی فرنگی كشورمان است اما دستفروشی می‌كند 
تا امور زندگی‌اش را بگذراند یا خانمی كه بر اثر حادثه‌ای 
پایش قطع شـــــــده و حالا به عنوان اولیـــــــن خانم ایرانی 
برای مسابقات سنگ‌نوردی المپیك 2020 انتخاب شده 
است. ســـــــراغ موضوعاتی از این دســـــــت رفتیم كه نخ 
تسبیح‌شان موفقیت آدم‌هاست. حالا این آدم موفق 
كه سختی‌های زیادی را پشت سر گذاشته می‌تواند یك 

چهره معروف یا یك آدم گمنام باشد.

 تولد سوژه‌ها
انتخاب ســـــــوژه‌ها و گزینش مهمانان مهم‌ترین ركن 
این برنامه اســـــــت كه پخش هر شـــــــبی،‌ این كار را برای 
گروه برنامه‌ســـــــاز دشـــــــوارتر می‌كند. بـــــــه همین خاطر 
مســـــــافر ماه اتاق فكری تدارك دیده اســـــــت كه در آن 
محسن آزادی به عنوان مجری و سردبیر برنامه، سیما 
رامین‌نیا سوژه‌یاب، احمد امیرخلیلی، حسین متولیان 
و تعدادی خبرنگار حضـــــــور دارند و یك تیـــــــم جوان را 

تشكیل می‌دهند. 

 رنگ خدا
به گفه ارغوانی یكی دیگر از تفاوت‌هـــــــای این برنامه با 
ماه عســـــــل،‌ پخش بخش‌های كوتاه و متنوع اســـــــت. 
ماه عســـــــل 90 تا صد دقیقه برنامه گفت‌وگو‌محور بود 
و مســـــــافر ماه در 70 دقیقه برنامه عـــــــاوه بر گفت‌وگو 
با مهمان، ده آیتم پخش می‌كند. یكـــــــی از این آیتم‌ها 

رنگ خدا اســـــــت كه در آن با بچه‌های شش تا 9 سال، 
گفت‌وگوی خودمانی می‌شـــــــود. از این بچه‌ها پرسیده 
می‌شـــــــود كه از دیـــــــدگاه آنان خدا كیســـــــت؟ چه رنگی 
است؟ و در زندگی‌شـــــــان او را كجا حس كردند؟ پاسخ 
كودكان به این پرســـــــش‌ها از بخش‌هـــــــای متفاوت 

برنامه است كه به آن حال و هوای تازه‌ای می‌دهد.

 سفرنامه باران در حوض دلتنگی
از دیگر بخش‌های برنامه حوض دلتنگی اســـــــت كه در 
این آیتم نحوه درد و دل مشـــــــاغل مختلف مثل رفتگر، 
آهنگـــــــر و... با خدا از زبان خودشـــــــان بازگو می‌شـــــــود. 
سفرنامه باران قسمت دیگر مســـــــافر ماه است كه در 
خ داد  آن به اتفـــــــاق اخیر و تلخی كه در ســـــــرزمین‌مان ر
پرداخته می‌شـــــــود. در این بخش برنامه سراغ مناطق 
مختلف سیل‌زده كشور رفته است و از این مناطق یك 

مستند پنج شش دقیقه‌ای پخش می‌كند.
این برنامـــــــه در بخش دیگر با عنوان قـــــــرار خصوصی، 
سراغ جوانان كشـــــــور می‌رود. ارغوانی می‌گوید: مطلبی 
را به آنان می‌دهیم تا در لپ‌تاپ بخوانند و در موردش 
از آنها نظرخواهـــــــی می‌كنیم. در آخر هم می‌رســـــــیم به 
این‌كه این مطلب را چه كســـــــی می‌تواند گفته باشـــــــد. 
این مطالب غالبا ترجمه‌ای از ادعیه ماه مبارك رمضان، 
 مثلا فرازی از دعای ابوحمـــــــزه،‌ مناجات حضرت علی)ع( 

و ... است. 
در بخش جهان اطراف من نیز برنامه ســـــــراغ آدم‌هایی 
رفته اســـــــت  كه در زندگـــــــی كارهایی كردنـــــــد تا جهان 
اطراف‌شـــــــان را تغییر دهند. برای مثـــــــال قصه مردی را 

روایت میک‌ند که نذر كرده جنگل‌كاری كند.

 رمز موفقیت مسافران ماه
برنامه‌های مناسبتی به‌ویژه آنهایی كه نوروز و رمضان 
پخش می‌شـــــــود،‌ غالبا از نظر جذب مخاطب شانس 
بالایی دارند. با این وجود سختی‌ تولید چنین كارهایی 
به دلیل محدودیت زمانی بیشـــــــتر است. تهیه‌كننده 
مســـــــافر ماه در این‌باره می‌گوید: سختی كار مناسبتی 
خیلی بیشـــــــتر از كار روتین است. در این‌گونه برنامه‌ها 
از همـــــــان اول باید هدف داشـــــــته باشـــــــی و بدانی چه 
می‌خواهـــــــی در برنامه پیـــــــاده كنـــــــی. در برنامه روتین 
می‌توانی با كســـــــب تجربه و دریافت بازخورد تغییراتی 
در موضوع برنامـــــــه بدهی اما در برنامـــــــه روتین، زمان 
مشـــــــخصی روی آنتن هســـــــتی و نمی‌توانی موضوع را 

تغییر دهی. 
ما یك موضوع واحد یعنی رمز موفقیت و پیشـــــــرفت 
آدم‌ها را انتخاب كردیم كه باید بـــــــا همین فرمان تا آخر 
ماه مبارك برویم و به فراخور آن ســـــــوژه انتخاب كنیم. 
برای عید سعید فطر هم دو شب برنامه ویژه داریم. در 
این مناسبت فرخنده می‌خواهیم یك‌سری اتفاق‌های 

متفاوت را رقم بزنیم.

یادداشت:
رضا رخشان

تهیه‌كننده

مسافران ماه خدا
نگاهی به ویژه‌برنامه رمضانی شبكه 2 سیما

 رمضان است و شب بیداری‌هایی كه گاه تا ســـــــحر ادامه می‌یابد؛ به‌ویژه در ایامی كه ساعت‌های 

نوشین مجلسی

رسانه

زیادی میان خواب شبانه و زمان ســـــــحر فاصله نیست. در این شب‌ها، شـــــــبكه دو سیما حدود 
ساعت 23 و 30 دقیقه،‌ برنامه‌ای گفت‌وگومحور و البته با بخش‌های مختلف را روی آنتن می‌فرستد 
كه در آن آدم‌ها از قصه زندگی خود و پیمودن مسیر موفقیت‌شان برای ما تعریف می‌كنند. كسانی 
از جنس مردمی كه هر روز در اطرافمان می‌بینیم؛ با این تفاوت كه آنها جایی ایستادگی كردند و آوار 
دشواری‌ها را با صبر و تلاش از راه زندگی‌شان برداشتند. این برنامه  با نام مسافر ماه به نویسندگی و 
تهیه‌كنندگی احسان ارغوانی و سردبیری و اجرای محســـــــن آزادی كاری از گروه اجتماعی - فرهنگی 

شبكه دو سیماست كه بعد از بخش خبری به‌صورت زنده پخش می‌شود.

جام‌جم  بررسی میک‌ند

یال‌های رمضان واكاوی 3 دهه سر

ببینید و بشنوید

شبكه یك�

9/30

حــرف حــســاب: بــا موضوعات 
كارآفرینی، كسب و كــار، خرید 
وش مسكن، تولیدات  و فـــر
لــوازم خانگی ایــرانــی و... روی 
آنتن شبكه یك سیما می‌رود.

نمایشگاه قرآن 16/10

مجموعه داستانی پایتخت 5 17/15

درس‌هایی از قرآن 18/10

22/05
مجموعه داســتــانــی از یادها 

رفته 

این شب‌ها 23/15

شبكه دو�
سخنرانی 13/20

كام شیرین 17/15

محله گل و بلبل 18/35

هزار راه نرفته 19/30

شیدایی21

23/30

ــو بــا  ــاه: گـــفـــت‌وگـ ــ ــ مـــســـافـــر م
مــهــمــانــان، اجــــرای آهــنــگ‌هــا 
ــا  و نــــــواهــــــای مـــتـــنـــاســـب ب
فــضــای مــعــنــوی مـــاه رمــضــان 
تــوســط خــوانــنــدگــان، كمپین 
كــمــك‌رســانــی بــه ســیــل‌زدگــان 
ــان و  ــ ــت ــ ــرس ــ خــــوزســــتــــان و ل
گــزارش‌هــایــی از ایــن مناطق 
مختلف  بــخــش‌هــای  از   . و..

برنامه است.

شبكه سه�
ترتیل خوانی 14/45

مستند نور17

اشك‌های غزه18

21
پـــخـــش مــســتــقــیــم فــوتــبــال 

سپاهان ـ پرسپولیس

23/15

ــن بــرنــامــه با  ــ ســـتـــاره‌ســـاز: ای
موضوع كشف استعدادهای 
فوتبال و با اجــرای محمدرضا 
ــدی و امــیــر‌عــلــی دانــایــی  ــم اح
بـــه شــنــاســایــی ســـتـــاره‌هـــای 
فـــوتـــبـــال ایــــــران در ســراســر 
كشور می‌پردازد‌. كارشناسان 
»ستاره ساز« خــداداد عزیزی، 
فیروز كریمی، مجتبی جباری و 

ادموند بزیك هستند.

شبكه پنج�

6/30

یه روز تازه: این برنامه تقریبا 25 
بخش تولیدی و زنده دارد كه 
در 120 دقیقه تقدیم مخاطبان 

می‌شود.

به خانه برمی‌گردیم 16/50 

اختیاریه 19

جشن رمضان21

سریال جونگ میونگ 23

شبكه نمایش�
یك تكه نان13

عقرب15

انحنا17

افسانه‌ دریای شمال 19

تقاطع 21

تصویر ذهنی23

شبكه رادیویی �

9
ــاه  ــ ــ ــگ ــ ــ ــت ــ ــ ــس ــ ــ  اقـــــــــتـــــــــصـــــــــاد: ای
نود و هشت/ با آدمی كه همیشه 

بدهكاره چیكار باید كرد.

10/30
فرهنگ: مجله نیم‌روز/ بررسی 

مناسبت‌های تاریخی روز

10/30
ــك/ خـــوانـــدن  ــامـ ــبـ صـــبـــا: صـ
پیامك‌های ارسالی مخاطبان

12/25

ــه‌ای اســـت  ــ ــامـ ــ ــرنـ ــ جـــــــــوان: بـ
بــــــا مـــــحـــــوریـــــت آمــــــــــوزش، 
مهارت‌آموزی و توانمند‌سازی 
و نقش رسانه در فرهنگ‌سازی 
مناسب برای جوانان و كاربرد 
رسانه‌های نو در ترویج معارف 

دینی

16/30
سلامت:كودك من/ تعطیلی 
مدارس و تنها ماندن كودكان 

در خانه

19/30
معارف:نان و خرما/ فرو بردن 

خشم

یی
فنا

ید 
ش

رخ
س:  

عک

احســــــــــان ارغوانـــــی
تهیه‌كننده »مسافر ماه«:

 هر كسی كار خودش...
اعتقاد شخصی‌ام این است كه هر كس باید جای خودش باشـــــــد. من نمی‌توانم انتظار داشته باشم یك 
فوتبالیست بازیگر خوبی باشد و یك بازیگر،‌ فوتبالیست خوبی. شاید به‌طور استثنا این اتفاق بیفتد ولی 
در مجموع به ندرت است. ما مجریان مســـــــتعد كم نداریم كه متاسفانه نادیده گرفته شده، كنار گذاشته 
می‌شوند و یكسری بازیگر چهره جایشان اجرا می‌كنند. حضور چهره برای شوك اول و جهت دیده شدن 
یك برنامه موثر اســـــــت ولی در دراز مدت تاثیر ندارد. ما چند برنامه با حضور چهره‌ها ساختیم و چند تا از 
آنها موفق شد؟ فقط خندوانه و دورهمی دیده شد. در مورد خندوانه حضور آقای شهیدی‌فر در اتاق فكر 
خندوانه یكی از دلایل این موفقیت بود و آقای مدیری هم كه همیشه استثنا است. الان عصر جدید چرا 

دیده می‌شود؟ چون احسان علیخانی توانمند است و به عنوان مجری می‌داند چه می‌خواهد. 

 به مجریان میدان دهیم
زمانی كه امروز هنوز تموم نشده را روی آنتن می‌فرستادیم كسی پدرام كریمی را چندان نمی‌شناخت ولی 
به مرور زمان او جزو بهترین مجریان صداوسیما شـــــــد، چون به پدرام میدان داده شد و انصافا خوب هم 
اجرا كرد. بر همین اســـــــاس به اعتقادم محســـــــن آزادی می‌تواند یكی از بهترین مجریان تلویزیون ایران 
باشـــــــد چون برای كارش زمان می‌گذارد و مطالعه بالایی دارد و می‌داند خواســـــــته‌اش از برنامه چیست، 

به‌همین دلیل در گفت‌وگوها موفق عمل می‌كند.

زاویه دید


